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RESUMO

Este trabalho faz uma andlise discursiva das propagandas eleitorais radiofonicas
veiculadas no Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral, no periodo de campanha do
plebiscito para a consulta sobre divisdo do estado do Para, visando a criacao dos estados
de Carajas e Tapajos, ocorrido em 11 de dezembro de 2011. Nessa conjuntura, a
pesquisa se limita a buscar o funcionamento discursivo das propagandas de radio que
foram difundidas na regido Sul/Sudeste do Pard, que enfocam a criacdo do estado de
Carajas. Essas andlises foram feitas a luz da Analise do Discurso (AD), da linha
francesa, tendo como autores de base Pécheux (2010) e Orlandi (2012). Para remontar
as condicBes de producdo dos discursos, faz-se uma interpretacdo das dinamicas
sociopoliticas e econdmicas da regido do Para (que corresponderia ao estado de
Carajas), buscando identificar as interconexdes entre discursos. Metodologicamente, as
andlises partem da superficie linguistica (as vinhetas de radio) para chegar ao objeto
discursivo e, por fim, ao processo de producdo dos sentidos ou funcionamento dos
discursos concorrentes: os produzidos pelo Comité favoravel & criacdo do novo estado
(Sim) e pelo Comité contrario (Nao). Para buscar o funcionamento dos discursos das
propagandas, utiliza-se um dispositivo analitico composto pelas nogbes de
heterogeneidade, homogeneidade/unidade e jogo de imagens. Na primeira, parte-se de
Authier-Revuz para mostrar que nas propagandas, como todo discurso, héa
heterogeneidade, ja que o discurso assumido por cada comité traz a presenca do
discurso concorrente nas vinhetas que produz, com o intuito de desconstruir as verdades
do discurso rival. A partir de Boaventura, Milton Santos e Chaui, mostra-se como as
dois discursos concorrentes constroem sentidos que corroboram para a nogdo de uma
identidade homogénea. E, por fim, o trabalho recorre ao quadro imaginario de Pécheux
e a reformulacdo que Osakabe faz dele para identificar os imaginarios que os discursos
evidenciam, num jogo pelo qual o locutor antecipa as condi¢bes de producdo dos
discursos. Conclui-se que os dois comités envolvidos na disputa plebiscitaria produzem
discursos que se filiam a formacgbes discursivas diferentes. Enquanto a Formacéo
Discursiva do Sim se alia-se a temética da emancipa¢do, optando por um modo
argumentativo de lidar com essa tematica e arregimenta aspectos referenciais com o
intuito de construir uma imagem de si vinculada ao racional, o Nao situa-se em uma
formacdo discursiva que adota a tematica da unidade, com o modo de funcionamento
imperativo, mobilizando sentidos que o apresentam como opositor passional a criacao
do Carajas. Porém, no plano ideoldgico, ambos sdo regidos pela mesma formacéo: o
dominio politico e econémico sobre o territorio que constituiria o estado de Carajés.

PALAVRAS-CHAVE: Territério, Amazbnia, Propaganda Eleitoral, Anélise do
Discurso, Formacdes Discursivas.






ABSTRACT

This thesis deals with the discursive analysis of electioneering aired on the radio during
the political campaign free airtime for the plebiscite, held on December 11, 2011, on the
division of the state of Pard into two separate states, namely Carajas and Tapajos. Based
on authors such as Pécheux (2010) and Orlandi (2012), this research aims at
understanding the discursive function of radio electioneering broadcasted in the
Southern/Southeastern region of Para, which focused on the creation of the state of
Carajas. The socio-political and economic dynamics of this region were analyzed in
order to grasp the conditions of discourse production, and identify interconnections
between discourses. Methodologically, the analysis starts with the radio spots, goes
through the discursive object, and eventually reaches the production of meaning or the
function of competing discourses: the one produced by the Committee favorable to the
creation of the new state (Yes), and that produced by the opposing Committee (No).
The discursive function of electioneering is assessed by an analytical device composed
of the notions of heterogeneity, homogeneity/unity and play of images. Based on the
concept of heterogeneity introduced by Authier-Revuz, it was possible to identify
heterogeneity in the discourse of both committees, whose discourse brought the
opponent’s speech to their own with the intention of denying it, in order to make it
ineffective during the campaign. Based on the ideas of Bonaventure, Milton Santos and
Chaui, it was clear that the two competing discourses build meanings that reinforce the
notion of homogeneous identity. Finally, on the basis of Pécheux’s and Osakabe’s
works, it was possible to identify the social imaginaries evidenced by opposing
discourses, in a sort of game in which the speaker anticipates the conditions of discourse
production. We arrived at the conclusion that both political committees produce
discourses that can be traced to distinctive discursive formations. While those
campaigning for Yes join the Discursive Formation of emancipation, and deal with the
subject in an argumentative way, using referential aspects to build a rational picture of
themselves; those campaigning for No adopt the Discursive Formation of unity, operate
in the imperative mode, mobilizing meanings that present themselves as the passionate
opponent to the creation of Carajés. In terms of ideology, however, they are both
governed by the same formation: the political and economic dominance over the
territory that would constitute the state of Carajés.

KEY-WORDS: Territory, Amazon, Electioneering, Discourse Analysis, Discursive
Formations
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INTRODUCAO

A luz da Anélise do Discurso (AD) da linha francesa, esta dissertacdo reflete
sobre as propagandas eleitorais veiculadas no radio durante o plebiscito para a consulta
sobre divisdo do estado do Pard, visando a criacdo dos estados de Carajas e Tapajos,
ocorrido em dezembro de 2011%. Apesar de o plebiscito ter sido uma Gnica consulta
popular para criacdo de dois estados, a nossa pesquisa se limita a analisar as
propagandas de radio que foram difundidas na regido sul e sudeste do Pard® (que
geograficamente pertenceria ao estado de Carajas). Justificamos esse recorte, por uma
questdo metodoldgica, ja que a AD exige que uma analise discursiva mobilize
implicacdes sociais, histdricas, econémicas e culturais, de modo que para a analise das
propagandas pré e contra a criacdo do Tapajds (que corresponderia a regido oeste do
estado do Pard), teriamos que considerar as dindmicas socioecondmicas, historicas e
culturais dessa regido, o que, dentro das limitacbes temporais da producdo de uma
dissertacdo, ndo se mostrou possivel.

Assim, além das limitagGes acima citadas, que nos fizeram optar por analisar
apenas as propagandas referentes a campanha sobre Carajés, este recorte ainda esta em
consonancia com o foco do programa de pds-graduacdo do qual fazemos parte,
contemplando as inquietacdes e demandas de pesquisa no que tange as questdes
territoriais e sociais sobre as quais o programa reflete.

As pesquisas envolvendo discurso e politica ndo sdo uma novidade,
especialmente com foco nas estratégias empenhadas para conquistar o voto do eleitor.
Entre os muitos trabalhos que tratam da questdo, tivemos acesso as dissertacdes de
mestrado de Borges (2000) e Bin (2009), as teses de Oliveira (2007) e Rodrigues
(2008), que nos ajudaram a pensar no nosso trabalho tanto no que diz respeito a
metodologia, quanto no plano tedrico e analitico.

! Tratamos aqui da propaganda plebiscitaria veiculada no horario gratuito do radio. A normatizago das
veiculacdes foi feita pelo Tribunal Superior Eleitoral, por meio da Resolu¢do n® 23.354, que definiu a
exibicdo da propaganda gratuita nos meios de comunicagéo, entre 11.11.2011 a 07.12.2011. No rédio a
exibicdo das propagandas plebiscitérias foi feita em blocos das 7h as 7h10 e das 12h as 12h10, e foram
veiculadas somente as segundas, tergas, quartas e sextas-feiras e aos sabados. O plebiscito para consulta
sobre divisdo do Estado do Para para a criagcdo do Estado do Carajas e/ou do Estado do Tapajos, realizado
em dezembro de 2011, foi convocado por meio dos Decretos Legislativos n® 136/2011 e n® 137/2011.

2 A partir de agora adotaremos a expressdo “sul/sudeste” ao invés de “Sul e Sudeste” para nos referir ao
territdrio paraense que iria compor o Carajas. Fazemos essa unificagdo considerando que as duas regides
compdem o territdrio em disputa.
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Por outro lado, a particularidade do nosso trabalho é estudar um caso mais
recente e voltado para o contexto regional, compreendendo a producdo e funcionamento
dos discursos das propagandas em relacdo com as dinamicas sociohistéricas e culturais
da regido Sul/Sudeste do Para, reforcando a premissa de que a linguagem e o contexto
sociohistorico sdo campos inseparaveis e de como um intervém na construcao do outro.

O plebiscito teve grande repercussdo estadual e ainda hoje o projeto de diviséo
estd em debate, 0 que pauta nosso trabalho como relevante por estudar este momento
recente e historico, situando-se este estudo entre os primeiros a serem desenvolvidos
sobre o0 acontecimento, pela proximidade do inicio da pesquisa com o processo eleitoral:
o plebiscito ocorreu em dezembro de 2011 e a pesquisa teve inicio quatro meses depois,
em abril de 2012. Mesmo com essa proximidade temporal, quando tentamos buscar as
propagandas para compor 0 corpus, muitas ja haviam se perdido. Num esforgo inicial,
fizemos contato com as frentes pré e contra Carajas e Tapajos® para conseguir delas as
propagandas veiculadas nos meios de comunicagdo, mas ndo tivemos éxito nessa busca.
Nossa segunda alternativa foi procurar os préprios meios de comunicacdo que
receberam 0s arquivos com as propagandas para veicular em suas programacdes. A
Rede Brasil Amazonia de Comunicacdo (RBA)/Maraba nos disponibilizou midias para
tevé e radio.

As propagandas para veiculagdo na tevé estavam arquivadas em CDs e, ao
consulta-los, percebemos que o material de um dos comités estava consideravelmente
escasso em relacdo ao outro, o que nos levou a analisar as propagandas produzidas para
o radio, j& que, como foram enviadas por e-mail, ainda estavam disponiveis em nimero
maior; porém ndo é garantido que tenhamos tido acesso a todas as propagandas
produzidas pelos comités. Por outro lado, segundo técnico da RBA, nos foram
fornecidos todos os arquivos das propagandas que a empresa de comunicacao recebeu
durante a campanha, para veicular na programacao das radios. Com o material que nos
foi cedido pela RBA, constituimos o corpus com 20 vinhetas de radio do Sim e 13 do
N&o.

Considerando-se 0 que representou para as demandas politicas da regido, é
lamentavel constatar a perda de documentos relacionados ao plebiscito e, por isso
mesmo, o trabalho em questéo é fundamental por estudar um material (que poderia cair

em total esquecimento com o avanco do tempo) referente a um fato recente, mas

* Desse ponto do texto por diante, os dois comités passam a ser denominados apenas “Sim” e “N&0”.
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historicamente relevante. Ndo tivemos conhecimento ao longo da pesquisa de nenhuma
instituicdo publica que tenha arquivado esses registros, 0 que atesta o descaso com as
questBes de interesse publico. Ao mesmo tempo esse descaso corrobora a relevancia da
pesquisa diante da fragilidade do registro de uma memoria politica, j& que com o passar
do tempo as lembrancas sobre as propagandas vao ficando cada vez mais obscuras.

Outra questdo que nos levou a optar pelo radio € o fato de ser este suporte
midiatico o meio de comunicacdo mais acessivel, se pensarmos que até nas areas onde a
tevé é inviavel e o impresso nao chega com facilidade, o radio estéd presente. Assim o
radio assume (ndo s6 na zona rural, mas também no perimetro urbano) uma funcgéo de
informacdo, comunicacao e entretenimento que esta presente em locais e em situaces
em que outros meios ndo podem estar.

Além disso tudo, justificamos também o presente estudo concordando com a
afirmacdo de Leandro Colling, ao dizer que “o HGPE* na televisdo, as estratégias de
persuasao, os formatos e os discursos dos candidatos ja foram exaustivamente estudados
pelos pesquisadores. Ja o HGPE no radio foi pouquissimo analisado” (2007, p. 12).
Pudemos perceber isso no levantamento de textos para a revisdo bibliografica, quando
encontramos poucos trabalhos que tratam de politica e discurso no radio. Para
fundamentar a discusséao feita sobre essa relacdo, utilizamos os trabalhos de Barbeiro e
Lima (2003), Barbosa Filho (2003), Cesar (2000), Ferraretto (2007), Oliveira (2001),
Ortriwano (1985) e Prado (2000) Bufarah Junior (2009), Moura (2009) e Piovezani
(2011).

A hipdtese com que trabalhamos, de forma geral, é de que os discursos das
propagandas dos comités para o Plebiscito 2011 buscam legitimar o dominio sobre o
territério em disputa, por meio de estratégias que naturalizam e universalizam a nocéao
de territorio e o pertencimento a ele, obscurecem as disputas politicas e econémicas e
homogeneizam a nocao de cultura. Diante disso, tragamos como objetivo geral analisar
o funcionamento discursivo das propagandas eleitorais do plebiscito para a divisdo do
Pard que corroboram para legitimar o dominio politico e socioeconémico sobre o
territorio em disputa. Para alcancgar esse objetivo, pensamos ser necessario ter em foco
trés objetivos especificos: em primeiro lugar, buscar elementos socioecondmicos e
politicos ao longo da historia regional que subsidiaram o sentimento de abandono e,

consequentemente, o nascimento do projeto de divisdo do Para; em segundo lugar,

* Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral.
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mostrar como esses elementos estdo presentes na producdo dos discursos das
propagandas; por fim, elencar as marcas do discurso das propagandas que apontam o
processo discursivo que mobiliza os efeitos de sentidos produzidos pelas duas frentes
politicas. Assim, ao fim do trabalho, pretendemos responder a seguinte questdo: o
funcionamento discursivo das propagandas eleitorais do plebiscito para a divisdo do
Paréa corrobora para legitimar o dominio politico e socioeconémico sobre o territorio em
disputa?

Para o trabalho de evidenciar o modo de funcionamento dos discursos das
propagandas, partimos de Pécheux (2010), fundador da Anélise do Discurso, alem de
Orlandi (2012), Osakabe (1999), Maingueneau (2010 e 2011) e Authier-Revuz (1990),
autores de referéncia aos estudos que se tem feito atualmente no Brasil em Analise do
Discurso. Tomamos esses autores para subsidiar tedrica e metodologicamente as
analises que passam por trés etapas: partir da superficie linguistica para se chegar ao
objeto discursivo e, por fim, chegar ao processo de producdo dos sentidos ou
funcionamento dos discursos dos comités rivais.

Mas antes de tratar da Andlise do Discurso, outros autores s&o mobilizados nos
primeiros capitulos desse texto para discutirmos questfes centrais na contextualizacao
da problemaética, referentes as categorias de Estado e Territério. Entre esses autores,
destacamos Oliveira (2003), O'Donell (1981), Boaventura de Sousa Santos (2008),
Milton Santos (2012), Castro (2012) e o proprio Marx e Engels (2010), que de uma
forma ou de outra é a referéncia desses autores.

Do ponto de vista metodoldgico, como ja foi dito, o trabalho se fundamenta na
Anélise do Discurso, trazendo desse campo nogfes e conceitos que nos possibilitam
relacionar questfes ligadas a linguagem e a estruturacdo social, buscando identificar as
interconexdes entre discursos e interdiscursos®, considerando-se que a linguagem e o
contexto social sdo entendidos como campos inseparaveis, porque um intervém na
construgcdo do outro por meio de um jogo ideoldgico. Isso € melhor explicado no
capitulo quatro, destinado a AD.

No primeiro capitulo, buscamos refletir sobre as categorias Estado e Territério,
com o intuito de relaciona-las® ao inicio do projeto emancipacionista na regido

sul/sudeste do Pard, pautado principalmente na falta de politicas publicas do Estado.

® Este conceito é explicado no capitulo que trata da AD.
® Especificamente o projeto de modernizacéo da Amazonia constituindo-se mais evidentemente a partir
dos anos 60 como territério de disputa entre mercado e populagdes tradicionais.

28



Entre os interesses do Estado e do Mercado, destacamos as concepcdes de territdrio das
populagdes tradicionais e de iniciativas capitalistas, concepgdes estas que definem as
acoes sobre o solo amazonico, tendo ainda o aval do Estado nas acgdes capitalistas, que,
por exemplo, legitimam o uso inadequado do meio ambiente em nome do progresso e
do desenvolvimento. Com essas questfes levantadas, revisitamos algumas concepcdes
de Estado e identificamos, como predominante nas dindmicas socioeconémicas na
regido, o Estado desenvolvimentista e mantenedor das relagdes de dominacéo, de forma
que entre a sociedade e o mercado o Estado sempre estd do lado do capital. O intuito
deste capitulo é fazer uma contextualizacdo do objeto de pesquisa, para mostrar a
dindmica social e politica que marca a historia da regido e que traca o perfil do Estado,
apontado nos discursos separatistas como o principal motivador do projeto de diviséo
do Pard, por sua falta de politicas publicas para a regido.

Em seguida, passamos ao segundo capitulo, onde trazemos o histérico do
movimento separatista até chegar ao plebiscito, questionando se o processo eleitoral
pode ser considerado um evento de participacdo popular ou se, na verdade, tratou-se de
uma estratégia de legitimacdo/manutencdo da dominacdo hegemonica. Com isso
buscamos repensar o plebiscito como uma ferramenta de controle social, no sentido de
que a eleicdo pode ser considerada como um movimento levantado pelos grupos
hegemonicos para legitimar o poder/dominio politico e socioecondémico sobre o
sul/sudeste do Para, por meio do voto dos eleitores.

No capitulo trés, fundamentamos nossa analise em estudos com base na AD,
enfatizando os dispositivos tedricos e metodoldgicos que pautam nossa orientacdo para
construcdo de dispositivos de analise para refletir sobre as propagandas eleitorais
radiofénicas, estreitando a relacdo entre discurso e condi¢cdes de producdo, que é o
caminho central por onde trilha este trabalho.

No capitulo quatro, fazemos a analise das propagandas, subdividindo-o nas
tematicas “heterogeneidade”, “homogeneidade/unidade” e “jogos de imagens”, o que
nos permite chegar as formagdes discursivas dos comités, evidenciando os discursos e
as condicOes de producdo desses discursos, ou seja, o funcionamento discursivo dos
comités, sobre o qual refletimos na conclusdo do trabalho, apontando 0s recursos
discursivos utilizados nas propagandas eleitorais do plebiscito para a divisdo do Para
com objetivo de conquistar o voto do eleitor enquanto forma de legitimagdo do poder

sobre a regido sul/sudeste do Para.
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1. O ESTADO NA AMAZONIA: DESENVOLVIMENTISMO, MERCADO E
TERRITORIO

Para o inicio desta discussdo, que trata essencialmente de divisdo territorial,
trazemos um breve levantamento das concepcdes acerca da nocdo de Estado, para
ajudar a entender que tipo de relacBes se estabelece entre o Estado e a regido
Amazobnica, que tipo de implicacbes socioeconémicas e politicas sdo produzidas na
regido, em funcgéo dessa relagdo, e como tudo isso se relaciona com o projeto de diviséo
territorial do Para.

Depois de passar do puro Estado de direito para o Estado social, as teorias
socioldgicas sobre Estado se dividem entre marxista e funcionalista, tendo esta como
base a capacidade de o sistema de absorver as mudancas e se reordenar a partir de
pequenos ajustamentos, enquanto aquela preconiza a grande mudanca, depois da crise
de um sistema anterior, possibilitando uma melhora qualitativa dessa nova conjuntura
(BOBBIO, 1987, p. 58-59).

Podemos ver essa logica funcionando na Amazonia, considerando que a relagao
do Estado com a regido sempre foi regada por acdes desse Estado para dar resposta as
demandas do mercado, que, por priorizar apenas a classe hegemonica nessas acoes,
geram outras demandas sociais, na verdade mazelas sociais e ambientais,
especificamente nas classes desfavorecidas pela relagio entre Estado e mercado. E nessa
conjuntura que se configuram conflitos como os que envolve trabalhadores rurais,
garimpeiros e indigenas, conflitos estes tdo comuns ao longo da histéria da regido
sul/sudeste do Para.

Para Marx e Engels, essa relacdo do Estado com o0 mercado acontece porque

Ele [o Estado] est4 baseado na contradi¢do entre a vida publica e a vida
privada, na contradi¢do entre os interesses gerais e 0s interesses particulares
(...) porque o seu poder termina onde comega a vida burguesa e seu labor.
Sim, frente as consequéncias decorrentes da natureza associal dessa vida
burguesa, dessa propriedade privada, desse comércio, dessa indUstria, dessa
espoliagdo reciproca dos diversos circulos burgueses, frente a essas
consequéncias a lei natural da administragdo € a impoténcia. Porque essa
dilaceracdo, essa sordidez, esse escravismo da sociedade burguesa é o
fundamento natural sobre o qual esta baseado o Estado moderno...” (MARX;
ENGELS, 2010, p. 39, grifos do autor).
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Mas a impoténcia da administracdo, destacada por Marx e Engels, ndo pode ser
reconhecida pelo Estado. “O suicidio é antinatural. O Estado ndo pode, portanto,
acreditar que a impoténcia seja inerente a sua administragdo, ou seja, a si mesmo”

(MARX; ENGELS, 2010, p. 38). Diante dessa constatacdo, Marx e Engels afirma que:

Onde quer que haja partidos politicos, cada um deles vera a razdo de todo e
qualquer mal no fato de seu adversario estar segurando o timédo do Estado.
Nem mesmo os politicos radicais e revolucionarios procuram a razdo do mal
na esséncia do Estado, mas em uma determinada forma de Estado, que
querem substituir por outra forma de Estado (MARX; ENGELS, 2010, p. 38,
grifos do autor).

Desta forma, para a teoria marxista, 0 dominio do Estado esta ligado ao dominio
de classe, sendo o Estado a propria ferramenta para o dominio das classes,
considerando-se que a instituicdo das classes acontece por meio da diviséo do trabalho e
este pelo nascimento da propriedade privada. Ou seja, Estado, dominio e economia séo
imbricacGes que estdo no cerne da teoria marxista, que enxerga na divisdo da sociedade
em classe 0 nascimento do Estado, que, por sua vez, tem a funcdo basilar de manter essa
divisdo social, marcada por dominadores e dominados.

As preliminares deste topico, que apontam o direcionamento do Estado para a
classe hegemdnica, sdo para desembocar na dominagdo destacada por O’Donell’, para
quem Estado é o mediador entre dois polos: sociedade e mercado. Nessa mediacao,o
Estado se configura como mantenedor das condi¢es que garantem a dominacéo que se
manifesta nas relagdes sociais.

O’Donell destaca que as relagdes sociais sdo assimétricas e que essa dominagao
relacional é sustentada pelo dominio de quatro recursos: o controle dos meios de
coer¢do fisica, dos recursos econdmicos, dos recursos de informacdo/conhecimento,
cientificos e tecnoldgicos e, o Ultimo, o controle ideolégico, com destaque para este
ultimo, pois € ai que

O dominado assume como justa e natural a relacdo assimétrica de que é parte
e, portanto, ndo a entende nem questiona como dominag&o [...] Estes recursos
sdo a base de toda dominacdo, ndo apenas politica; a caracteristica especifica

“Estado é o componente especificamente politico da dominagdo numa sociedade territorialmente
delimitada. Por dominagdo (ou poder) entendo, a capacidade, atual e potencial, de impor regularmente a
vontade sobre outros, inclusive, mas ndo necessariamente contra a sua resisténcia. Portanto, entendo o
politico em sentido préprio ou especifico, como uma parte analitica do fendmeno mais geral da
dominacdo, aquela que se encontra apoiada pela supremacia no controle dos meios de coer¢do fisica em
um territorio excludente delimitado. Combinando estes critérios, o conceito de Estado resulta equivalente
ao plano do especificamente politico e este, por sua vez, € um aspecto do fendmeno mais amplo da
dominagéo social”(O'DONNELL, 1981, p. 2-3).
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desta é a supremacia dos meios de coercao fisica em um territério delimitado
excludente (O'DONNELL, 1981, p. 3 - 4).

Nosso olhar a partir do viés econdmico sobre a triade
Estado/Mercado/Sociedade é porque as estratégias e a concretizacdo em que a
dominacdo mais parece se fundamentar é na esfera econdmica, ja que a propria
condicdo de dominado se concretiza na venda do seu trabalho e a do dominador se
objetiva na posse da propriedade privada. As outras formas de dominagdo (com
destaque para a ideoldgica), ao nosso entender, viriam para reforcar e manter essa
relacdo desigual como condicdo do sistema capitalista.

Para entender a configuragdo do Estado nessa relacdo, segundo O’Donell, deve-
se considerar, antes de tudo, que o Estado € capitalista e por isso favorece a classe
capitalista e é instrumento dela. Embora a regulacdo da sociedade pressuponha um
Estado neutro, para intermediar 0s interesses inegociaveis entre as classes, essa tarefa
acaba sendo impossibilitada pela estrutura capitalista da sociedade, fazendo com que as
acOes de governo sempre tendam a beneficiar a classe dominante. Diferente disso, como
0 Estado também se apresenta como regulador das relacGes de producdo, suas acdes
deveriam estar para as duas partes que constituem essas relacdes, tanto para a classe
trabalhadora, que tem seus direitos previstos, quanto para a classe burguesa. Porém,
essa neutralidade que o Estado diz assumir é colocada em xeque quando fazemos as
seguintes ponderagOes: a defesa da classe trabalhadora, quando necessario, ndo ¢ feita
de forma desinteressada, “e sim para rep6-la como classe subordinada que deve vender
forca de trabalho, e, portanto, reproduzir a relacdo social que o Estado garante”
(O'DONNELL, 1981, p. 8). Do outro lado, a sustentacdo do autor de que o apoio dado
pelo Estado ao capitalista ndo € feito com interesse de beneficiar diretamente a classe
dominante, mas a relacao social que o faz dominante, acaba revelando a postura parcial
do Estado.

O’Donell acredita que essa postura, na verdade, decorre de um interesse mais
geral do que de um interesse particular dos sujeitos envolvidos nessa relagcdo de
desigualdade, ressalvando que as agdes do Estado ndo podem ser consideradas neutras,
pois sua preocupacdo “é 0 da reproducdo de uma relacdo social que articula desigual e
contraditoriamente a sociedade [...] O que, por sua vez, implica que o Estado seja
mediacgdo instalada e emanada em uma relacdo entre sujeitos sociais” (O'DONNELL,
1981, p. 9), relacdo esta em que o Estado € a garantia da desigualdade na apropriacdo

dos recursos de dominagao que geram e perpetuam o sistema capitalista.
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As concepgoes de O’Donell sdo atraentes para nosso estudo, especificamente,
por ele colocar o Estado em uma posicdo de fiador da dominagdo na sociedade
capitalista, de articulador e organizador dessa sociedade, emprestando seu suporte
coercitivo (instituicOes estatais) a dominacdo e ndo propriamente a classe que a

representa.

A partir de sua condicdo primordial de fiador de uma relacdo, o Estado
capitalista ndo é diretamente o Estado "dos" capitalistas, e nem mesmo pelas
razbes que acabo de assinalar, costuma ser vivenciado como tal pelos
mesmos. Porém, as objetivacGes ndo sdo apenas instituicbes concretizadas
em organizagdes complexas e burocraticas. Podem ser também formalizacdes
que cristalizam relagBes sociais tipicas. O contrato de compra e venda da
forca de trabalho supde a igualdade formal das partes, através de um carater
legalmente tipificado - trabalhador/empregador - que prescinde das condigdes
reais de cada um. (O'DONNELL, 1981, p. 12 e 13).

Nesse trecho, O’Donell defende que o Estado possui, objetivamente, duas
ferramentas de dominacdo: as instituicdes estatais e o direito formal, que amarram a
classe trabalhadora na burocracia e em limites de poder dos quais é dificil se livrar. Por
outro lado, para a classe dominante, as instituicdes e o direito trabalham a favor das
estruturas dominantes, ja& que sdo constituintes do Estado, fazendo caminhar o
capitalismo, enquanto sistema. Um exemplo disso € a facilidade com que grandes
projetos conseguem fazer letra morta as leis (como, as leis ambientais)® que impediriam
suas acdes e de como a tramitacdo por instituicdes estatais € facilitada. 1sso porque o
Estado tem interesse em usar 0 sucesso econdmico desses grupos econémicos em suas
vitrines de progresso e desenvolvimento.

Com a discussdo feita até aqui, esperamos entdo ter apontado que a concepgao
de Estado que perpassa as dindmicas territoriais da Amazonia é a de um Estado
mantenedor das relagcbes de dominacgdo, estando sempre do lado do capital, o que
tentaremos exemplificar melhor no tépico a seguir, mostrando como o Estado, nos
moldes desenvolvimentistas, agiu sobre a Amazbnia, marcado pela exploracdo

devastadora, pelo processo migratorio desenfreado e por suas implicacdes sociais.

®Castro (2012) também destaca como as empresas tém pressionado o meio politico para modificar
dispositivos legais e as praxis de instituicGes para atender suas necessidades econdmicas. Ela acredita que
o0 Estado ainda executa o papel de regular as esferas social, politica e econdmica, mas o faz “sob uma
I6gica liberalizante do capital, tendo, inclusive, sucumbido a certos acordos de agéncias reguladores
internacionais e penalizado as relagfes de trabalho, como se observa na atual crise dos paises da
Comunidade Econdmica Europeia (CEE)” (CASTRO, 2012, p. 45).
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Acrescentamos ainda a esta discussio 0 que pensa Hébette® sobre a
complexidade do Estado. Para ele, Estado é
[...] o governo, os ministros, o Congresso Nacional, a administracio
pUblica, o Exército e as policias, o fisco, as empresas estatais, o Partido da
Democracia Social (PDS)... Na Amazbnia, ¢ a Superintendéncia do
Desenvolvimento da Amazonia (SUDAM), o Instituto de Nacional de
Colonizacdo e Reforma Agréria (INCRA), o Grupo Executivo de Terras
do Araguaia-Tocantins (GETAT), as Centrais Elétricas do Norte do Brasil
S. A. (ELETRONORTE), o Projeto Grande Carajas, (PGC), a Radio
Nacional. Essa simples enumeracdo permite apreender, num nivel
preliminar, a complexidade do Estado e seus diversos campos de atuacao:

o econdmico, o juridico-legislativo, o ideolégico (HEBETTE, 2004, p.
335)

Neste mesmo texto, mais adiante, o autor vai destacar ainda, com base em
Altvater (1980), que o Estado possui quatro funcdes: o estabelecimento das condigdes
materiais gerais de producdo (infraestrutura); a determinacdo e a defesa do sistema de
leis por meio do qual se expressam as relagbes dos sujeitos da lei na sociedade
capitalista; a regularizagdo do conflito entre o trabalho assalariado e o capital e, se
necessario, a repressdo politica da classe operaria por meio da lei, mas também da
policia e do Exército; e a preservacdo da existéncia e da expansdo do capital nacional
total no mercado capitalista mundial. Por outro lado, Hébette ressalva que essas fungdes
ndo revelam o amago do Estado, mas apenas sua aparéncia, pois “a realidade do Estado
reside no fato de ele ser um Estado de classe, e ndo (...) uma instituicdo acima das
classes, mediadora das classes e arbitro dos seus conflitos ‘em sua imediaticidade’”

(HEBETTE, 2004, p. 356).

1.1. INTEGRAGAO E MODERNIZACAO DA AMAZONIA: O PROJETO DAS
CLASSES HEGEMONICAS.

Trazendo as discussdes sobre Estado para pensarmos a administragdo publica em
relacdo com a regido Amazonica, entendemos que esta sempre foi alvo de intensas
acOes exploratdrias, em beneficio de classes hegemonicas, mas que essas a¢des foram
intensificadas a partir do projeto governamental de integracdo e modernizagéo da

Amazonia: a Operagdo Amazonia, uma tentativa do Estado em integrar a regido Norte

% «“O Estado e 0s movimentos migratérios”, texto apresentado na mesa redonda “O Estado e os
Movimentos Populares”, no | Seminario Nacional de Pratica Social no Meio Rural, ocorrido em Belém,
Para, em 14.11.1983.
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do Brasil a politica de desenvolvimento nacional fomentada pela industrializacdo de
regides (centro-sul) que ja experimentavam o crescimento acelerado da industria e
comegavam a se ligar a rede da economia ocidental (KOHLHEPP, 1991).

Para falar dessa politica de integracdo e modernizacdo da Amazonia percebemos
a importancia de relaciona-la com a Cepal (Comissdao Econdmica para a Ameérica
Latina) e para isso nos apoiamos aqui nos estudos de Oliveira (2003). A partir desse
autor, entendemos que ndo se pode pensar na ocupagdo da Amazonia sem lembrar a
Cepal, porque o projeto de desenvolvimento amazdnico do governo Juscelino
Kubitschek, que teve como lema “cinquenta anos em cinco”, teve como base os estudos
de Celso Furtado, que dirigiu o grupo misto Cepal-BNDE (Banco Nacional de
Desenvolvimento Econémico), no Rio de Janeiro, de 1952 a 1954.

Além de cientista social, Furtado foi ministro do Planejamento, diretor do Banco
Nacional de Desenvolvimento Econdmico e de outras instituicdes de desenvolvimento
no Brasil, o que o fez ser considerado um autor da acdo, ja que seus estudos eram para
recomendar planos de governo para o desenvolvimento. E foi nos trabalhos do grupo
misto BNDE-Cepal que o plano de metas de Juscelino Kubitschek se fundamentou,
executando quase todo o plano em apenas quatro anos (entre 1956 e 1960) de seu
mandato. A concepcao keynesiana do papel do Estado € o que ha em comum entre o
governo de JK e Furtado, determinando como paradigmas, com base nesses moldes, as
novas fun¢des do Estado no capitalismo dos oligopolios.

As idealizacdes e acdes da Cepal ddo uma nocdo do que foi o inicio do Estado
desenvolvimentista na regido norte/nordeste do Brasil, tendo no projeto
(governamental) de industrializacdo do Nordeste e Amazonia a solugéo para o atraso da
regido, que, segundo o projeto cepalino, passaria a ter crescimento econdmico. Nessa
proposta, a Cepal sugere a unido dos estados num novo pacto federativo, de carater

regional, para que sejam implantadas essas politicas de desenvolvimento. Porém,

O p6s-1964 se encarregou de transformar o projeto de reformulagdo do pacto
federativo em letra morta....[e] Houve apenas localizacdo de indUstrias no
Nordeste e na Amazdnia, mas o carater a0 mesmo tempo centralizador do
Estado brasileiro e centrifugo do movimento das forcas econdmicas tornou a
Federacdo uma ficcdo (OLIVEIRA, 2003, p. 81).

Oliveira (2003, p. 14) destaca que, como principal membro da Cepal, Celso
Furtado contribuiu sobremaneira para as economias e sociedades subdesenvolvidas e
suas proposi¢des ndo foram seguidas apenas no Brasil, mas, com forca de uma ideologia

industrialista, conseguiu influenciar e determinar a¢fes concretas de governo em muitos
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paises latino-americanos, entendendo que a industrializacéo € determinante para geracao
de renda e de empregos, tanto em numero quanto em diversidade. O autor diz que o

vigor da contribuicéo de Celso Furtado

reside precisamente na tentativa de descobrir a especificidade da formacéo
dessas economias e sociedades subdesenvolvidas. Sua marca caracteristica é
0 abandono do cliché do colonialismo em que havia naufragado a teorizagédo
marxista depois do brilhante e definitivo estudo desse autor (OLIVEIRA,
2003, p 12).

As acles propostas por Celso Furtado partem, basicamente, da configuracéo de
regides modernas, que exportam, e atrasadas, que é a producgdo agricola de subsisténcia.
Diante disso, a solugdo que Celso Furtado d& ao problema de subdesenvolvimento é a
industrializacdo, que, segundo ele, dirime o problema do moderno e do atrasado, sendo
este o responsavel pelo enfraquecimento do mercado interno e pela inflacéo,
configurando-se o atrasado um empecilho para o crescimento do moderno. A critica que
Oliveira faz a esse projeto é que ele deixa de considerar que a troca desigual de valores,
postulada pela corrente marxista, continuaria pesando nos precos internacionais, “um
fendmeno ‘diretamente’ derivado dessa diferenciacdo da divisdo social do trabalho e da
agregacao de valor por ela produzida” (OLIVEIRA, 2003, 15).

Pensando que a ocupagdo da Amazonia reproduz a logica de colénia, o projeto
de modernizacdo e desenvolvimento dessa regido se encaixa na critica que Oliveira faz
a Cepal, dizendo que os projetos da comissdo “ndo perceberam o fato inegavel de que 0
estabelecimento de colbnias é, em si mesmo, um ato de rapina, de saque, parte do amplo
processo de acumulagdo primitiva que, tanto nos futuros paises centrais quanto nas suas
colonias, esta fundando o capitalismo” (OLIVEIRA, 2003, p. 16). Com isso, 0 autor
destaca a estruturacdo da divisdo internacional do trabalho social sob o capitalismo
industrial para argumentar que “a industrializagdo, nas condi¢des concretas do nosso
continente, concentra a renda em vez de operar sua melhor distribuigdo” (OLIVEIRA,
2003, p. 16).

O problema da Cepal, segundo Oliveira (2003, p. 13) é que

a tese cepalino-furtadiana da dualidade distingue-se da constatacdo geral e
histérica do ‘desenvolvimento desigual e combinado’ da tradigdo marxista
(Lenin e Trotski) precisamente porque para Furtado e a Cepal o
desenvolvimento é desigual — tanto pelas diferencas de grau e rito de
desenvolvimento quanto pelas diferencas qualitativas entre setores que se
desconhecem entre si — mas ndo é combinado.[Além disso, Furtado também
ignora o] “esquema de divisdo internacional do trabalho comandada pelas
‘vantagens comparativas’, de inspiracdo ricardiana e malbaratamento
neocléssico e marginalista” (OLIVEIRA, 2003, p. 12-13, grifo do autor).
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Com essas criticas que Oliveira faz a Cepal, que foi a responsavel por pensar as
acOes aplicadas & Amazonia a partir do processo de ocupac¢do e modernizagéo da regido,
€ que passamos a pensar 0s problemas sociais da regido, como reflexo das acbes do
Estado que teve como direcionamento promover a integracdo da regido, por meio da
Operacdo Amazonia, cujas acOes tracadas pelo governo militar foram registradas na
Declaracdo da Amazénia (Anexo). De inicio a declaracdo ja deixa claro a quem se
destina (as empresas) e com qual objetivo (promover o crescimento acelerado), de
forma que os planos de governo ndo poderiam priorizar outra classe que ndo a
hegeménica, em detrimento da populacdo em geral. Mas como o Estado ndo pode dizer
que age em beneficio de apenas uma classe, ao contrério, utiliza o discurso de quem
atua para o bem comum, diversas a¢Oes ideoldgicas passam naquele momento a vigorar
no sentido de fazer o pais viver o fetiche da industrializacdo/modernizacdo. Em sua tese,
Barzotto (1998) expde como, em uma edi¢cdo especial da revista Realidade, andncios,
reportagens e outros artificios midiaticos sdo usados como instrumentos ideoldgicos
para naturalizar a modernidade, o consumo, a industrializacdo que o governo precisava
que a populacdo internalizasse para acompanhar sem resisténcia as mudancas que
passariam a ocorrer. Nessa mesma revista, foi veiculado o anuncio abaixo, que buscava

atrair investidores para a Amazonia.
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Venha para a Amazénia.

Quando vocé for investir seu Impdsto de Renda na
Amazbnia, nds |he mostraremos mais de 500 projetos agrope-
cudrios e industriais j& aprovados pela Sudam.

E, para elaborar seu projeto de empreendimento, procure
o0s escritérios regionais da Sudam.

L& vocd encontrard roteiros de projeto, manuais técnicos
e especialistas, que o ajudardo a descobrir o negdcio mais vid-
vel e lucrativo.

O Banco da Amazdnia dard todo o apoio financeiro que
sua emprésa precisa

E s6 procursr uma de suas ag8ncias, espalhadas pelo
Brasil.

Venha logo para a Amazbnia.

Metade do Brasil espera isso de vocé

Em Belém

SUDAM - Trav. Antdnio Baena n» 1113 - tel.: 5011

BASA - Trav Frutuoso Guimardes n.* 90 - tels.: 4089 e 4573
Em Manaus

SUDAM - Rua Costa Azevedo n= 198 (CEAMO) - tel.: 2-4230
BASA - Av. Sete de Setembro n» 735 - tels.: 2119 e 2069

Em Brasilia

SUDAM - Edificio JK, 9.« andar - tel.: 2-1800

BASA - Av. W-3, Q 13, lotes 7. 8, 9A - tels.. 42-2092 e 42-3580
Em Cuiabé

SUDAM - Rua Cel. Pedro Celestino n.= 8 - tel.: 2911

BASA - Praca da Republica n» 32 - tels.: 2261 e 2362

No Rio de Janeiro

SUDAM - Av. Franklin Roosevelt ne 126 - 10 andar - tel.; 262-3926
BASA - Rua da Assembléia ns 62 - tels.: 231-1550 e 231-3192
Em Séo Paulo

SUDAM - Av. Brasil n= 196 - tel.: 282-9123

BASA - Rua José Bonifacio ne 192 - tels.: 36-2978 e 32-6332

Em Pdrto Alegre
BASA - Rua BOgrges de Medeiros n» 646 - tels.: 25-4680 e 24-1092

Figura 1: Anlncio da Sudam (Fonte: REALIDADE, N° 57, ano 6, S&o Paulo: Editora Abril, Outubro de
1971, p. 118.)

Situar os processos locais na década de 70, quando se intensificou o processo
migratorio em toda a Amazonia brasileira, é imprescindivel para entender que nesta
década a regido ja tinha se tornado alvo de ferrenhas disputas por territorios entre
minorias, grandes empresas e familias tradicionais do sul e sudeste do pais. Esse
processo de ocupacdo regional, implementado pelo Projeto de Integragdo Nacional
(PIN) durante o governo militar, fez com que a Amazlnia passasse por rapidas
mudangas estruturais e por um povoamento acelerado, por pessoas e grupos oriundos de
diversas regides brasileiras, causando uma reestruturacdo do territério em diversos
aspectos, como o ambiental, socioeconémico e cultural.

Becker (2007) faz um estudo detalhado do planejamento do governo federal
nesse sentido, tanto para a organizacao do territério quanto para a economia. Segundo a
autora, esse ndo foi um processo uniforme. A fase inicial do planejamento regional

(1930-1960) corresponde, em seus estudos, a implantacdo do Estado Novo por Getulio
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Vargas™ (1937-1945), mas que, de fato, foi iniciado no governo de Juscelino
Kubitchek' (1955-1960), quando da construcdo das rodovias Belém-Brasilia e Brasilia-
Acre, que permitiu o inicio do desenvolvimento da regido, segundo a concepgdo de
desenvolvimento do Estado capitalista.

Foi entdo a partir da politica de ocupacéo varguista, desdobrada no governo do
presidente Kubitschek, que se acentuou a migragdo que j& se efetuava em direcdo a
Amazonia. Para se ter uma ideia, segundo Becker (2007), a populacéo regional cresceu
de 1 milh&o para 5 milhdes entre 1950 e 1960, e o inchago continuou de modo acelerado
a partir de entdo. A autora ressalta que o Estado iniciou um projeto geopolitico para a
modernizacdo acelerada da Amazoénia entre 1966 e 1985, com varios objetivos: atender
aos pequenos produtores expulsos do nordeste e sudeste pela modernizacdo da
agricultura; evitar a formacdo de focos revolucionarios; aumentar a influéncia
econémica do Brasil no coracdo do continente e frear os interesses internacionais sobre
a Amazonia. Para acelerar esse processo de ocupacgéo, 0 governo criou a Zona Franca de
Manaus (ZFM), induzindo fluxos migratérios para povoamento e formacdo de um
mercado de trabalho regional.

No fim do século XX, ja se podia enumerar na Amazbnia muitas mudancas
estruturais no territorio amazonico. Entre elas, Becker destaca as seguintes:

- a conectividade, permitindo a regido comunicar-se internamente, com o
resto do pais e com o exterior, rompendo com sua condi¢do de grande “ilha”
voltada para o exterior;

- a estrutura da economia, que se transformou com a industrializacéo; hoje, a
regido ocupa o segundo lugar no pais na exploracdo mineral e o terceiro lugar
na producdo de bens de consumo duraveis;

- a urbanizacdo, alterando de tal modo a estrutura do povoamento que a
Amazodnia é hoje uma floresta urbanizada, com 69,07% dos seus 20 milhGes
de habitantes vivendo em ndcleos urbanos, com importante papel na
dindmica regional;

- a mudanga na estrutura da sociedade regional — envolvendo diversificacdo
social, conscientizacdo e aprendizado politico, fruto da conectividade, da
mobilizacdo populacional e da urbanizacdo — €, provavelmente, a mais
importante transformacdo ocorrida, expressa na organizacdo da sociedade
civil e no despertar da regido para as conquistas da cidadania;

- esta mudanca, inclusive, esta na base de uma outra, posterior, que consiste
na implantacdo de uma malha socioambiental que representa uma nova forma

de apropriagdo do territério por grupos sociais, areas protegidas e
experimentos conversacionais (BECKER, 2007, p. 29).

90 Estado Novo corresponde a um plano de governo ditatorial, com o objetivo do planejamento de
atender ao controle dos territorios e das fronteiras. Ver PANDOLFI, 1999.

“Kubitchek instituiu um plano com 31metas de governo tendo como objetivo o desenvolvimento
econémico do Brasil. O slogan “50 anos em 5” traduz o projeto de industrializagdo pensado por JK.
(BEKHER, 2007, p. 25).
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E com essa transformacio do ambiente amazdnico que se intensifica a migraco,
sendo a regifio vista como um El Dorado™, com suas riquezas naturais atraindo a
exploragdo predatoria. O governo militar, com a politica de integracdo da Amazodnia,
sob o slogan “terras sem homens para homens sem terra”, atraiu colonos/trabalhadores
(afugentados pelos problemas socioecondémicos de onde viviam) de todas as regides do
pais para migrarem para o El Dorado, como era anunciado. Como destaca Castro
(2012), aquelas familias pobres, atraidas para a regido pelo plano de governo, ndo foram
contempladas pelas promessas de melhorias estruturais e recursos financeiros para
fomentar seus projetos de subsisténcia. Nessa corrida por dias melhores na Amazonia,
apenas dois grupos foram favorecidos pelos incentivos fiscais do governo: familias
ricas, que receberam grandes extensbes de terras, e empresas industriais, que
implantaram grandes projetos, o que evidencia as estratégias de acdo da unido entre
governo e empresas na exploracdo dos recursos naturais da regido.

Na configuracdo supracitada a partir do governo militar, dois polos do campo
politico se destacam: de um lado os grupos hegemonicos que se instalaram na regido e
que mais tarde formaram o poder politico e econdmico local®®; de outro, os migrantes
atraidos para a regido pelos grandes projetos e que nunca foram assistidos pelo governo.

Segundo Hébette (1983), nunca existiu o intuito de fixacdo do homem nas
politicas de atracdo de migrantes para a regido, mas sim o objetivo de deslocar o
camponés e garantir mdo de obra barata e subordinada. Para fortalecer sua
argumentacdo, o autor aponta niumeros relacionados a politica de governo na época.

Segundo o demdgrafo Martine, da Organizagdo Internacional do Trabalho
(OIT) (...) Na Transamazonica (...), ‘os objetivos do programa de Integracdo
Nacional (PIN) eram de assentar cem mil familias, no periodo de 1970 a
1974, ¢ um milhdo de familias até 1980°. O projeto de implantagdo de lotes e
de construcdo de agrovilas comegou a um ritmo intempestivo e foi com a
mesma facilidade desativado. Mal se instalaram dez mil familias e calcula-se
que metade dos primeiros ocupantes j& deixaram o seu lote.

A ndo absorcdo desses migrantes nao se deve, obviamente, a falta de terra
(...) E que o Estado, sendo estado de classe, ndo pode se permitir politicas
contrarias aos interesses do capital, ou mesmo aos interesses de classes dos
grandes proprietarios fundiarios. Tanto € assim que, em junho de 1976, uma
simples EXPOSICAO de motivos conhecida pelo n® 005, garantia a

manutencdo dos latifindios criados na Amaz0Onia, mesmo ‘a revelia da lei e
da ordem’, uma vez que contribuissem para 0 desenvolvimento da regido.

2 No periodo da colonizacdo das Américas, a expressao foi difundida pelos indios, referindo-se a uma
cidade de ouro macigo, onde se abrigava tesouros em quantidades inimaginaveis. No Brasil, diziam estar
o0 El Dorado em Minas Gerais, Roraima e também na regido Sul/Sudeste do Para, onde ha jazidas de
ouro. Ver MAGASICH-AIROLA, Jorge; BEER, Jean-Marc de, 2000.

BExemplo disso é a familia Mutran, uma das familias mais antigas na histéria de Maraba e que constitui a
hegemonia local, tendo brago forte ndo s6 na economia, mas também na politica local. A esse respeito,
ver Guerra (1989).
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Politica, portanto, contraria a de fixagdo do homem a terra — mas favoravel ao
subdesenvolvimento do trabalhador da terra e a criacdo de excedentes, com
vistas a sua utilizacdo sazonal nas fazendas, ou nos grandes projetos,que se
multiplicam na Amazoénia (HEBETTE, 1983, p. 359).

Hébette traz, além disso, outros dados que evidenciam como 0 governo criou

mecanismos que limitavam a sobrevivéncia do pequeno agricultor no campo:

enquanto se concede 100 mil hectares para 100 ou 200 familias, concede-se
50 mil hectares para um sé fazendeiro (...) estabelece-se uma politica de
crédito que s pode beneficiar o grande produtor — pois, primeiro, privilegia
quem tem condices de plantar produtos de exportacdo (HEBETTE, 1983, p.
360).

Para complicar ainda mais, continua o autor, essa politica de crédito era pautada
em variagdes do mercado internacional. Hébette destaca também outras politicas de
comercializa¢do que ndo atenderiam as necessidades e condi¢fes do pequeno produtor.

A andlise dessas estratégias de governo ajuda a reforcar a ideia da estreita
relacdo que o Estado mantém com o capital, especialmente quando se pensa a
Amazonia. Em “A oligarquia do Tocantins ¢ o dominio dos castanhais” (1988), Emmi
langa um olhar sobre as dindmicas territoriais de Marabd, revelando o entrelacamento
entre o poder publico e as familias ricas do municipio em torno da exploracdo da
castanha. Ja nessa época, no inicio da exploragdo da castanha como atividade
econdmica (antes do processo de ocupacdo da Amazénia nos anos 70), o poder publico
seguia uma logica de beneficiar a classe dominante, transformando terras publicas (os
castanhais) em propriedade privada, como concretizacdo de uma parceria entre Estado e
capitalistas. Os aforamentos perpétuos™* foram uma amostra de como a classe politica
emprestava seus poderes politicos (de legalizar a dominacao) as familias e empresas que
controlavam as atividades econémicas da regido. Essa mesma relagdo é reconstruida por
Emmi quando remonta as atividades econémicas do municipio, passando do
extrativismo para a mineracdo industrial (em 1967 descobre-se a provincia mineral de
Carajas), a pecuaria, a construcgéo civil e o comércio.

O trabalho de Picoli (2006) também confirma as ac¢6es do Estado e do capital no
processo de ocupacdo da Amazodnia, em detrimento da classe trabalhadora, atraida por

oportunidades na regido. O autor afirma que

1 «Q aforamento é um contrato pelo qual ocorre a transferéncia do dominio (til e perpétuo de um imével
por seu proprietario, sob o pagamento de um foro anual, certo e invariavel. De acordo com o Art. 678 do
Cadigo Civil de 1916, o aforamento é também denominado enfiteuse, ou emprazamento”. Disponivel em:
<http://jb.jusbrasil.com.br/definicoes/100002020/aforamento?ref=home>. Acesso em: 31 de jan. 2014.
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as classes sociais envolvidas na nova dinamica da ocupagdo do territdrio
amazonico configuram-se em duas: uma representada por grupos econémicos
que ali vdo expandir seus negécios para reproduzir capitais; a outra formada
por marginalizados e despossuidos no processo histérico com sucessivas
migracdes ao longo de suas geracdes, que fazem parte do exército industrial
de reserva do pais (PICOLI, 2006, p. 8)

Mais adiante, Picoli destaca também que as cidades na regido (iniciadas por
agrovilas) foram estrategicamente fundadas nos locais onde 0s grupos econdmicos
exerciam suas atividades econdmicas, sendo essas cidades unicamente para atender as
necessidades desses grupos nacionais e estrangeiros, tanto em infraestrutura, quanto
para a concentracdo de mao de obra barata, conforme define Hébette:

A questdo da forca de trabalho é fundamental nessa politica; a
acumulacdo de capital deve ser acompanhada da mobilizacdo de uma
forca de trabalho que lhe esteja subordinada. Nessa mobilizacdo
inscrevem-se 0s movimentos migratérios, que sO aparentemente sdo
movimentos espontaneos. Na verdade sdo movimentos provocados pelo
deslocamento do capital da agricultura e do campo para a indUstria e a
cidade (...) é a criacdo do trabalho coletivo para o capital, de uma forca de
trabalho disponivel, maleével e barata a servico do capital, o que implica,
necessariamente, a existéncia de um excedente populacional. A funcédo do

excedente € de garantir a maleabilidade, a mobilidade, a subordinagéo da
forca de trabalho empregada pelo capital (HEBETTE, 1983, p. 357).

Quando o planejador pensa na colonizacgdo, vé a necessidade de criar forga de
trabalho para atender as grandes empresas, como aconteceu na chamada do governo
militar com o slogan “homens sem terra para terras sem homem”. Conforme 0s autores
citados, essa foi uma ferramenta usada pelo planejador para viabilizar médo de obra
barata para as grandes familias latifundiarias e grupos econémicos. Parecia pouco
interessar ao Estado as condi¢cBes em que viveria a populacdo pobre atraida para a
regido, mas sim o fato de que iriam atender as necessidades dos projetos econdmicos,
que receberam todos os incentivos e beneficios de estruturacdo e financiamento para se
alocar na regido. Exemplo disso é que as grandes familias latifundiarias (geralmente
oriundas do Sul e Sudeste do pais) foram tratadas com toda pompa e circunstancia, ja
que, por meio de instituicbes como SUDAM e SUDENE, 75% dos projetos dessas
familias eram financiados (informacao verbal)™.

A politica que norteou o avango da ‘fronteira econdmica’ organizou-se de
forma a permitir a integragdo do mercado nacional as estruturas produtivas.
Para os grupos que migraram em direcdo a essa mesma fronteira, como
colonos atraidos por uma ‘politica de integragdo’, o apoio do Estado foi

reduzido. Nesse contexto, os projetos de colonizagdo estavam subordinados
ao projeto mais amplo de modernizagdo institucional e econdmica do pais.

'3 Informagcéo fornecida pelo professor Marcelo Domingos Sampaio Carneiro, na disciplina Estado e
Dindmicas Socioambientais na Amaz6nia, do PDTSA, em abril de 2012.
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Justamente por isso, o governo federal priorizou politicas direcionadas a
empresa agropecuaria. Num primeiro momento, 0s investimentos vao para a
pecuaria, a exploracdo madeireira e a agricultura. O modelo desenhado pelo
Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agréria (INCRA) para certas
areas da TransamazOnica e para a rodovia Cuiaba-Santarém previa grandes
propriedades, e ndo por acaso surgiram as politicas destinadas a apoiar a
empresa agropecudria [...] Atualmente, estdo em jogo grandes interesses de
empresas, bancos, agéncias nacionais e internacionais etc. e aportes
financeiros puablicos e privados com capacidade de impor seus interesses no
espacgo e no tempo. Por isso, levantamos a hip6tese de que estamos diante de
um grande investimento governamental que tende a provocar transformacdes
para além da fronteira nacional (CASTRO, 2012, p. 55).

Esse estimulo dado pelo governo para que grandes familias se tornassem
latifundiarios na Amazonia, na verdade, foi um grande desperdicio de dinheiro pablico,
pois o desenvolvimento se realizou de forma pobre e degradante.

Vale lembrar que esse processo de migragdo nunca cessou, sendo fomentado a
cada langcamento de um grande projeto na regido. Como exemplos, temos a abertura de
estradas (como a Belém-Brasilia) e a distribuicdo de terras (1960), realizadas no
governo de Kubitschek. Depois da distribuicéo de terras, vieram a mineragdo, momento
em que houve um pico de penetracdo de pessoas na regido, por conta da abertura do
garimpo de Serra Pelada, ocorrido nos anos 1980. Essas pessoas acabam servindo de
méao-de-obra barata para 0s grupos econdmicos nacionais e internacionais, a quem o
governo cedeu 0s recursos minerais. Concomitantemente, teve inicio o Projeto Grande
Carajas em 1980. A Hidrelétrica de Tucurui (1984) é outro exemplo de grande
mobilizacdo™®, assim como a Estrada de Ferro Carajés (1985 e atual)*’, o Distrito
Industrial de Maraba (1989)*%: a Alpa (Acos Laminados do Par, sidertrgica da Vale), a
Hidrovia Araguaia-Tocantins (que viabilizaria a saida das producdes da regido sul e
sudeste do Para a partir de Marabé, especialmente o minério extraido pela Vale e as
producdes da Alpa)e a Hidrelétrica de Maraba (prevista para comegar a ser construida
em 2014). As discussdes para implantacdo desses trés ultimos empreendimentos tomam

félego no governo Lula, mas até hoje nunca foram construidos. Porém, s6 o anuncio de

16«A construgdo de Tucurui igualmente acarretou uma enorme imigragdo e levou a uma extrema
segregagdo entre a bem equipada “company-town” e o antigo povoado de Tucurui, cujo niimero de
habitantes cresceu de 800, em 1974, para 110.000 em 1986 (KOHLHEPP, 1991, p. 257).

7 Além da mobilizagdo gerada na sua construgéo, a ferrovia volta ao cenarios dos empreendimentos da
Vale por meio do projeto de Expansdo da EFC, representando um dos maiores investimentos da empresa
em logistica, com promessa de gerar mais de 8 mil empregos no pico das obras. “Vale apresenta Projeto
de Expansdo da Estrada de Ferro Carajas”. Disponivel em:
<http://saladeimprensa.vale.com/pt/releases/interna.asp?id=21742>. Acesso em 31 de janeiro de 2014.

8 O Distrito Industrial de Marab4 é de 1986, com &rea de 1.300 hectares, e surgiu por meio do
planejamento e gestdo da Companhia de Desenvolvimento Industrial do Pard (CDI). Foi ciado para o
funcionamento de industrias metallrgicas, dando suporte a vocagdo mineral da regido. Em 2008 as
guseiras foram abaladas pela crise mundial e desde entdo, das onze que estavam funcionando na época,
hoje s6 estdo em funcionamento a Sinobras, Sidepar e Cosipar.
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um empreendimento do porte da Alpa, por exemplo, com antncio de 16 mil empregos®
diretos e indiretos, ja foi suficiente para que a classe empresarial do municipio fizesse
investimentos, pensando nas oportunidades de negdcios que a siderurgica iria mobilizar.
Ja os trabalhadores, originarios de outras regifes e estados, também migraram com
expectativas de emprego no empreendimento.

Observando-se 0 movimento acima descrito, pode-se afirmar que as atuais
dindmicas territoriais da regido tém sido condicionadas pelos grandes projetos. O
comprometimento do governo com a implantacdo desses projetos na regido, por um
lado, e, por outro, a falta de investimentos para melhorar a qualidade de vida das
pessoas que vivem no entorno desses empreendimentos e que foram atraidas por eles
evidenciam, a nosso ver, a relacdo de parceria entre 0 Estado e o mercado, em
detrimento do bem estar social da populacdo, que nunca esteve entre as pautas de maior
interesse do governo. Kohlhepp (1991) diz que

Durante muito tempo — e parcialmente até hoje — a Amaz6nia foi considerada
— neste pais e no exterior — como fonte de exploracdo de recursos naturais,
tantas vezes erradamente chamados ‘ilimitados’, vista como uma regido que
exporta estes mesmos recursos naturais sob os mais desfavoraveis ‘termsof

trade’ para fins do abastecimento nacional e internacional com matérias-
primas (KOHLHEPP, 1991, p. 257).

Essa condicdo se manteve as custas de conflitos de terra entre grupos com
objetivos concorrentes, com coexisténcia cada vez mais limitada, além do desrespeito.
De acordo com Kohlhepp,

[ ...] as condigdes ecoldgicas e sociais e sem que a populagdo regional
tivesse possibilidade de ver satisfeitas as suas necessidades. O conceito

geopolitico da Amaz6nia como um grande espago vazio o qual se refletiu
no planejamento regional, foi um erro (KOHLHEPP, 1991, p. 257-258).

A Amazonia tem recebido uma sucessao de projetos que néo satisfazem o desejo
das populagdes ali instaladas. Os grandes programas de planejamento para o
desenvolvimento regional na regido amazénica nos Gltimos quarenta anos podem ser
considerados, segundo Picoli (2006), como o financiamento do Estado para o saque na
regido, ja que esses projetos recebem incentivos fiscais, sempre para atividades
exercidas com base na exploracdo predatoria, construindo a histéria da Amazonia na
contradicdo entre riqueza e pobreza, entre grandes grupos econdmicos e exército

industrial de reserva que vem para a regido acreditando que terdo as mesmas condicGes

19 “Vale inicia obras da Alpa”.Disponivel em:
<http://saladeimprensa.vale.com/pt/releases/interna.asp?id=1991>. Acesso em 31 de jan. 2014.
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de se apropriarem das “oportunidades” anunciadas pelo governo ao longo da histéria
regional.

Acreditamos que esse cenario foi sendo construido desde o inicio das migragdes
em larga escala, motivadas por implantacdo de grandes projetos, tracando
diferenciacbes gritantes e conflituosas acerca do uso do territorio. Sobre este ponto,
buscaremos fazer uma discussdo mais ampla no tépico seguinte, com o intuito de
perceber como cada um dos agentes (Estado, Mercado e populacéo) envolvidos nessa

disputa territorial percebe o territorio em disputa.

1.2.TERRITORIO, MERCADO E POPULACOES LOCAIS

O processo de ocupacdo na Amazbnia, como foi dito, desconsiderou as
comunidades indigenas e tradicionais existentes no territorio amazonico para que
grandes familias e grupos econémicos, em sua maioria do sul/sudeste do pais, se
instalassem e tomassem para si a quantidade de terras que quisessem e conseguissem
demarcar.

As acles sociopoliticas e econdmicas na Amazoénia, ainda hoje, seguem 0s
moldes desenvolvimentistas do projeto de governo na década de 70, como discutimos
anteriormente, e isso fica muito evidente quando observamos a forma como os grandes
projetos econémicos vém se instalando na regido, sempre com 0 apoio (e muitas vezes
direcionamento) do governo, que, por sua vez, reforca seu papel de governanca ao
aplicar medidas que mantenham e reforcem a relagdo dominantes/dominados. E desde o
inicio de sua ocupagdo acelerada que a Amazdnia vem sendo vitima desse modo de
governar, que vem adotando um modelo de modernizacdo com base em megaprojetos
de investimento e nas necessidades da producdo se integrar ao mercado mundial,
sempre utilizando o discurso de integracdo e desenvolvimento para o bem da populacéo,
conforme argumenta Castro (2012, p. 47).

O conceito de integragdo, nessa perspectiva, pressupde necessariamente acOes
estatais, numa esfera supranacional. Nao sdo mencionados nem valorizados 0s
processo de integracdo existentes ha seéculos nas fronteiras, marcados por
populacdes que ali vivem e tém suas préaticas ancoradas em uma dada ordem social e
econdmica [...] A nocdo de Eixos Nacionais de Integracdo constituiu a estratégia
maior para estreitar as relacdes com os paises da América do Sul, na grande fronteira

politica, conformando um bloco econdémico com maior poder de fogo, dada a
organizacdo em curso de outros nichos de mercado, nos diferentes continentes.
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Como o foco dessa discusséo € a regido sul/sudeste do Para, nossa reflexdo pode
se resumir em torno dos acontecimentos e de indicios que revelam essa relacdo de um
Estado desenvolvimentista com o mercado, em como esse mercado pressiona as agoes
do Estado em seu favor e em detrimento dos interesses da populacdo que vive nessa
regido. E o entendimento de que o beneficio do mercado ndo o é para as populacdes
locais parte do fato de “que [essas populagdes] funcionam com base em outra
concepcao de tempo e espacgo, ancorada no mundo da vida, da cultura, e, portanto, néo
mediatizadas pelo mercado” (CASTRO, 2012, p. 48).

Entre as ricas informacgdes contidas no dossié de Castro (2012) sobre a regido
amazonica, destaca-se a estreita relacdo entre Estado (na formulacdo de politicas
nacionais brasileiras) e mercado (com projetos de intervencdo da Iniciativa para
Integracdo da América do Sul - IIRSA), mostrando como as ag¢bes do Estado nos
territérios de fronteira sdo totalmente direcionadas para atender as necessidades dos
mercados de commodities. Isso fica mais claro quando Castro (2012, p. 49) destaca que
a regido amazonica estd dentro de dois tercos da faixa de fronteira geografica que o
Brasil faz com onze paises da América do Sul. Com base nessa realidade, a autora
sustenta que as acdes de investimento do governo nessas areas de fronteira, da
Amazonia, tém o objetivo de dar passagem aos grandes projetos que tém se instalado na
Amazo0nia, passagens essas que passam por cima, literalmente, dos valores, tradi¢des e
vivéncias das populagdes que “atravancam” o caminho do que o Estado e o mercado
chamam de desenvolvimento.

Nesse embate entre dominantes (objetivado no mercado) e dominados (que séo
as populacgdes locais) um diferencial crucial é a nocdo de territério que determina as
acOes de cada grupo sobre a regido amazoénica. Para esta discussao, cumpre estabelecer
0 que estamos definindo por territério. Para tanto, trazemos Haesbaert (2009, p. 40), que
nos apresenta trés concepcdes de territorio, conforme abaixo:

- Politica (referida as relacdes espaco-poder em geral) ou juridico-politica
(relativa também a todas as relagdes espaco-poder institucionalizadas): a
mais difundida, onde o territério é visto como um espaco delimitado e
controlado, através do qual se exerce um determinado poder, na maioria
das vezes — mas ndo exclusivamente — relacionado ao poder politico do
Estado;

- Cultural (muitas vezes culturalista) ou simbdlico-cultural: prioriza a
dimensdo simbolica e mais subjetiva em que o territério é visto,
sobretudo, como produto da apropriacdo/valorizagdo simbdlica de um
grupo em relagdo ao seu espaco vivido;

- Econbmica (muitas vezes economicista): menos difundida, enfatiza a

dimensdo espacial das relacBes econdmicas, o territério como fonte de
recursos e/ou incorporado no embate entre classes sociais e na relacdo
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capital-trabalho, como produto da divisdo ‘territorial’ do trabalho, por
exemplo.

Neste trabalho, territério significa principalmente esse espaco delimitado e
controlado, espaco de relagdes econdmicas e de disputa nesse campo; mas, ao recorrer a
subjetividade do eleitor, mobiliza sentidos referentes ao espaco de apropriacdo cultural.
Utilizamos aqui a nogédo de territorio como a propdem Santos e colaboradores (2000),
entendendo-o como territorio usado, que “é tanto o resultado do processo histdrico
quanto a base material e social das novas a¢fes humanas. Tal ponto de vista permite
uma consideracdo abrangente da totalidade das causas e dos efeitos do processo socio
territorial” (SANTOS et al.,, 2000). Entender assim o territério permite que nos
debrucemos sobre uma das dindmicas de seu processo de constituicdo: a dinamica
discursiva, cujas estratégias corroboram para as disputas de poder.

Estabelecida a nocdo de territorio, consideremos o entendimento que o Estado
parece ter do territorio, uma vez que age em beneficio do mercado e em nome da
modernizacdo da Amazonia, desconsiderado as vivéncias das populagdes tradicionais,
que possuem um modo de vida baseado na apropriacdo coletiva e familiar do solo e de
seus recursos naturais (CASTRO, 2012, p. 48).

A nocdo de territorio adotada pelas politicas governamentais contraria 0 modo
de vida dos grupos amazonidas, regidos por outra ordem social de tempo e espaco. Para
esses grupos, o territorio ¢ um “espaco sobre o qual certo grupo garante aos seus
membros direitos estaveis de acesso, de uso e de controle sobre os recursos e sua
disponibilidade no tempo” (CASTRO, 1997, p. 105), contréario a pressa imbricada na
concepcdo de tempo/espaco que rege o mercado, cujas atividades vém alterando as
conjunturas socio-espaciais e reordenamento historico-cultural®.

Essas questdes em torno do uso do territério sdo um dos determinantes, desde os
anos 70, dos conflitos socioterritoriais, que envolvem diversos atores nas dindmicas de
exploracdo dos recursos naturais, como a castanha’’, madeira, minérios e outras
atividades da producéo de commodities, como a pecuaria, producéo de graos e energia.

Trazer essas concepgdes de territorio serve para lembrar que quando se trata da
ocupacdo da Amazobnia, € necessario lembrar o desrespeito com as populacdes que

estavam na regido antes dos “desbravadores”, assim como das relagdes

20 \Ver ARAUJO e HAESBAERT (2007), os quais destacam o papel dos movimentos sociais na luta pela
afirmacdo material e simbdlica dos modos de vida, das territorialidades e das identidades das populagGes
tradicionais, a partir da década de 1980.

2! Atividade econdmica expressiva na regido até os anos 70, sendo Maraba o maior produtor mundial de
castanha na época.
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culturais/simbolicas que essas popula¢cdes mantinham com o territério. A pratica de
alijar essas populagcdes do poder decisorio de acbes sobre o territdrio até hoje € uma
pratica comum, j& que para o Estado e para o mercado o capital estd acima dos
interesses socioculturais de qualquer comunidade que venha atravessar o caminho do
desenvolvimento. Esta sempre € a justificativa das acdes dominantes sobre o territorio
amazonico, a promogéo de desenvolvimento, que traz a geracdo de emprego e renda e a

quebra das desigualdades sociais.

1.3. Territorio e identidade regional

Outra discussao que fazemos é quanto a relacdo entre territorio e identidade,
refletindo sobre os discursos que circulam na nossa regido quanto a essas tematicas.
Como isso acontece nas propagandas pode ser conferido no capitulo de analise, mas
adiantamos aqui 0 embasamento tedrico que sustentara esse trabalho analitico.

Inspirados no trabalho “Brasil: Mito fundador e sociedade autoritaria”, de
Marilena Chaui (2000), acreditamos que as hegemonias politicas e econémicas da
regido sul e sudeste do Para repetem nas propagandas do plebiscito o que foi feito pelo
governo militar em ambito nacional para implantar uma identidade nacional una,
instaurando o “povo brasileiro”. E, para promover essa unidade, é necessario ocultar as
diferencas culturais, étnicas, de classes, de credos e ideoldgicas. Um dos pontos que
marcava fortemente essa unidade nacional era a necessidade de modernizacdo que 0
governo tentava inculcar na populacéo, quando na verdade se tratava de uma politica de
consumo com o intuito de influenciar mudancas nos habitos da populacéo para passar a
consumir a contento para sustentar o mercado interno. Essa politica de modernizacao,
até hoje tem efeitos na sociedade da regido do sul e sudeste do Para.

Sobre a sociedade pautada nesses valores, Chaui a caracteriza como autoritaria
porgue ndo admite as desigualdades e as diferencas. Na sociedade autoritaria, Chaui diz
que

A divisdo social das classes é naturalizada por um conjunto de praticas
que ocultam a determinacdo histdrica ou material da exploracdo, da
discriminacdo e da dominacdo, e que, imaginariamente, estrutura a
sociedade sob o signo de nagdo una e indivisa, sobreposta com um manto

protetor que recobre as divisdes reais que a constituem (CHAUI, 2000, p.
89)
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A autora diz ainda, nessa mesma obra, como o0 governo usa a questdo econémica
para, por uma dualidade, inculcar a identidade nacional, circulando discursos com o
imagético de um Brasil naturalmente rico e abengoado por Deus. Defendemos que esses
discursos cultivam a ufania, que teria o papel de unir a populacdo brasileira, o
sentimento que causa a identidade por uma identificagdo comum entre as pessoas.

Por outro lado, temos também que refletir sobre outra concepcéo de territorio em
relacdo com a identidade, a que concebe que a identidade é construida de acordo com a
relacdo que as pessoas mantém com seu espaco e todas as condi¢Oes sociohistdricas que
esse espaco permite seus habitantes vivenciarem. Para refletirmos nessa perspectiva,
pautamo-nos em Boaventura de Sousa Santos (2008) e Milton Santos (2012). Usamos
este Ultimo autor para refletir sobre o territério como espago em “uso”, enquanto que
Santos (2008) nos ajuda a pensar, por meio do conceito de “exclusdo” que traz nessa
obra, como as propagandas promovem uma identidade homogénea, pautada na ideia do
desenvolvido. Como exclusdo, Santos (2008, p. 280-281) define que ela “é sobretudo
um fenémeno cultural e social, um fendmeno de civilizagdo. Trata-se de um processo
historico através do qual uma cultura, por via de um discurso de verdade, cria o interdito
e o rejeita”. Por conta disso, achamos pertinente adotar o conceito para refletir sobre a
inexisténcia de outras realidades culturais nas construc¢des discursivas das propagandas.
O autor ainda completa o conceito de exclusdao dizendo que ele ¢ “dominado pelo
principio da segregacao: pertence-se pela forma como se € excluido. Quem esta em
baixo, esta fora” (SANTOS, 2008, p. 280). E desta forma que tentaremos argumentar
que as culturas que ndo se enquadram no estereétipo de identidade vendido pelo
mercado sdo apagadas.

Da mesma forma, o gedgrafo Milton Santos entende o territdrio como espagco em
“uso” (econdmico, sobretudo) e, segundo nossa opinido, esta em consonancia com as
ideias de Boaventura de Sousa Santos acerca da relacdo entre territorio e identidade.
Abaixo, apresentamos consideracfes dos dois autores sobre as diferencas culturais e de
como elas estdo ligadas ao territério onde vivem.

Assim, os lugares reproduzem o Pais e 0 Mundo segundo uma ordem. E essa
ordem unitaria que cria a diversidade, pois as determinagdes do todo se dao
de forma diferente, quantitativa e qualitativamente, para cada lugar. Trata-se
de uma evolugdo diacrdnica, consagrando mudancas ndo homélogas do valor
relativo de cada variavel (...) Mas as ‘condi¢des’, as ‘circunstancias’, 0 meio
histérico, que é também meio geografico, devem paralelamente ser
considerados, pois ‘ndo podem ser reduzidos a logica universal’. No exame

do processo que levou a constituicdo de um evento, é insuficiente considerar,
apenas, o universal, lembra J.J. Goblot (1967, p. 10), quando aconselha fazer
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encontrar, no mesmo objeto, a unidade com a diferenca. (SANTOS., 2012, p.
125)

a subjetividade ou identidade de uma pessoa ou grupo social num dado
momento é um palimpsesto temporal do presente, é constituida por uma
constelacdo de diferentes tempos e temporalidades (...) 0s quais sdo ativados
de modo diferente em diferentes contextos ou situagdes (...) a sociologia das
auséncias parte da ideia de que as sociedades sdo constituidas por diferentes
tempos e temporalidades e de que diferentes culturas geram diferentes regras
temporais (SANTOS., 2008, p. 109)

A partir das citacbes dos dois autores, percebe-se que a cultura, ou identidade,
dos sujeitos esta ligada ao lugar e as condic¢Bes de existéncia em que estdo submetidos,
0 que nos pauta a defender que cada regido tem uma historia e que essa histdria esta
condicionada ao espaco geogréafico e que, consequentemente, a cultura também atendera

a essa ordem local.

A cultura popular tem raizes na terra onde vive, simboliza 0 homem e seu
entorno, encarna a vontade de enfrentar o futuro sem romper com o lugar, e
de ali obter a continuidade, por meio da mudanga. Seu quadro e seu limite
sdo as relagfes profundas que se estabelecem entre 0 homem e o seu meio,
mas seu alcance é 0 mundo (SANTOS. 2012, p. 327)

Quando Santos. (2012, p. 126) diz que “0 espaco ndo € apenas um receptaculo
da historia, mas condicdo de sua realizacdo qualificada”, destaca-se a perspectiva de que
0 que acontece em determinado local, historica e culturalmente, esta ligado ao espago
geogréfico, ao que esse espago proporciona materialmente para os sujeitos. Assim, “as
regibes sdo o suporte e a condicdo de relagcdes globais que de outra forma ndo
realizariam” (SANTOS, 2012, p. 246). E nessa perspectiva que destacamos as relacdes
com 0 espaco, determinadas com 0 que esse espaco possui para construcdo de uma
historia Unica em cada regido, como fator que define as particularidades locais e que vao
construir uma memoria coletiva especifica para cada realidade, que condiz com as
dindmicas de vida de cada sociedade, sendo essa memoria coletiva “0 elemento de
coesdo garantidor da permanéncia e da elaboracdo do futuro” (SANTOS, 2012, p.329).

Para entender o conceito de exclusdo que adotamos de Santos (2008), considero
importante mencionar outros conceitos que vdo fomentar a ideia de excluséo.
Resumidamente, o autor argumenta que, a partir de uma “razdo metonimica”, a
homogeneizacdo cultural € instituida pelo “universalismo antidiferencialista” e
“universalismo diferencialista”. O autor diz que a razdo metominica € uma das logicas
da racionalidade que existe no mundo e, nessa razéo, admite-se que uma parte s6 pode

ser pensada na relacdo com a totalidade.
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A razdo metonimica é obcecada pela ideia de totalidade sob a forma da
ordem. Ndo ha compreensdo nem acg¢do que nao seja referida a um todo e o
todo tem absoluta primazia sobre cada uma das partes que o compdem...as
possiveis variagdes do movimento das partes ndo afectam o todo e sdo vistas
como particularidades. Na verdade, o todo é uma das partes transformada em
termo de referéncia para as demais. E por isso que todas as dicotomias
sufragadas pela razdo metonimica contém hierarquia: cultura
cientifica/cultura literaria; conhecimento cientifico/conhecimento tradicional;
homem/mulher; cultura/natureza; civilizado/primitivo; capital/trabalho;
branco/negro; Norte/Sul; Ocidente/Oriente; (...) e assim por diante (Santos,
2008, p. 97 € 98).

E por meio da razio metonimica que se produz as nao-existéncias,
desconsiderando/excluindo tudo que ndo se encaixa na sua totalidade e no seu tempo
linear (Santos, 2008, p. 102). Segundo o autor, hd cinco formas de produzir a ndo-
existéncia, que sdo constituintes da razdo metominica e que resultam na exclusdo. A
primeira seria conceber a alta cultura como critério Unico de verdade, qualidade e
estética. A a segunda é a visao de um tempo linear, em que é atrasado 0 que ndo esta no
mesmo ritmo do que € declarado avancado. Em terceiro lugar, estaria a naturalizagdo
das hierarquias, tornando a inferioridade algo natural e insuperdvel. A quarta forma
seria 0 entendimento da Escala dominante sob as formas universal e global. Universal
porque vigora independente de contextos especificos, portanto precede todas as outras
realidades que dependem de contextos. E a globalizag&o que privilegia as realidades que
alargam seu ambito a todo o globo. Em contrapartida, as realidades definidas como
particulares ou locais estdo aprisionadas em escalas que as incapacitam de estarem no
ambito universal e global. Por ultimo entraria a logica produtivista, em que o
crescimento econdmico € um objeto racional inquestionavel para existir ou ndo existir.
Entdo, resumindo, as cinco formas de produzir a ndo-existéncia, legitimada pela razao
metominica, seria: estigmatizar o outro como ignorante, residual, inferior, local e
improdutivo.

Com tudo que discutimos aqui, afirmamos que, seja pelo mito fundador seja pela
exclusdo, conforme a leitura que fizemos de Chaui (2012), Santos (2008) e Santos
(2012), percebemos que é inadmissivel a ado¢do de uma identidade para se remeter a
um povo, em nivel nacional ou regional, pois isso corresponde ao apagamento,
silenciamento, exclusdo de todas as outras identidades que compdem uma sociedade,
cada uma construida pelas suas relagdes especificas ao longo da historia.

Com este primeiro capitulo, esperamos ter destacado que a relagdo entre o
Estado e a regido Amazonica sempre foi de exploragcdo econdmica em beneficio das

classes hegemonicas e que, por outro lado, iniciativas sociais em prol da populagéo
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nunca estiveram na pauta das politicas publicas para a regido. A implicacdo
socioecondmica e politica em funcéo dessa relagdo entre Estado e o mercado foi a falta
de investimentos para sanar as demandas sociais cada vez mais alarmantes
(infraestrutura, salde, educacdo, seguranca, entre outras), que foram usadas como
principais motivos para o surgimento do projeto de divisao territorial do Pard. Veremos
no capitulo seguinte como teve inicio a ideia a criacdo de um Estado de Carajés, até
chegar ao ponto de ser colocada em votagdo em plebiscito.
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2. APROPOSTA DE DIVISAO TERRITORIAL: CONDICOES DE PRODUCAO
DOS SENTIDOS

A legitimagdo “¢ o processo de dar ‘idoneidade’ ou
‘dignidade’ a uma ordem de natureza politica, para que
seja reconhecida e aceita” (HABERMAS ,1976).

As reflexdes que fizemos até aqui quanto as relagbes socioecondmicas e
politicas na regido Amazonica foram para que pudéssemos pensar sobre as dinamicas
socioterritoriais especificas da regido sul/sudeste do Para (que corresponderia ao estado
de Carajas no projeto separatista) como responsaveis pelos fatores que justificam a
proposta de criacdo do estado de Carajas, segundo seus defensores. Faremos a partir de
agora um histérico de como iniciou a ideia de emancipacdo dessa regido e quais as
acOes desempenhadas até a realizagdo do plebiscito, em 11 de dezembro de 2011.

Observando os trabalhos de Borges (2000), Oliveira (2007) e Rodrigues (2008),
pudemos perceber algumas semelhancas entre 0s processos de emancipacgdo dos Estados
de Rondonia, Mato Grosso do Sul e Tocantins e a tentativa de criacdo do estado de
Carajas. O que mais nos chama a atencdo neste trabalho é que a base das argumentacgdes
¢ 0 abandono do poder politico ao longo da histdria desses territdrios, que veem na
emancipacdo a solucdo para os problemas ocasionados pela falta de investimento do
poder central nos estados. A distancia entre o centro administrativo e as areas que
pleiteiam a divisdo é apontada como a causa do abandono e também como justificativa
aos projetos de divisdo. E para naturalizar a ideia dos projetos, ganhar o apoio dos
eleitores, 0s discursos nesse processo tentam promover imaginarios identitarios, sempre
homogéneos, e impulsionar anseios coletivos, que constroem o prop6sito comum, que é
a divisdo, constituindo-se como Unica alternativa capaz de sanar os gargalos sociais,
remetendo ao espaco pleiteado para emancipacdo o imaginério de El Dorado, Terra
Prometida, Terra Abencoada por Deus, Terra de Riqueza.

Consideramos fundamental lembrar a historia de ocupacdo da regido amazonica
e a dinAmica sociopolitica que marca a regido, o que fizemos no capitulo anterior, e
também perceber as estratégias que fomentaram a realizagdo do plebiscito, ou seja,

contar a histéria de como teve inicio o projeto emancipacionista na regido, o que
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faremos agora. A importancia de suscitar a historia neste trabalho, que é um trabalho de
andlise discursiva, é importante porque
a analise dos antecedentes, dos quais o discurso ndo fala, permitira precisar as
leis silenciosas que circunscrevem o espago da operagdo historica. A
historicidade do texto, ou seja, sua discursividade (sua determinacdo
histdrica) ndo é mero reflexo do exterior, mas se constitui na prépria tessitura

da materialidade linglistica. Um texto histérico enuncia uma operacao que se
situa no interior de um conjunto de praticas (DE CERTEAU, 1995, p. 23).

O projeto de criacdo do estado de Carajas partiu das regides Sul e Sudeste do
Pard. Com isso, justificamos porque ndo apontamos neste estudo uma historia de quem
se contrap0s ao plebiscito, uma vez que ndo encontramos registro de um movimento
oficial e organizado contra o plebiscito. Essa manifestagdo tomou corpo com a
aprovacao do pleito eleitoral. Por outro lado, a medida que rememoramos a historia do
movimento para criacdo do estado de Carajas, o Sim, evidentemente que 0 movimento
contrario, neste caso o Nao, se faz presente, ainda que na sua auséncia®, ja que num
projeto de divisdo territorial sempre ha conflitos de interesses.

Retomando a histdria de construcéo do plebiscito, entendemos que o ponto base
de tudo foi a Comissdo Brandao, ja que antes mesmo de ser instituida legalmente, as
pessoas que a compuseram no seu inicio foram as que iniciaram as discussdes para a
construcdo do projeto do estado de Carajas (isso pode ser entendido com mais detalhes
nos anexos deste trabalho). Ressalvamos que o trabalho de rememorar os passos dados
pelo projeto de criacdo do Carajas até chegar ao momento de seu apice, que foi o
plebiscito, € feito a partir de relatos retirados de documentos (anexos) fornecidos pela
prépria Comissdo Brandéao.

Segundo os documentos da comissdo, € ndo encontramos registros que
contradigam, o projeto de estado de Carajas é uma luta iniciada pelo professor José da
Silva Branddo, que, em 1981, iniciou por conta propria os estudos que mais tarde o
levou a propor a criacdo do estado de Carajas. Nessa época ele lecionava as disciplinas
Estudos Regionais, Geografia e Historia na escola Pequeno Principe, em Maraba, e teria
iniciado esses estudos para que as informagdes o ajudassem a ministrar as aulas. A
primeira etapa desses estudos foi concluida em 1986, quando o professor elaborou a
proposta emancipacionista do novo estado e a socializou para um pequeno grupo de
amigos: jornalistas Antonio Sarmento Junior e Mascarenhas Carvalho da Luz,

professora Norma Suely Filgueira, Onias Ferreira Dias, Adao Lucas Vieira, José Soares

22 J& que a falta de um movimento contrario organizado também pode ser considerada uma estratégia
politica: a da indiferenca, ndo considerar como algo importante, que valha o esforco de ser rebatida.
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de Moura e Silva, Noé von Atzingen. Mais tarde este grupo foi ampliado e denominado
de Comissdo Branddo Pr6 Emancipagdo de Carajés.

Nos seguintes dois anos, de 1986 a 1988, as a¢Ges do grupo eram no sentido de
fazer reunides periddicas, sob a coordenacao do professor José Branddo, para debater os
estudos. Nesse periodo também foi definido o mapa politico e administrativo do

pretenso estado.
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Figura 2: Mapa ilustrando a divisdo do Para no periodo do Plebiscito (Fonte:
https://www.google.com.br/search?qg=mapa+Carajas)

S6 em 1988, no dia 10 de dezembro, é que foi publicada a primeira matéria

sobre a proposta emancipacionista do estado de Carajas, no jornal Correio do Tocantins.
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Figura 3: Proposta de divisdo do Pard comeca a circular na imprensa marabaense (Fonte: Jornal
Correio do Tocantins, 16 a 22 de dezembro de 1988, ANO IV. N° 213. pégina 5).




A Comissdo Branddo relata que a partir desse momento, em que 0 projeto caiu
em dominio pablico, a proposta ndo sé teve a aceitacdo dos moradores da regido como
também se tornou o desejo dessa populagcdo. Um exemplo de que a inculcacdo do
projeto no povo teve éxito é que quem se manifestasse, na regido de Sul/Sudeste do
Pard, contrario a divisdo sofria retaliacdes. Isso desde tempos de quando o projeto
comecou a ganhar forca até no periodo do plebiscito. Para exemplificar, temos o
exemplo do socidlogo Ribamar Ribeiro Junior, que se manifestou contrario a divisdo em

reportagem veiculada no Jornal Nacional, da Rede Globo, no periodo de campanha do

plebiscito.

Socidlogo diz que
reacdo foi equivocada

Ouvido pelo jornal so-
bre o ato piblico desta
sexta-felra (2), quando um
grupo de manifestantes
saiu s ruas da cidade, em
repudio & sua entrevista
4 Globo, contra a divisio
do Pard, o socidlogo Ri-
bamar Ribeiro Jr., um dos
alvos da manlfestagio,
disse que a atitude fof um
equivoco, uma vez que val
4o encontro do seu direito
constitucional de mani-
festar o pensamento,

Ribamar, que é profes-
sor de Soclologla no IFPA,

deu um depoimento de
17 segundos ao Jornal
Nacional, seguido pelo
depoimento, com o mes-
mo espago de tempo, do
empresério ltalo Ipojucan,
que ¢ a favor da criagdo do
Estado do Carajds.
Demonstrando  preo-
cupagdo com os rumos
que ativistas mais apai-
xonados podem dar ao
processo, o  socidlogo
alertou para o risco de a
campanha  pleblscitdria
descambar para a inclta-
¢do & violéncla, criando

um clima de hostilidades
entre um e outro grupo,
com repercussio negativa
antes e mesmo depois do
plebiscito.

“Temos que evitar a
xenofobia, essa aversio
a0 estrangeiro. O que estd
em jogo nio é a disputa
do interior com a capital.
Eu tenho o meu entendi-
mento sobre essa divisdo
¢ minha opinido tem que
serrespeitada. Meu direito
de dizer ‘'ndo” estd funda-
mentado em acreditar que
essa proposta de divisdo é

um jogo politico da classe
dominante local’, afirmou
o sociélogo.

Fazendo questdo de
destacar que é marabaen-
se, Ribamar Jr. comentou
que a emancipagdo pode
ser vidvel em outro mo-
mento, quando houver
uma reformulagio do pac-
1o federativo ¢ revogagio
da chamada Lei Kandir.

“Ndo que eu esteja con-
tente com a realidade atu-
al. Ninguém estd contente,
Mas ndo ¢ dividindo que
vamos resolver”, (L. R.)

2.

Figura 4: Ribamar Ribeiro Junior é alvo de manifestacdo por ter se manifestado contra a criacdo de
Carajas. (Fonte: Jornal Opinido, Marab4, 2 a 5 de dezembro de 2011, Edicdo 2119, Caderno 1, pagina 8).

Apds a veiculacdo da reportagem no Jornal Nacional, pessoas ligadas ao Sim
fizeram uma manifestacdo em frente ao Campus 1 da entdo Universidade Federal do
Parda (UFPA), em Maraba, repudiando a opinido do soci6logo. No inicio das
mobilizagcbes para criacdo do estado de Carajas, o deputado federal pemedebista
Wandenkolk Goncalves (assim como o governador Hélio Gueiros) tambem foi

repudiado pela Camara Municipal de Maraba.
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Figura 5: Deputado estadual Wandenkolk Gongalves fala sobre nota de repddio que recebeu da Camara
Municipal de Marabéa por ter se posicionado contra o Carajas (Fonte: Jornal Correio do Tocantins, 9 a 15
de junho de 1989. ANO VII. N° 233, pagina: 3).

Nesta reportagem, o deputado sai em defesa também do governador Hélio
Gueiros, enumerando diversas a¢des politicas do governo estadual na regido e também
se diz preocupado com a possibilidade do entdo ministro Jader Barbalho, que nas
palavras de Wandenkolk teria feito tanto pela regido, também receber um voto de
repadio da cdmara municipal por se manifestar contrario ao projeto divisionista. Ainda
na reportagem, o deputado ameaca a regido com corte de verbas por se “rebelarem”
contra o governo e que se forem levar adiante o projeto de criacdo de um novo estado, 0
entdo prefeito de Marabd, Nagib Mutran e outros representantes do PMDB deveria ser
envolvido nas discussoes.

Entre os dias 6 e 11de marco de 1989, o vereador e presidente da Cémara

Municipal de Maraba, Miguel Gomes Filho (PP), o Miguelito, promoveu no municipio
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0 1° Seminério dos Vereadores do Sul do Para, quando foi criada a Associacdo de
Vereadores do Sul do Para (Avespa), que alguns anos depois se transformou na Unido
dos Vereadores do Sul e Sudeste do Para (Uvesspa).
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Figura 6: Reportagem registra o primeiro Seminario dos Vereadores do Sul do Pard com intuito de
fortalecer o movimento pré-Carajés (Fonte: Jornal Correio do Tocantins, 10 a 16 de mar¢o de 1989, Ano
VII. N° 222, Capa).
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Figura 7: Reportaggm registra o primeiro Seminéario dos Vereadores do Sul do Para com intuito
de fortalecer o movimento pré-Carajas (Fonte: Jornal Correio do Tocantins, 10 a 16 de marco de

1989, Ano VII. N° 222, paginab).
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Uma das missdes desse seminario foi a de dar nome ao novo estado e, até entéo,
o professor José Branddo defendia o nome Itacaitinas, em homenagem ao rio Itacailinas
e aos estudos dos geografos Jodo Segadas Viana e Mario Augusto Teixeira de Freitas,
que nas duas primeiras décadas do século passado propds criar na regido o
Departamento do Itacaitnas (que no entendimento do professor Brandao corresponderia
também a um estado). O atual presidente da Comissdo Brandao, José Soares de Moura e
Silva, sugeriu no momento o nome Araguaia, ja que naquela época estava-se concluindo
a criacdo do estado do Tocantins e com a criacdo dos dois novos estados (caso também
houvesse a divisdo do Pard), os nomes das novas entidades federativas seriam uma
referéncia aos rios Tocantins e Araguaia, que contornam o centro urbano de Maraba.
“Seriam dois estados irméos”, destaca documento da Comissdo Brand&o (anexo). Por
outro lado, o vereador Miguelito propds o nome Carajas, em homenagem a provincia
mineral de Carajas, que era mundialmente conhecida como a maior e mais completa
provincia mineral do planeta. Os trés nomes foram colocados em votacdo, para que 0s
presentes no semindrio decidissem, e foi aprovado o nome Carajas.

Esse seminario serviu também, fundamentalmente, para difundir a emancipacéo
politico-administrativa do sul e sudeste do Para, ja que teria atraido mais de 90% dos
vereadores da regido, todas as comitivas das Comissdes Municipais (subcomissdes da
Comissdo Branddo), prefeitos, deputados estaduais e federais do Para e de outras
regibes do Brasil, dois senadores da republica, representantes de entidades de classe,
clubes de servico, igrejas, partidos politicos, simpatizantes da causa, entre outros. Dali,
todos os vereadores representantes dos municipios do sul e sudeste do Para sairam
comprometidos em defender e propagar a luta pela emancipacgéo da regido. Desta forma,
a Uvesspa foi providencial na campanha pelo novo estado.

Um dado nesses primeiros registros € que 0s encontros, como o registrado na
figura 7, e outras mobilizagbes em torno da emancipagdo, a emancipacdo foi sendo
discutida pelo campo politico, com o apoio do campo empresarial. Na figura 11, por
exemplo, esta explicito na reportagem quem participou do evento: empresarios,
politicos, liderancas de classe e convidados especiais; ou seja, 0 que parece € que esses
eventos ndo eram abertos, mas para pessoas convidadas e mesmo que a entrada de
qualquer cidaddo ndo fosse impedida, a propria forma como o evento é organizado e
com a presenca de centenas de autoridade ja suficiente para inibir a presenca de pessoas
que ndo desempenham papel de lideranga nesses campos. Nesse momento em que se

chega a concluséo de que a regido precisa se emancipar e as reflexdes em torno de como
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seria a divisdo, a populacdo ndo participa. S6 mais tarde, quando o projeto ja estiver
definido dentro dos moldes e interesses politicos e empresariais, € que a ideia de
emancipacdo é levada & populacdo, porque precisam dessa mobilizacdo publica para
legitimar o projeto.

Figura 8: Carta-manifesto dos presidentes das camaras municipais do Sul do Para. (Fonte: Jornal Correio
do Tocantins, 24/02 a 2/03 de 1989. Ano VI, N° 220, pagina 4).

A Comissdo Brandao registra nos documentos consultados que, a partir desse
evento, 0 projeto teve ainda mais popularidade e ganhou espago na midia e nas
discussdes cotidianas, tendo repercussdo até mesmo em Belém, de forma que o entdo
governador Hélio Gueiros (PMDB) se pronunciou na imprensa para avaliar o inicio das
manifestacdes favoraveis a criacdo do estado de Carajas.
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Figura 9: Artigo sobre pronunciamento do governador Hélio Gueiros quanto ao movimento de
criacdo do Carajas (Fonte: Jornal Correio do Tocantins, 17 a 23 de Margo de 1989. Ano VII. N° 223,
pagina 4-5).

Gueiros se posiciona de forma ferrenha contra a criacdo de Carajas por julgar

que se trata de uma manobra de forasteiros (baianos, maranhenses, capixabas e goianos)
que se apossaram da parte mais rica do estado e agora querem se eleger governador,
senador e deputado federal. Por outro lado, o governador diz ter respeito para com a
proposta de criacdo do estado de Tapajos, pois é gerida por paraenses legitimos e que a
razao pela qual justificam, a distancia da capital, é aceitavel, ja que a regido pleiteada de
fato precisaria se desenvolver. Segundo a Comissdo Brandao, esse pronunciamento do
governador contribuiu para fortalecer o movimento.

Em 7 de marco de 1989, o deputado federal Asdrabal Mendes Bentes (PMDB)
ja havia protocolado na Secretaria da Camara dos Deputados, em Brasilia, o Projeto de
Decreto Legislativo n°. 036/89 na secretaria da Camara dos Deputados em Brasilia, com
base no Art. 18, Paragrafo Ill, Art. 49, item XV, e Art. 59, item VI da Constituicdo
Federal de 5 de outubro de 1988. Este foi o primeiro projeto que pleiteou o estado de
Carajas no Congresso Nacional. Logo apds o deputado Asdribal Bentes apresentar o
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PDL-036/89 na Camara Federal, a Comissdo Branddo passou as suas médos um
exemplar dos estudos do professor Branddo, chamado Estudos Preliminares, contendo
192 péginas, o que deu suporte as argumentacdes do deputado na tentativa de convencer
seus pares da importancia do projeto. Como o deputado Asdrubal Bentes ndo foi
reeleito no pleito eleitoral seguinte, o0 PDL n° 036/89, de sua autoria, ndo cumpriu o
ciclo da tramitacdo desejada.

Nesse mesmo ano foi eleita a primeira diretoria da Comissédo Emancipacionista,
tendo como presidente Francisco Xavier Evangelista. No mesmo momento foi
denominada a “Comissdo Branddo Pré Emancipacdo do Estado de Carajas”. Dai em
diante reforcaram-se os trabalhos no sentido de propagar na regido o projeto
emancipacionista, com palestras nas camaras municipais, escolas, igrejas e em varias
instituicbes, além da imprensa. A campanha passou a ganhar cada vez mais
simpatizantes, sendo a Comissdo Branddo o principal agente de propagacdo do projeto
emancipacionista, recebendo o apoio expressivo de empresarios, profissionais liberais,
estudantes, sindicatos, associagdes e clubes de servico.

Em 1992 a comissdo foi legalizada, recebendo em cartério o Registro de Pessoa
Juridica 4.247/92 e também, na Secretaria da Receita Federal, foi registrado com o
CNPJ 83.211.367/0001-81. Neste ano a comissdo teve como meta visitar todos os
municipios do sul e sudeste do Par4. Com o total apoio do Prefeito de Maraba, Haroldo
Costa Bezerra, que também era membro da Comissdo Branddo, a meta de implantar a
campanha emancipacionista em toda a regido do pretenso novo estado foi alcancada e

nessas visitas ainda foram criadas comissdes em cada municipio da regido.
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Figura 10: Reportagem sobre o trabalho da Comissdo Branddo para implantar subcomissdes no
sul do Pard. (Fonte: Jornal Correio do Tocantins, 26/02 a 4/03 de 1993. Ano XI. N° 398, péagina 5).




Ap0s a criacdo das ComissGes Municipais, outro encontro foi realizado em

Marab4, no dia 4 de abril de 1993, desta vez pela Comissdo Branddo Pré Emancipacao

do Estado de Carajés.

Figura 11: Comissdo Branddo realiza seminario sobre criagdo do Carajas. (Fonte: Jornal Correio do
Tocantins, 8 a 15 de Abril de 1993. ANO XI. N° 404, pagina 5).




Este encontro contou com a Associagdo dos Municipios do Araguaia e Tocantins
(Amat), que abrange prefeituras das regides Sul e Sudeste do Pard. Uma das iniciativas
da AMAT em prol da emancipacgéo foi criar, no ano de 2001, em sua estrutura interna a
Diretoria Estado de Carajas, elegendo, como presidente desta, Mario Aparecido
Moreira, prefeito de Redencdo (PA). A partir deste momento a AMAT se tornou uma
parceria imprescindivel para a campanha do Carajas.

Em 26 de margo de 2001, na cidade de Redengdo (PA), foi criado o Instituto Pro
Estado de Carajas (IPEC), entidade juridica social, que elegeu nesta data sua Diretoria
Executiva, tendo como presidente Luciano Guedes, para 0 biénio 2001 a 2003. Esta
entidade foi criada também com o objetivo especifico de trabalhar no fortalecimento da
campanha pré-emancipacao do Estado de Carajas.

Em uma nova tentativa de criar o estado de Carajas, no dia 15 de marco de 2004,
o0 deputado federal pelo Distrito Federal José Roberto Arruda protocolou na secretaria
da Cémara Federal o Projeto de Decreto Legislativo n® 1.217 de 2004, propondo
realizacdo de plebiscito para a criagdo de dez novos estados: Carajds, Aripuana,
Araguaia, Xingu, Tapajos, Carajas, Rio Negro, Solimdes, Uirapuru, Madeira e Jurué.
Tal projeto passou por todas as etapas e foi aprovado na Comissdo de Constituicao,
Justica e Redacdo, ficou apto a ser votado em plenario, 0 que ndo aconteceu devido a
seu autor, José Roberto Arruda, ter sido eleito governador do Distrito Federal. Sem
defensor, o projeto ndo teve mais continuidade.

Em 2007, com apoio principalmente do presidente da AMAT e prefeito de
Parauapebas, Darci Lermen, a equipe da Comissdo Branddo visitou novamente 0s
municipios que comporiam o futuro estado, reaquecendo as discussdes e rearticulando a
campanha na regido, adesivando carros e lancando o pleito para coleta de assinatura pro
Carajas, objetivando recolher 500 mil assinaturas de eleitores na regido. O Bingdo do
Estado de Carajas foi outro grande evento mobilizado para chamar a atencdo da
populacdo, com sorteio de um carro, uma moto, varios aparelhos de televisdo, entre
outros brindes. A Comissdo Branddo afirma que mais de dez mil pessoas estiveram
presentes no evento, realizado em frente ao Ginasio de Esportes da Folha 16, em
Maraba.

A essa altura, o Projeto de Decreto Legislativo n°159-B/92, com base no Art. 14,
item I; Art. 18, Parégrafo IlI; Art. 49, item XV; e Art. 59, item VI da Constituicdo
Federal de 5 de outubro de 1988, protocolado no dia 25 de margo de 1992, pelo

deputado federal Giovanni Queiroz, ja tinha tramitado, sido aprovado (em 4/4/1995)na
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Comissdo de Constituicdo, Justica e Redacdo e passado para o Senado Federal como
Projeto de Decreto Legislativo (SF) n® 052/2007, protocolado no dia 20 de margo de
2007, pelo Senador Leomar Quintanilha, propondo realizagdo de plebiscito para criagdo
do estado de Carajas.

As mobilizacbes na regido foram providenciais para repercutir no Estado e até
mesmo no Brasil a importancia do projeto, que voltou a figurar espago de destaque na
imprensa e nos debates cotidianos da populacdo. Como medidas estratégicas para a
aprovacdo do projeto, a Comissdo Branddo participou em Brasilia, no Congresso
Nacional, das plenarias, lobbies e outras articulacbes em parceria com a AMAT,
prefeitos, vereadores e simpatizantes da causa.

O projeto foi aprovado no Senado Federal e foi para a Camara Federal como
Projeto de Decreto Legislativo n® 2.300 para homologar a aprovacdo do Senado, onde
também foi aprovado e culminou no Plebiscito de 11 de dezembro de 2011.

Realizado nesta data, os eleitores do sul e sudeste do Para foram 93,87% a favor
da criacdo do Carajés, enquanto apenas 6,13% se opuseram. Porém, a criacdo nao foi
possivel porque mais de 94%do eleitorado que corresponderia ao novo estado do Para
votou contra, considerando-se que o0 numero de eleitores dessa regido é bem maior que a
do pretenso estado de Carajas”. N&o satisfeita com o resultado, no dia seguinte
(12/12/2011), no grupo RBA/Maraba (usando as emissoras de tevé e radio), a Comissao
Branddo lancou o Projeto de Lei de Iniciativa Popular (PLIP) e, tdo logo, iniciou a
coleta de assinaturas de eleitores favoraveis a divisao. No ano seguinte, a Prefeitura
Municipal de Maraba, o deputado federal Asdrubal Mendes Bentes (PMDB), a deputada
estadual Bernadete tem Caten (PT) e a Comissdo Branddo deram entrada em Agéo
Rescisoria, da Acdo Direta de Inconstitucionalidade (ADIN) 2650, no Supremo
Tribunal Federal, contra o presidente da Republica Federativa do Brasil e 0 Congresso
Nacional por, segundo eles, violarem dispositivos constitucionais, ja que, no
entendimento dos requerentes, em termos gerais, 0s requeridos ndo permitiram a
delimitacdo da votacdo do plebiscito apenas nas regides que propuseram a criagdo de
novos estados.

Ao fim deste capitulo, percebemos que muitos discursos dos sujeitos envolvidos

no inicio da proposta de criacdo do Carajas podem ser reconhecidos como discursos

2 Os municipios que comporiam o Carajés juntos possuiam, no ano do plebiscito, 621.682 eleitores,
enquanto os municipios que formariam o novo Para (pés-divisdo) tinham naquela mesma época 2.719.158
eleitores.
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fundadores, que sdo reformulados no decorrer do tempo até chegar ao plebiscito,
produzindo uma rede discursiva que culmina nas propagandas. Entre esses discursos
fundadores, destacamos o do abandono e o da intolerancia. Esse movimento discursivo
lembra-nos do mito fundador de Chaui (2000), como vimos no capitulo anterior, que

trata de imagens que criam um discurso de identidade brasileira, nacionalista.

2.1. FUNDAMENTACAO PRODUZIDA PARA EMBASAR A PROPOSTA DE
CRIACAO DO ESTADO DE CARAJAS

Os estudos da Comissdo Branddo, elaborados pelo professor José Branddo,
deram suporte as argumentacBes dos grupos politicos e outros simpatizantes para
criacdo do estado de Carajas. No periodo do plebiscito, outra fonte de dados foi usada
como ferramenta de campanha: o livro “Assimetrias regionais no Brasil: Fundamentos
para Criagdo do Estado de Carajas”, do economista Célio Costa. As mesmas
fundamentac6es desse livro, de 416 paginas, também foram difundidas em panfletos e
sd0 as mesmas que sustentam a argumentacdo das propagandas do Sim. Sdo por meio
dessas fontes, e das proprias propagandas, que conseguimos elencar algumas
fundamentaces para criacdo do estado de Carajas. Percebemos que a campanha do Sim
propde que a criacdo de Carajas com a defesa de que: ampliaria a presenca do Estado
(tanto de ambito estadual quanto federal), ja que, segundo o Sim, seriam fixadas
estruturas fisicas dos aparelhos de Estado na regido emancipada, ficando mais proximas
das sedes municipais e da populacao regional como um todo; atrairia fluxo populacional
para a regido, minimizando o0 “vazio” demografico da regido; aprimoraria 0
planejamento urbano; melhoraria a gestdo sustentavel dos recursos locais e a reversao
da produgédo econdmica local em investimentos publicos; reduziria as desigualdades de
poder politico entre regides e estados; minimizaria o desequilibrio territorial na
federacéo.

Os esforgos para a emancipacdo do Carajas explicitos neste capitulo nos remete
a Bourdieu (2008) quanto ao discurso herético, considerando-se que o projeto Carajas

pode ser pensado, na perspectiva dessa abordagem do autor, como uma dialética
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composta pelo discurso herético e as disposicdo de torna-lo autorizado. Segundo
Bourdieu:
O discurso herético deve contribuir ndo somente para romper com a adesao
ao mundo do senso comum, professando publicamente a ruptura com a
ordem ordinaria, mas também produzir um novo senso comum e nele
introduzir as préaticas e as experiéncias até entdo tacitas ou recalcadas de todo

um grupo, agora investidas da legitimidade conferida pela manifestacdo
publica e pelo reconhecimento coletivo.

A eficacia do discurso herético reside na dialética entre a linguagem
autorizante e autorizada e as disposi¢des do grupo capazes de autorizar essa
linguagem e de verem assim autorizadas, tendo muito pouco a ver com a

magia de uma for¢a imanente a linguem (BOURDIEU, 2008, p. 119).

Por isso, acreditamos que o projeto de Carajas, assim como 0S outros processos

de emancipacéo citados, um discurso herético, por pretenderem tornar senso comum 0

discurso de divisdo do Pard. Com isso, evidenciamos que o discurso enquanto palavras

ndo é capaz de fazer a mudanca, mas precisa de mecanismos discursivos para gerar a

aceitacdio do grupo ao qual se destina. No proprio blog do Carajas

(http://procarajas.blogspot.com.br), amplamente utilizado no periodo de campanha do

plebiscito para difundir materiais pr6-emancipacdo, pudemos acessar 0 seguinte trecho

do livro de Costa (2011, p. 149), que soO fortalece nossa hipotese de que o plebiscito
representou uma tentativa de legitimar o dominio sobre o Sul/Sudeste do Para.

Belém exerce a funcdo de metropole regional com forte poder de

comando sobre os fluxos regionais, estabelecendo-se como centro primaz

de decisdo (...) O Par& do interior (ou do hinterland) mudou muito e ainda

esta em intensa mutacdo, cada vez mais a distancia da sua capital, que

continua a concentrar inadeqguadamente o poder politico e a exercer seu
dominio sem renovar a legitimacdo do mando [grifo nosso]

Esse trecho, apesar de argumentar que a distancia € prejudicial para o interior,
acaba postulando a insatisfacdo de que a capital concentre o poder e sugere a
necessidade de renovagdo desse dominio, que seria, a0 nosso entender, passar 0 poder
de dominio sobre a regido as hegemonias locais, legitimadas por meio da criagdo do
Carajés.
Boron (1994) também nos da um bom entendimento de como a politica se
relaciona com os fatores econdmicos na sociedade.
O problema histérico e tedrico da relacdo entre capitalismo e democracia,
de que nos falara Bobbio com tanta preocupacgao, ¢ ‘resolvido’ pela via da
tautologia: a democracia passa a ser simplesmente a organizacdo politica

do capitalismo (...) O pensamento marxista (...) [assim como seus
seguidores] rejeitam como retérica liberal toda tentativa de colocar o

70



problema da ‘democracia’ sem se perguntar simultaneamente: para que
classe? (...) Joseph Shumpeter exemplifica de maneira muito eloquente
esse processo de esvaziamento tedrico quando em seu famoso Capitalism,
socialismanddemocracy afirma sem rodeios que: “A democracia ¢ um
‘método’ politico, isto é, um certo tipo de arranjo institucional para
chegar as decisGes politicas (legislativas e administrativas) e portanto
incapaz de ser um fim em si mesma, independentemente de quais sejam
as decisdes que ela produzira sob certas condigdes histéricas. Isto deve
ser precisamente o ponto de partida para qualquer tentativa de defini-la”.
Ndo é surpreendente, portanto, que o autor postule que a democracia
‘somente significa que as pessoas tém a oportunidade de aceitar ou
rejeitar os homens que a governardo” (...) a democracia foi lentamente
perdendo sua medula igualitaria e degenerando em um puro mecanismo
formal de constituicdo e organizacdo do poder politico (BORON, 1994, p.
91-94).

Tendo o0 nosso caso o plebiscito para divisdo do Para como exemplo, essa
reflexdo de Boron nos remete ao que significou a tentativa de emancipacdo da regido

Sul/Sudeste do estado, o que retomaremos no capitulo de analise.

71



3. DISPOSITIVO TEORICO-ANALITICO: A ANALISE DO DISCURSO
FRANCESA

Depois de contextualizarmos o plebiscito, debrucemo-nos agora sobre o
dispositivo tedrico-analitico que regera as andlises das vinhetas utilizadas na
propaganda eleitoral. Como anunciamos no inicio do trabalho, temos a Analise do
Discurso (AD), de linha francesa, como recurso metodoldgico (e também teorico), tendo
como leitura de base Pécheux (2010) e Orlandi (2012), além de Osakabe (1999),
Maingueneau (2010 e 2011) e Authier-Revuz (1990).

A AD foi instaurada por Pécheux e Foucault, pautada no tripé sustentado pela
Linguistica, pelo Marxismo e pela Psicanalise. A AD se ancora nessas trés areas, mas de
maneira critica. Parte do campo do Marxismo (a partir da leitura de Althusser), para
mostrar que o linguistico € o meio de materializacdo da ideologia. Na Linguistica é que
se pode entender o funcionamento discursivo para operar sentidos produzidos em
condicdes de producdes dadas. E na Psicanalise freudiana (pela releitura de Lacan)
concebe-se 0 sujeito inconsciente, que ndo é a origem do seu dizer, mas atravessado
pela ideologia. Como diz Pécheux (2010), ndo ha discurso sem sujeito e ndo hé sujeito
sem ideologia: o individuo é interpelado em sujeito pela ideologia.

Com essas perspectivas epistemologicas, toda pesquisa que tem a AD como
método passa pelo seguinte processo no decorrer da pesquisa: partir da superficie
linguistica®® para se chegar ao objeto discursivo®™ e a partir deste alcancar o processo
discursivo®®. Esse processo se concretiza por meio da busca do analista de marcas no
discurso que revelam as formacdes discursivas (conjunturas sociohistérica, cultural e
ideoldgica) as quais o discurso se filia e por qual formacdo ideoldgica as formacGes
discursivas sdo regidas. A AD defende que a formacdo discursiva € 0 que nos permite
dizer de determinada forma e ndo de outras. Vejamos o que diz Pécheux sobre esse

conceito.

2 «“Trata-se de um discurso concreto, isto &, do objeto empirico afetado pelos esquecimentos um e dois,
na medida mesmo em que é o lugar de sua realizacdo, sob forma, coerente e subjetivamente vivida como
necessaria, de uma dupla ilusdo” (FUCHS; PECHEUX, 2010, p. 180-181).

2 «“Resultado da transformacéo da superficie linguistica de um discurso concreto, em um objeto tedrico,
isto €, em um objeto linguisticamente dessuperficializado, produzido por uma andlise linguistica que visa
anular a ilusdo n° 2”( FUCHS ; PECHEUX, 2010, p. 181).

% «Entendido como resultado da relacdo regulada de objetos discursivos correspondentes a superficies
linguisticas que derivam, elas mesmas, de condicfes de producdo estaveis e homogéneas. Este acesso ao
processo discursivo é obtido por uma dessintagmatizagdo que incide na zona de ilusdo-esquecimento n°
1”( FUCHS; PECHEUX, 2010, p. 181).
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...se deve conceber o discurso como um dos aspectos materiais do que
chamamos de materialidade ideolégica. Dito de outro modo, a espécie
discursiva pertence, assim pensamos, ao género ideoldgico, o que é o
mesmo que dizer que as formacges ideoldgicas de que acabamos de falar
‘comportam necessariamente, como um de seus componentes, uma ou
varias formacdes discursivas interligadas que determinam o que pode e
deve ser dito (articulado sob a forma de uma arenga, um sermdo, um
panfleto, uma exposi¢do, um programa etc.) a partir de uma posicdo dada
numa conjuntura’, isto é, uma certa relagdo de lugares no interior de um
aparelho ideoldgico, e inscrita numa relagdo de classes. Diremos, entdo,
que toda formacgdo discursiva deriva de condi¢fes de producdo
especificas, identificaveis a partir do que acabamos de designar (FUCHS;
PECHEUX, 2010, p. 163-164).

Em Foucault (2002), encontramos a seguinte definig&o:

No caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de
enunciados, semelhante sistema de dispersdo, € no caso em que entre 0s
objetos, os tipos de enunciacdo, os conceitos, as escolhas temaéticas, se
puder definir uma regularidade (uma ordem, correlacdo, posicbes e
funcionamentos, transformagdes), diremos, por convencdo, que se trata de
uma formagéo discursiva (FOUCAULT, 2002, p. 43).

Com isso, entendemos que as formacdes discursivas estdo inseridas numa dada
formacdo ideoldgica, que, junto com a conjuntura social, delimitara os discursos
produzidos. Assim, ha uma regularidade entre os enunciados que nos permite identificar
uma formacéo discursiva.

J& a remissdo do sentido as formagGes discursivas pode ser identificada pelas
préticas discursivas com as quais 0 sujeito opera no intuito de mobilizar efeitos de
sentidos por meio do discurso. As varias marcas que apontam um efeito de sentido,
juntas, revelam uma pratica discursiva, que tem o objetivo de operar os efeitos de
sentido, que, por sua vez, ndo podem ser entendidos fora de um interdiscurso, de uma
memoria discursiva que permite o sentido do discurso, ja que, segundo Orlandi (2012,
p. 31), memoria discursiva é “0 ja dito que estd na base do dizivel, sustentando cada
tomada da palavra. O interdiscurso disponibiliza dizeres que afetam o modo como o
sujeito significa em uma situacédo discursiva dada”. Com isso, Orlandi quer dizer que o
sentido de um dito, seja qual for, s é possivel porque esse sentido ja foi mobilizado
antes e faz parte da memoria (discursiva) de uma coletividade e este efeito é o que
chamamos de interdiscurso: “é preciso que o que foi dito por um sujeito especifico, em
um momento particular, se apague na memoria para que, passando para o ‘anonimato’,

possa fazer sentido nas ‘minhas’ palavras” (2012, p. 33). Por isso a AD preconiza que
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ndo existe um “ad@o” discursivo, uma vez que o0s sentidos circulam na sociedade e nos o
retomamos ou 0 atualizamos no nosso projeto discursivo.

Ressalvamos ainda que o interdiscurso e a memoria discursiva estdo ligadas as
condicdes de producdo, que possuem um nivel estrito, que é o contexto imediato, e um
nivel mais amplo, onde se considera o contexto sociohistorico e ideologico; ou seja, as
condicBes de producdo dizem respeito a exterioridade do discurso, que ndo esta
materializada no discurso, mas se faz presente pela sua auséncia. As condigcdes de
producdo se configuram como o0 contexto discursivo em que o interdiscurso, ou
memoria discursiva, sdo acionados, sendo que neste momento de producao do discurso
0 sujeito precisa de dois esquecimentos?’ para dizer algo: o esquecimento nimero dois é
0 esquecimento de que o seu dito poderia ser feito de outras formas e 0 niUmero um é o
esquecimento de que o sujeito ndao é a origem do que diz, mas a ideologia que o
interpela. Vejamos o que dizem Pécheux e Orlandi sobre os esquecimentos:

A modalidade particular do funcionamento da instancia ideoldgica quanto a
reproducdo das relagdes de producdo consiste no que se convencionou
chamar de interpelacdo, ou o assujeitamento do sujeito como sujeito
ideoldgico, de tal modo que cada um seja conduzido, sem se dar conta, e
tendo a impresséo de estar exercendo sua livre vontade, a ocupar o seu lugar
em uma ou outra das duas classes sociais antagonistas do modo de produgéo

(ou naquela categoria, camada ou fracdo de classe ligada a uma delas)
(FUCHS; PECHEUX, 2010, p. 162)

O esquecimento nimero dois, que é da ordem da enunciacdo: ao falarmos, o
fazemos de uma maneira e ndo de outra, e, ao longo de nosso dizer, formam-
se familias parafrasticas que indicam que o dizer sempre podia ser outro (...)
pensamos que o que dizemos sé pode ser dito com aquelas palavras e nédo
outras (...) 0 outro esquecimento é o esquecimento nimero um, também
chamado esquecimento ideolégico: ele é da instancia do inconsciente e
resulta do modo pelo qual somos afetados pela ideologia. Por esse
esquecimento temos a ilusdo de ser a origem do que dizemos quando, na
realidade, retomamos sentidos pré-existentes (ORLANDI, 2012, p. 35)

Por outras palavras, para que falemos, precisamos esquecer que o que dizemos e
a forma com que dizemos € clivado pela ideologia, sendo entdo determinado pelas
nossas formacdes ideoldgicas e pelas condigdes de producdo em que nos encontramos
enquanto sujeitos. Esse sujeito discursivo, com origem no pensamento de Foucault

(1969), trata-se de uma posicdo (discursiva) e ndo do sujeito empirico (ORLANDI,

2T «Q termo ‘esquecimento’ ndo remete, aqui, a um disturbio individual da memoria. Designa,
paradoxalmente, o que nunca foi sabido e que, no entanto, toca o mais proximo o ‘sujeito falante’, na
estranha familiaridade que mantém com as causas que o determinam...em toda ignorancia de causa”(
FUCHS; PECHEUX, 2010, p. 166).
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2012, p. 40), visto que esse sujeito produz discurso a partir de um lugar sociohistorico e
cultural, logo, ideoldgico.
Quanto a ideologia, numa perspectiva discursiva,
ndo a tratamos como visdo de mundo, nem como ocultamento da realidade,
mas como mecanismo estruturante do processo de significacdo...a ideologia
se liga inextricavelmente a interpretacdo enquanto fato fundamental que

atesta a relagdo da histdria com a lingua, na medida em que esta significa
(ORLANDI, 2012, p. 96).

Assim, como ndo ha sentido sem interpretacdo (reconhecimento), de quem
produz o discurso e também do interlocutor, haja vista que mesmo o trabalho de
produzir um discurso exige interpretacdo, esta é condicionada a ideologia. E a ideologia
deixa suas marcas no discurso produzido, evidenciando 0 sujeito enquanto
posicao/relagdo com suas condi¢fes materiais de existéncia. E é o funcionamento dessas
marcas no discurso que interessa a AD e nos interessa. Em outras palavras, podemos
pensar que a ideologia discursiva manifesta-se no sujeito inserido em uma formagéo
discursiva (e ideoldgica) que a encarna nos discursos que circulam na sociedade. E digo
“encarna” porque o discurso ¢ a forma material das condigdes ideoldgicas do sujeito,
pois, se Marx defendia que as condi¢des concretas € que determinam a consciéncia do
homem, podemos dizer que o discurso é uma das producdes que materializam essas
condicdes, como ja disse Orlandi: “A ideologia torna possivel a relacdo entre o
pensamento, a linguagem e o mundo. Ou, em outras palavras, reine sujeito e sentido.
Desse modo o sujeito se constitui e 0 mundo se significa pela ideologia” (ORLANDI,
2012, p. 96).

Com isso, podemos afirmar que € a ideologia, elementar na constituicdo do
sujeito, que vai dar sentidos diferentes para quem fala e tantos outros para quem ouve,
ndo tendo controle, o locutor, sobre esses efeitos em seus interlocutores. Por outro lado,
como o sujeito ndo tem controle sobre a producdo discursiva e a recepcdo da mesma,
enquanto produto das condicgdes sociais, 0 jogo de imagens entre os interlocutores, por
meio do mecanismo de antecipacdo, configura-se como um esforco que o sujeito faz
para tentar controlar seu discurso e os efeitos que ele pode causar; mas, evidentemente,
esse controle ndo lhe € garantido. Nesse jogo de imagens, 0 sujeito antecipa-se as
reacOes do seu interlocutor, colocando-se no lugar do outro, formulando seu discurso
considerando a imagem que tem de si, do discurso que produz e do interlocutor para
guem se dirige. Da mesma forma, presume a imagem que o interlocutor tem dele

mesmo, do locutor e do discurso que Ihe é dirigido.
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Segundo o mecanismo da antecipagdo, todo sujeito tem a capacidade de
experimentar, ou melhor, de colocar-se no lugar em que seu interlocutor
“ouve” suas palavras. Ele antecipa-se assim a seu interlocutor quanto ao

sentido que suas palavras produzem. Esse mecanismo

regula a

argumentacéo, de tal forma que o sujeito dird de um modo, ou de outro,
segundo o efeito que pensa produzir em seu ouvinte (ORLANDI, 2012, p.

39)

Vejamos a seguir o quadro formulado pelo préprio Pécheux, que inaugurou o

pensamento sobre o jogo de imagens.

Expressao que

Questdo implicita cuja

designa as e ~ “resposta” subentende a
~ Significagdo da expressédo . N
formacdes formacao imaginaria
imaginarias correspondente
Imagem do lugar de A para “Quem sou eu para lhe falar
1A (A) . o
0 sujeito colocado em A assim?
A Imagem do lugar de B parao | “Quem ¢ ele para que eu lhe fale
IA (B) . o
sujeito colocado em A assim?
Imagem do lugar de B parao | “Quem sou eu para que ele me
IB (B) - o
sujeito colocado em B fale assim?
B IA (A) Imagem do lugar de A para “Quem ¢ ele para que me fale

0 sujeito colocado em B

assim?”

Quadro 1: Quadro imaginario formulado por Pécheux considerando locutor e interlocutor (Fonte:

OSAKABE, 1999, p. 54).

Considerando o objeto do discurso ainda teriamos:

A IA (R)

Ponto de vista de A sobre R

“Deque lhe falo eu?”

B IB (R)

Ponto de vista de B sobre R

“De que ele me fala?”

Quadro 2: Quadro imaginario formulado por Pécheux considerando o objeto do discurso (Fonte:

OSAKABE, 1999, p. 55).

Uma observagdo que Pécheux faz quanto ao seu quadro imaginario, € o de que o

locutor, que pretende ter seu discurso adotado pelo interlocutor, toma cuidados para que

seu discurso seja construido de forma que ndo aparente ameacador, agressivo, ou seja,

toma cuidado para que seu dito seja protegido contra as possibilidades de ndo aceitagédo

do interlocutor.
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0 que funciona nos processos discursivos € uma série de formacdes
imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem cada um a si e
ao outro. Se assim ocorre, existem nos mecanismos de qualquer formacéo
social regras de protecdo, que estabelecem as relacdes entre as situac@es
(objetivamente  definiveis) e as posicBes (representacBes dessas
situagdes)” (PECHEUX, 2010, p. 81)

Diante desse cendrio imaginario, interpretamos que Pécheux nos d& subsidios
para pensar as relagdes discursivas pelo viés socio ideoldgico, onde o seu quadro nos
mostra que esses imaginarios precedem a relacao locutor e interlocutor. Por outro lado,
usar a reformulacdo que Osakabe faz desse quadro também é pertinente, por
trabalharmos com discursos politicos, que constitutivamente sdo construidos no ambito
da argumentacdo, com o intuito de arregimentar estratégias para convencer o eleitor.

Osakabe (1999) diz que o que € fundamental niao é mais “a imagem que A e B
fazem de si, entre si, ou sobre o referente” (OSAKABE, 1999, p. 55), mas sim as
seguintes questdes: O que A pretende de A falando dessa forma? O que A pretende de B
falando dessa forma? Com essas perguntas Osakabe aproxima o jogo de imagens de
Pécheux aos atos de linguagem de Austin, dizendo que, ao responder essas duas Ultimas
questdes, chegariamos aos atos ilocucionario e perlocucionario, ja que em uma pergunta
tem-se a premissa de que A pratica um ato ao falar de determinada forma e na outra que
A pretende mobilizar um ato em B. Diante disso, diz Osakabe (1999, p. 63) que: “no
caso do discurso, 0 que conta é ndo apenas aquilo que o locutor faz ao dizer, mas
também o fim a que se destina seu ato de dizer”. Desta forma, o autor defende que os
atos ilocucionarios tém menos importancia para o discurso do que os perlocucionarios,
dizendo ainda que o quadro de atos perlocucionarios poderia ser dividido em trés tipos:
0 primeiro seria expresso pelos verbos persuadir e convencer, o segundo pelo verbo
impressionar, e o terceiro pelo verbo informar, sendo que este apareceria em alguns
casos especiais.

Ao fim de suas consideracdes sobre o jogo de imagens e o0s atos de fala, Osakabe
reformula o quadro de Pécheux:

1. Qual imagem faco do ouvinte para lhe falar dessa forma?

2. Qual imagem penso que o ouvinte faz de mim para que eu lhe fale
dessa forma?

3. Que imagem faco do referente para lhe falar dessa forma?

4. %:em;r:agem penso que o ouvinte faz do referente para lhe falar dessa

5. Que pretendo do ouvinte para lhe falar dessa forma?
(OSAKABE,1999, p. 65-66)
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Nesse quadro, o autor suprime as questdes referentes ao interlocutor, ja4 que a
andlise do objeto posto em questdo pelo autor (discurso politico) ndo compreende a
recepcdo do discurso, e acrescenta uma questdo referente ao ato de fala, também
considerando seu objeto de pesquisa, uma vez que ele defende que o discurso politico
pretende mobilizar o ouvinte a algo, ou seja, o discurso politico tratar-se-ia,
fundamentalmente, de um ato de fala perlocucionario. A partir dessas questdes, o autor
acredita que poderé chegar a “significacdes externas e mais amplas que as significacoes
contidas no texto” (OSAKABE, 1999, p. 66); ou seja, as questdes permitiriam ao
analista do discurso alcancar as condic¢des de producédo do discurso.

Uma analise das condi¢Bes gerais de producdo de um discurso contém,
portanto, dois tipos de informacdes a serem obtidas: as imagens mituas

sobre as quais o locutor constrdi seu discurso e 0s atos a que se visa com
a realizacdo do discurso (OSAKABE, 1999, p. 67)

Com isso o autor chama a atencdo para o fato de que no discurso politico, em
que o ouvinte parece ser uma figura passiva e néo interfere verbalmente no discurso do
locutor como na conversa esponténea, a influéncia do ouvinte por meio do jogo de
imagem ndo pode ser extinta, pois para que o locutor desenvolva seu discurso ele é
obrigado a obedecer ao quadro de significacbes no qual o ouvinte se insere.

Olhando o quadro de questdes proposto por Osakabe (1999), consideramos que
para a producdo das propagandas as questdes mais pertinentes sdo: Qual imagem penso
que o ouvinte faz de mim para que eu lhe fale dessa forma? Que imagem penso que 0
ouvinte faz do referente para Ihe falar dessa forma? Que pretendo do eleitor para lhe
falar dessa forma? Isso porque acreditamos que sdo essas questdes que nos fornecerao
na andlise as condicdes de producdo do discurso e, a partir disso, a constituicdo das
formagdes discursivas que a pontam para o funcionamento dos discursos. E no ambito
do discurso politico, o autor destaca que ainda ha& outra questdo a se considerar: que
existe um discurso politico adversario e que o ouvinte também é assediado por ele.

O ouvinte tem, na verdade, um papel duplo para o locutor, & medida que
ele é ndo so a instancia que o ouve, mas também a instancia que ouve 0
adversario; enquanto instancia que ouve, o ouvinte caracteriza-se como
parceiro politico, 0 que ndo justificaria o discurso, mas enquanto aquele
que pode ouvir o adversario, ele é, a0 mesmo tempo, portador de uma

imagem contréria, mas, por ndo ser o adversario, é um possivel aliado. S6
isso pode justificar a producédo do discurso (OSAKABE, 1999, p. 91).

Diante disso, 0 autor destaca a importancia da imagem do referente no processo

de producdo do discurso, pois ao falar o locutor precisa se inteirar da imagem que o
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ouvinte faz do referente, mas a partir disso, o locutor precisa apresentar o referente de
forma a ser aceito pelo ouvinte.

Ao fim de suas consideragdes acerca da fusdo tedrica que faz entre Pécheux e
Austin, Osakabe deixa claro que seu trabalho tem como ponto central mostrar que o
discurso politico tem, como carater fundamental, a argumentacao:

discursar constitui um ato de argumentar, ele deve revelar em sua
totalidade as marcas desse ato (...) o ato de argumentar parece estar
fundado em trés atos distintos que guardam entre si uma relacdo
aproximada a relacdo do tipo implicativo: um ato de promover o ouvinte
para um lugar de decisdo na estrutura politica; um ato de envolve-lo de
forma tal a anular a possibilidade da critica; e um ato de engajar o
ouvinte numa mesma posi¢cdo ou mesma tarefa politica. Por uma medida

de economia verbal, chama-se ao primeiro ato Promog¢éo, ao segundo
Envolvimento e ao terceiro Engajamento. (OSAKABE, 1999, p. 109-110).

A conclusdo do autor de que o discurso politico € fundamentalmente
argumentativo e em que atos essa argumentacao implica, reforca a premissa anterior de
que o discursivo politico € marcado, principalmente, pelo ato perlocucionério, pois a
argumentacao presente tem o intuito de conquistar o eleitor, seja para ser militante ou
simpatizante a causa em questdo ou simplesmente, e ndo menos importante, para votar.

Entdo, por meio de um mecanismo de antecipacdo, 0 sujeito instaura esse jogo
de imagens que o faz ajustar seu dizer de acordo com a recepc¢do que imagina ter seu
interlocutor do que sera dito; e o sujeito faz isso com o intuito de melhor adequar o
discurso para que tenham éxito seus objetivos no processo discursivo. Assim,

Como em um jogo de xadrez, é melhor orador aquele que consegue
antecipar 0 (maior niimero de “jogadas”, ou seja, aquele que mobiliza
melhor o jogo de imagens na constitui¢do dos sujeitos (no caso, eleitores),

esperando-os onde eles estdo, com as palavras que eles “querem”
(gostariam de, deveriam etc.) ouvir ORLANDI, 2012, p. 41).

Pela leitura de Pécheux e Osakabe, entendemos que cada um contribui em etapas
diferentes da analise. Nosso movimento analitico busca responder, pela perspectiva de
Osakabe, a da argumentacdo, o que o produtor do discurso pretende do ouvinte
construindo o discurso de determinada forma; e pelo viés proposto por Pécheux, o sécio
ideoldgico, como essas estratégias argumentativas marcam o funcionamento dos
discursivos do Sim e do Nao.

Esse jogo de imagens formulado por Pécheux, e a reformulacdo que Osakabe faz
dele, muito nos lembra a nogdo de dialogismo e heterogeneidade de Bakhtin, o qual
defende que “[...Jtoda palavra comporta duas faces. Ela é determinada tanto pelo fato de

que procede de alguém como pelo fato de que se dirige para alguém. Ela constitui
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justamente o produto da interacdo do locutor e do ouvinte [...]” (BAKHTIN, 1997, p.
113).Com isso, Bakhtin entende a heterogeneidade como o que a AD chama de
interdiscurso. Ou seja, nosso dizer sempre é permeado de outras vozes. Partimos dessa
consideracdo de Bakhtin para nos ater, na verdade, ao uso que Authier-Revuz (2011) faz
dessa premissa do autor para pensar na heterogeneidade discursiva que ela vem postular
mais em consonancia com os estudos da AD. A autora formula que a heterogeneidade

discursiva se divide em duas perspectivas:

o dizer toma forma na sua relacdo com o dizer outro, apreendido, em
termos de “dialogismo”, heterogeneidade, ndo- coincidéncia:

— interdiscursiva, de um lado, com a exterioridade do meio do ja-dito dos
outros discursos,

— interlocutiva, de outro lado, com esse outro dizer especifico de — ou
emprestado a — aquele a quem alguém se dirige. (AUTHIER-REVUZ,
2011, p.7)

Com base na abordagem de Authier-Revuz sobre a heterogeneidade, nos
apoiaremos na heterogeneidade interlocutiva para a analise dos dados, uma vez que a
perspectiva interdiscursiva ja nos é fornecida pelos estudos da AD. Assim, a no¢do de
heterogeneidade interlocutiva é o que buscaremos na autora para embasar as analises

partindo, para isso, de duas assercdes:

(1) ndo ha discurso que nao seja enderecado. A dimensdo do endereco
encarna-se certamente de modo diferente segundo as condi¢des concretas
do dizer — do dialogo ao jornal intimo — mas ela é inerente ao dizer; o
dizer “ndo enderegado” é ficgdo.

(2) O dizer do um é, de modo constitutivo, determinado, atravessado,
penetrado pelo pensamento do dizer do outro — destinatario. Para o
circulo de Bakhtin, é pelo mecanismo, inerente ao dizer, de antecipagdo
da “compreensio responsiva” do destinatario que passa esse segundo eixo
— interlocutivo — do dialogismo. (AUTHIER-REVUZ, 2011, p. 7)

A partir dessa percepcdo de que todo discurso é atravessado pelo outro,
estreitamos ainda mais a no¢do de heterogeneidade que pretendemos mobilizar nas

analises, que ¢ a heterogeneidade mostrada, marcada no discurso.

O que caracteriza as formas marcadas da heterogeneidade mostrada como
formas do desconhecimento da heterogeneidade constitutiva é que elas
operam sobre 0 modo da denegacdo. Por uma espécie de compromisso
precario que da lugar ao heterogéneo e portanto o reconhece mas para
negar sua onipresenca. Elas manifestam a realidade desta onipresenca
precisamente nos lugares que tentam encobri-la.

A presenca do outro emerge no discurso, com efeito, precisamente nos
pontos em que se insiste em quebrar a continuidade (...) convertendo a
ameaga do Outro — ndo dizivel — no jogo reparador do “narcisismo das
pequenas diferengas” ditas, opera-se um retorno a seguranga”
(AUTHIER-REVUZ, p. 33,1990)
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Atemo-nos a esse ponto que a autora destaca por entendermos que esse tipo de
heterogeneidade € o que nos dard maior suporte para as analises, visto que muitas
propagandas trazem o outro para seus discursos e, numa previa de analise, acreditamos
que isso aconteca pelo motivo que a autora coloca: para denegar o outro.

Entendidas todas essas questdes em torno da AD, acreditamos termos feito um
levantamento de conceitos e métodos que serdo utilizados no capitulo de anélise, dando
maiores condicdes ao leitor deste trabalho para acompanhar as reflexdes acerca dos
dados do corpus. Desta forma, o leitor deste trabalho, assim como outros que tém a AD
como dispositivo tedrico e metodoldgico, precisa considerar gue nossa pesquisa nao se
aterd ao texto, mas aos discursos presentes nas propagandas e a exterioridade desses
discursos, que seriam as condi¢cdes de producdo, que permitem a producdo de sentido,

para qual tomamos Pécheux para defini-la.

para nds, a producdo do sentido é estritamente indissociavel da relagdo de
parafrase entre sequéncias tais que a familia parafrastica destas
sequéncias constitui o que se poderia chamar a ‘matriz do sentido’. Isto
equivale a dizer que é a partir da relacdo no interior desta familia que se
constitui o efeito de sentido, assim como a relacdo a um referente que
implique este efeito (...) afirmamos que o ‘sentido’ de uma sequéncia s6 é
materialmente concebivel na medida em que se concebe esta sequéncia
como pertencente necessariamente a esta ou aquela formacdo discursiva
(oque explica, de passagem, que ela possa ter varios sentidos) (FUCHS;
PECHEUX, 2010, p. 167).

Em outras palavras, o sentido é o resultado da relacdo entre o discurso e suas
condicBes de producdo. Assim, a AD ndo interessa a lingua nem a gramatica, mas como
a lingua faz sentido, enquanto praxis social do homem inserido na histéria: “como o
texto organiza a relacdo da linguagem com a histdria no trabalho significante do sujeito
em sua relagdo com o mundo” (ORLANDI, 2012, p. 69). Metodologicamente, Pécheux
explica como chegamos ao processo de producdo de sentido na anélise.

dado um estado dominante das condi¢des de producdo do discurso, a ele
corresponde um processo de producdo dominante que se pode colocar em
evidéncia pela confrontacdo das diferentes superficies discursivas
empiricas provenientes desse mesmo estado dominante: os pontos de
recorte definidos pelos efeitos metafdricos permitirdo assim extrair o0s
dominios seménticos determinados pelo processo dominante, e as
relacdes de dependéncia logico-retorica implicadas entre esses dominios,
sendo que o resto do material discursivo empiricamente encontrado fica
fora do limite da zona de pertinéncia do processo dominante (...) toda
forma discursiva particular remete necessariamente a série de formas
possiveis, e que essas remissdes da superficie de cada discurso as
superficies possiveis que lhe sdo (em parte) justapostas na operacdo de
andlise, constituem justamente os sintomas pertinentes do processo de
producdo dominante que rege o discurso submetido & anlise
(PECHEUX, 2010, p. 105 e 106)
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Dessa forma, como primeiro passo, 0 corpus deve ser tomado para se destacar
marcas mais expressivas/visiveis para empreendermos a busca de préticas discursivas
que apontam as formacg0es discursivas presentes nas propagandas. S6 ai poderemos
perceber como acontece o funcionamento do discurso regido por uma formacao
ideolodgica, que é o nivel de leitura/interpretacdo que nos permite perceber os sentidos
imbricados nos discursos das propagandas, sentidos esses que se inscrevem na histéria e
por isso mesmo fazem sentido.

Basicamente é isto o que fazemos neste trabalho: observar nas propagandas o
modo de funcionamento dos discursos para ver se 0 Sim e 0 Ndo se configuram como
formagdes discursivas distintas, como aparentemente parece ser, e quais as formagdes
ideoldgicas que as regem. Feito isso, podemos chegar a uma resposta para nossa
pergunta de pesquisa que ¢ “o0 funcionamento discursivo das propagandas eleitorais do
plebiscito para a divisdo do Para corrobora para legitimar o dominio sobre o territério

em disputa?”.

31. O RADIO COMO SUPORTE TEXTUAL: IMPLICACOES E
ESPECIFICIDADES

Antes de analisarmos as propagandas eleitorais veiculadas no radio, nada mais
pertinente do que refletir sobre esse suporte, tentando buscar responder quais as
especificidades desse meio e que implicagdes essa materialidade especifica impde ao
discurso. Partimos de uma inquietagdo maior, que nos fez questionar se o perfil do
suporte midiatico interfere na maneira como os discursos sdo construidos, buscando na
materialidade do radio as especificidades que condicionam as construgdes de sentido,
pensando na circulagdo das propagandas politicas como producdes discursivas das duas
frentes politicas, que tiveram que moldar as propagandas conforme as particularidades

do suporte radio, utilizando-as para operar sentidos por esse meio.
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3.1.1. Radio e politica: breve historico

Rememorando o poder de publicidade da midia ao longo da historia, percebemos
que o radio sempre teve uma relacdo muito estreita com a politica. Antes até mesmo de
ser usado para fins mercadoldgicos®, a possibilidade de irromper distancias e de
transmissao instantanea logo chamou a atencdo politica para fortalecer ideologias do
Estado e enfraquecer outras adversarias, como apresentaremos neste topico, com dados
da historia do radio no Brasil, consultados em Ortriwano (1985), Ferraretto (2007),
Bufarah Junior (2009) e Moura (2009).

S6 com programas culturais, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro foi a primeira
emissora brasileira, inaugurada no dia 20 de abril de 1923, idealizada por Edgar
Roquette-Pinto; mas a primeira transmissdo nacional aconteceu em 7 de setembro de
1922, também no Rio de Janeiro, nas comemoracgdes de 100 anos da independéncia do

Brasil®®

. O proprio contexto em que ocorreu a primeira transmissdo ja remete o radio a
politica e nesse mesmo periodo (inicio da década de 30), conforme destaca Ortriwano
(1985), o radio brasileiro ja difundia propaganda politica, citando o exemplo da
Revolucdo Constitucionalista de 1932, em Sdo Paulo, onde o radio serviu para
conquistar o apoio popular. Nos anos 40, o réadio ja estava deliberadamente, e em larga
escala, a servico da politica no cenério da Segunda Guerra Mundial, mas a relacdo do
radio (em suas formas primarias) com a politica nasceu ainda antes disso. Segundo
Moura, essa relacéo ...

existe desde 1899, quando Marconi realizou com sucesso sua primeira
ligacdo por telegrafia sem fio entre Franca e Inglaterra. O radio ja surgiu
ligado ao poder publico, inicialmente com fins militares. A partir dos anos
30, 0 meio sonoro passou a ser utilizado com mais frequéncia pelo Estado

e seus governantes, pelas guerras e por partidos politicos, sindicatos,
movimentos sociais, religiosos e ecoldgicos (MOURA, 2009, p. 48).

2«As transmissdes regulares de radio se iniciaram em VArios paises, na década de 20, depois de alguns
anos de experiéncias com a telegrafia sem fio. No Brasil, essa década foi uma fase de experimentacéo do
novo veiculo e se estabeleceu de maneira ndo comercial até por volta de 1935” (MOURA, 2009. P. 51).

% Em ambito mundial, a primeira transmiss&o sonora (dispensando a mediacéo de fios) ocorreu em de 24
de dezembro de 1906, de acordo com Ferraretto (2007, p. 86). O autor conta que dos Estados Unidos
(Massachussetts) foram transmitidos o som de um violino, de trechos da Biblia e de uma gravacéo
fonogréfica, que foi recebido em vérios navios na costa norte do pais. Mas s6 em 1920, o radio tomou
proporg¢des de transmissdes nos moldes de uso atuais, com o norte-americano Frank Conrad conseguiu
transmitir para muasicas e noticias a quantidade significativa de ouvintes. Como essas pessoas se
mostraram receptivas e avidas por mais transmissoes, Conrad passou a fazer da atividade um trabalho
regular em formato de programas (FERRARETTO, 2007, p. 89). No mesmo ano, a partir de 2 de
novembro, a Westinghouse Electric and Manufacturing Company implantam a primeira emissora de radio
de todo 0 mundo, a KDKA, nos Estados Unidos (Pittsburgh), com transmisséo continua de programas de
musicas e noticias de jornais. Dez anos depois (1930), o radio ja era reconhecido e utilizado em todo os
EUA.
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Para reforcar essa ligacdo, também podemos citar varios exemplos de liderancas
politicas que usaram o radio como principal (ou em grande medida) instrumento para
fins ideoldgicos, como o controle das massas. Hitler, na Alemanha; Franklin Roosevelt,
nos Estados Unidos; Mussolini, na Italia; Fidel, em Cuba; Juan Domingo Peron, na

Argentina; e Getulio Vargas, no Brasil®

, estdo entre os lideres que reconheceram o

poder de audiéncia do radio e acreditaram nele para mobilizar a populagdo, cada um

com seus objetivos politicos. No caso do Brasil, Getulio Vargas
soube aproveitar muito bem das potencialidades do radio como veiculo de
comunicacdo de massa nas décadas de 30 e 40. O Brasil estava se
voltando para a industrializagdo e as massas urbanas comecavam a se
organizar para a apresentacdo de exigéncias. O Estado passou a intervir
em quase todos os setores da vida brasileira, organizando a economia e
depois participando ativamente dela através de empresas estatais. Assim,
naturalmente, um Estado autoritdrio com um rigido controle de
informagdes foi instalado no pais. Como o radio era o veiculo de
comunicagdo de maior abrangéncia, possibilitando acesso até a

analfabetos e a classes menos favorecidas, tornou-se o principal meio de
manipulacdo da sociedade” (BUFARAH JUNIOR, 2009, p. 79).

Foi atendendo aos interesses do Estado que, no Brasil, o radio s6 se manteve
sem vinculos comerciais até cerca de 1935 (MOURA, 2009, p. 51), periodo em que
toma forca o comércio e a industria, reflexo da Revolugdo de 1930 e modernizagao
nacional, influenciando o consumo em maior escala. 1sso corrobora para a ideia de que
até quando o radio se voltou para o mercado foi porque a politica quis isso, ou seja, para
aumentar 0 consumo que se queria instaurar, tratava-se de uma politica de governo. “O
radio colocaria a servi¢co da vida econbémica nacional todas as suas potencialidades,
consolidando-se, definitivamente, como veiculo publicitario de maltiplos objetivos, de
expressdo popular e integragdo nacional” (ORTRIWANO, 1985, p. 15-16).

Essa politica de consumo possibilita ainda mais a expansao da radiodifusdo, com
0 intuito de influenciar mudancas nos habitos na populacdo para passar a consumir a
contento para sustentar o mercado interno, que viu no radio o espaco apropriado para
veicular seus andncios de produtos, investindo no meio para atingir um maior namero
de pessoas, mais do que o impresso, principalmente as pessoas que ndo buscavam o
jornal por ndo saberem ler.

Assim, ressaltamos que, como em todo o mundo, no Brasil a relagcdo do radio
com a politica sempre teve maior influéncia do Estado ndo s6 por gerenciar as

concessdes para uso do suporte, mas também por impor veiculacdes de informagdes no

%0 Em sua dissertacdo de mestrado, Moura (2009) detalha como cada um desses politicos se apropriaram
do radio e com quais objetivos especificos.
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meio. Exemplo disso foi a criacdo do HGPE nos anos 60, pela Lei 4.115*, implantado
com o0 argumento bésico de que a iniciativa faria com que os candidatos, de igual forma,
poderiam veicular suas propostas politicas nos meios de comunicacao.

Apesar de a televisdo sempre ter sido privilegiada para veicular propagandas
eleitorais, o radio se destaca no cenario midiatico em relacdo a primeira para difundir as
campanhas politicas, considerando-se que, além de todas as vantagens j& mencionadas,
o0 rédio consegue alcancar todos os municipios, ao contrério da televisdo, j& que nem
todos possuem emissora local, impossibilitando a transmissdo de HGPE nesse meio.
Essas dificuldades s@o ainda mais marcantes em algumas regiées da Amazonia, onde o
radio acaba sendo o Unico meio de comunicacéo.

Isso sO reforga 0 que vimos defendendo, de que o radio tem local de destaque
entre os suportes midiaticos, especialmente pela sua popularidade e poder de alcance
(COSTA, 2005). Nessa perspectiva, McLuhan (2000, p. 344) afirma que “o radio
provoca uma aceleracéo da informacdo que também se estende a outros meios. Reduz o
mundo a uma aldeia (...). Mas, ao mesmo tempo em que reduz 0 mundo a dimensdes de
aldeia, o radio ndo efetua a homogeneizacdo dos quarteirdes da aldeia”. Com essas
considerac@es, tentamos mostrar a estreita relacdo do radio com o meio politico desde
os primérdios do midium 3 até os dias atuais, em que ha um horario obrigatdrio e
gratuito para que projetos politicos sejam difundidos. Mais do que isso, buscamos
ressalvar que o radio sempre foi um espaco privilegiado para que estratégias ideologicas
da classe politica chegassem a um namero expressivo da sociedade.

Desta forma, consideramos que as propagandas eleitorais sdo produtos feitos
pela midia para atender aos objetivos politicos, e que o trabalho de constru¢do do
sentido no discurso das propagandas foram guiadas pelos interesses dos politicos que as
encomendaram (Sim e N&o), com o intuito de naturalizar as propostas dos comités, o
que nos lembra a premissa bourdieuniana de que ndo ha sentido que ndo esteja
determinado por um sistema de dominacdo. Assim destacamos a imbricacdo entre 0s
campos da comunicacdo e da politica no estudo da (néo) divisdo do estado do Para para
a criacdo do estado de Carajas. Tomando o conceito de “campo” de Bourdieu (2011),

podemos dizer, inclusive, que houve uma articulacdo desses dois campos (o politico e 0

31 Ver “Entenda a lei da propaganda em radio e tevé”. Disponivel em
<www.ceaam.net/?sec=71&noticia=1586>. Acesso em 31 de jan. 2014.

%2 Segundo Maingueneau (2011), “midium” seria a forma como um enunciado se materializa, 0 que
condiciona os usos que podemos fazer da linguagem. Seria entdo o suporte do discurso, 0 modo como €é
difundido.
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midiatico) no projeto de conquista do voto, lembrando que no campo midiatico os
agentes basilares sdo as agéncias de publicidade responsaveis pela producdo das
propagandas e os veiculos de comunicacdo onde elas foram difundidas. Assim, a midia
é o campo dentro do qual os comités politicos agiam para produzir as propagandas
politicas e, com isso, 0 campo politico teve de usar do seu capital econdbmico para
comprar o capital cultural das agéncias de publicidade, que é a expertise para produzir
as propagandas. E, depois disso, a apropriagdo do campo midiatico continua no sentido
de difundir as propagandas produzidas pelas agéncias. O foco dessa unido entre os dois
campos é o eleitor, que é mobilizado pela forma como as pecas publicitarias foram
construidas, mas destacamos que essa mobilizacdo tem efeitos imprevisiveis, ja que
podem fazer com que o eleitor, de modo geral, simpatize ou antipatize com o discurso
da propaganda.

Consideramos a reflexdo acerca da relacdo entre a midia e o discurso (como
producdo de sentidos dos comités politicos) fundamental para entender como 0s
discursos das propagandas sdo moldados de acordo com o suporte, com o intuito de
construir junto ao eleitor uma préatica discursiva, resultante de efeitos de sentido
produzidos por sujeitos que ocupam 0 espaco tanto da midia quanto da politica e que
como sujeitos possuem posic¢des sociais, que se materializam discursivamente.

E com essas imbricacdes que as escolhas para construcdo dos efeitos de sentido
seriam essencialmente para atender a necessidade do suporte no qual circulard o
discurso, para que o texto seja capaz de construir os sentidos desejados, e,
principalmente, para que esse sentido seja investido de elementos e formas que deem a
melhor colaboracdo ao projeto de efeitos discursivos que melhor atendam os objetivos

do produtor do discurso, no nosso caso, 0s comités politicos.

3.1.2 Quais as caracteristicas da materialidade radiofénica?

Para argumentar a importancia de pensar a materialidade do suporte midiatico, o
radio, em que os discursos das propagandas eleitorais escolhidas para a pesquisa foram
veiculados, firmamo-nos em Chartier(1994) e Foucault (2002), autores que tratam da
materialidade do discurso, mostrando que, ao analisar textos, & imprescindivel
considerar a materialidade desse texto e é dessa forma que nos posicionamos diante do

desafio de analise das propagandas veiculadas no radio.
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Iniciamos essa reflexdo sobre a materialidade do discurso com Chartier (1994, p.
188), quando lembra que na Antiguidade era uma pratica comum fazer leituras em voz
alta ndo s6 para os outros, mas também para si, justificando essa prética a uma
convencdo cultural que associa fortemente o texto e a voz, a leitura, a declamacéo e a
escuta, sendo este ouvinte considerado praticamente um leitor ou um leitor que ouve I€.
Isso nos faz pensar que mesmo em um tempo onde nem se poderia imaginar o radio, o
habito de parar para o simples fato de ouvir ja fazia parte da cultura. A partir disso, o
autor diz ainda que “abordar a leitura, é, portanto, considerar, conjuntamente, a
irredutivel liberdade dos leitores e os condicionamentos que pretendem refrea-la”
(CHARTIER, 1990, p. 123, grifos do autor). Com isso, Chartier nos leva a premissa de
que a leitura (partindo da leitura para considerar nela outras formas de reconhecimento
de um texto) é afetada por estratégias que o produtor do texto busca para influenciar a
interpretacdo que o leitor fara desse texto, e nosso papel seria o de buscar essas
“..sutilidades empregadas pela escritura, sutilidades que multiplicam artimanhas e
armadilhas textuais para convencer o leitor da ilusédo da sua liberdade, para o fazer
sentir ou imaginar espontaneamente aquilo que a obra o sujeita” (CHARTIER, 2002, p.
114).

Foucault é outro autor que também ja refletiu sobre a importancia da
materialidade do discurso, e o remetemos para reforcar que ela tem grande peso na

construcdo dos efeitos de sentido no discurso.

Ela [a materialidade do discurso] é constitutiva do préprio enunciado: o
enunciado precisa ter uma substancia, um suporte, um lugar e uma data.
Quando esses requisitos se modificam, ele préprio muda de identidade
(...) o enunciado ndo se identifica com um fragmento de matéria; mas sua
identidade varia de acordo com um regime complexo de instituicdes
materiais.” (FOUCAULT, 2002, p. 116).

Podemos pensar que nesse “regime complexo de instituigdes materiais” a que
Foucault se refere, no nosso caso, teriamos (entre outras questdes) as especificidades da
materialidade discursiva no radio, ja que, para a propaganda ser veiculada nesse suporte
especifico, o discurso ndo tera a mesma identidade com que foi veiculado na televisao,
por exemplo. E desta forma que entendemos que a materialidade radiofonica pode
influenciar como o discurso da propaganda deve se portar, carregado de elementos que
suprem as limitagGes do suporte e que ajudem a fazer sentido nesse espa¢o midiatico em

especial.

87



Da mesma forma, Cavallo (1998, p. 6), assim como vimos em Chartier (1990),
defende que os leitores “nunca sdao confrontados com textos abstratos, ideais, desligados
de qualquer materialidade: eles manipulam objetos, ouvem palavras cujas modalidades
governam a leitura (ou a escuta) e, ao fazé-lo, comandam a possivel compreensdo do
texto”.

Né&o sendo diferente, para que as propagandas dos comités fossem difundidas no
rédio, ainda que tenham o mesmo contetdo que as da tevé, tiveram que ser produzidas,
obedecendo as especificidades do espaco midiatico, claro que com as estratégias
discursivas, logo ideoldgicas, necessarias para tentar convencer o eleitor a votar no Sim
ou no Nao para a divisdo do Pard. Com esse entendimento, de que o suporte interfere na
forma em que o texto é produzido, passaremos a tracar de agora em diante as principais
caracteristicas do radio enquanto suporte midiatico.

Ainda que Reis (2008) tenha pensado na importancia do formato de anuncio
com cunho comercial, o autor pode colaborar para refletirmos sobre o formato da
propaganda eleitoral, reforcando nossa ideia de que esse formato é o que vai definir

como acontece a producao e que elementos devem ser usados para tal:

No caso da propaganda em radio, se pode definir formato de anincio
como a estrutura dos relatos publicitarios, que se configura a partir das
relacbes de interdependéncia entre a forma, o fundo e o contexto de
difusdo dos andncios. O formato organiza as partes constituintes do relato
publicitério, cujo processo de concepcdo, producéo e realizagdo se origina
de fora para dentro, com o fim de dar ao antincio uma identidade prépria e
adequada aos objetivos especificos do anunciante e ao ambito de
veiculagdo da mensagem (REIS, 2008, p. 37-38).

Assim, podemos avaliar a producdo das propagandas para o Plebiscito 2011
como um produto raciocinado para atender o espago que sera veiculado no radio (com
forma, fundo e contexto especifico), ponderando que nem todos os espacos radiofénicos
tem a mesma identidade, sendo a propaganda apenas uma das formatacgdes discursivas
que o radio veicula. E no caso da propaganda eleitoral, o produtor, ao levar em
consideracdo a forma, o fundo e o contexto da propaganda eleitoral, deve lembrar ainda
que o intuito da pec¢a, enquanto propaganda eleitoral, & persuadir, convencer, mas ndo
para comprar um produto ou um servico (como seria caso Se tratasse de uma
propaganda comercial), mas fazer com que o ouvinte adote uma ideia: a ideia de divisdo
do estado do Pard. Com isto, de forma geral, a propaganda eleitoral tem o papel de,

primeiro, chamar a atencdo do eleitor, segundo, convencé-lo de forma envolvente sobre
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a ideia que estd em pauta e, por ultimo, concretizar o processo de convencimento, que €
a adogéo da ideia.

Ainda na perspectiva de refletir sobre a materialidade discursiva, tomamos 0s
trabalhos de dois pesquisadores: Ferreira (2003) e Piovezani (2011). Em sua

dissertacdo, Ferreira tentou ver

em que medida o aspecto material do suporte de texto interfere no
sentido. Como, por que e de que forma poderiamos estabelecer uma
analise em que, além de observarmos os sentidos emersos pela leitura dos
textos, deveriamos observar o ruido desestabilizador ou certificador
desses sentidos na relacdo entre os textos e 0 suporte, ou seja, no modo
como a presenga, a localizacdo, a organizagdo desses textos podem
promover a mobilizagdo de sentidos (FERREIRA, 2003, p. 82).

E desta forma que os leitores se deparam com a intervencdo do suporte na
constru¢do do sentido, pois, como destaca Ferreira, outros efeitos, para além do
discursivo, propriamente dito, mas da ordem do suporte, da disposicdo, também
interferem na interpretacdo do eleitor, ouvinte das propagandas veiculadas no radio.
Nosso trabalho neste ponto € argumentar que a organizacdo textual radiofbnica
condiciona a maneira como os sentidos s&o mobilizados para a producdo dos discursos
do Sim e do N&o. Um dos pontos em que podemos exemplificar como as propagandas
do radio podem tentar direcionar o sentido que o eleitor tera das pecas plebiscitarias do
radio € sobre a exploracdo da voz. Piovezani é um dos pesquisadores que estudaram a
voz na atualidade como elemento fundamental para o sentido.

A voz se da no instante, mas repercute o que fomos, 0 que somos e o que
queremos ser. Indica, simula e dissimula a imagem daquele que fala e
daquele a quem se fala. Por essas razBes, a voz € signo da exterioridade e
da interioridade do sujeito, pois indica fei¢des do corpo e estados da alma

implicados necessariamente na constituicdo e na circulacdo dos sentidos
na sociedade (PIOVEZANI, 2011, p. 164).

O autor acredita que o estudo da voz pelo viés discursivo subsidia-se em areas
como a sociolinguistica, a fonética e retorica, mas no sentido de buscar como 0s sons
colaboram para a construcdo dos sentidos. “Assim, os elementos vocais podem agregar-
se as parafrases e aos ‘efeitos metaforicos’ (PECHEUX, 1990, p. 96), que, constituidos
no interior de uma formagao discursiva, produzem os efeitos de sentido do discurso”
(PIOVEZANI, 2011, p.166). Piovezani da alguns exemplos de como a voz constroi
sentido e o citamos aqui para pensar a partir de que elementos as propagandas podem

ser analisadas.
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Pela voz, sabemos ou intuimos a idade, 0 sexo, o estrato social, a pertenca
regional, o investimento volitivo, a caracterizacdo do enunciador e certa
orientacdo argumentativa em seu enunciado. Ora a ordem do discurso,
que controla o dito e as formas do dizer, certamente ha de controlar as
modulacdes vocais mediante as quais esse dito/dizer ganha corpo e faz
sentido (PIOVEZANI, 2011, p. 171)

a tessitura frequentemente indica, em niveis baixos, ‘razdo” e
“autoridade” e, em niveis agudos, “contestacdo” e “excitagdo”, além de
assegurar o turno de fala, ao ser elevada ou reduzida consideravelmente;
por seu turno, a manipulacdo das pausas e do tempo de fala pode
representar uma tentativa de restricdo interpretativa e/ou uma atitude de
reforco da autoridade e do que é dito pelo falante; as variacbes do
volume, enfim, ocorrem no intuito de ajustar a fala ao ambiente fisico, as
condic6es culturais e ao contexto histérico em que ela se desenvolve. Em
suma, as modulacgdes da voz contribuem decisivamente para a construcéo
das imagens dos interlocutores e para a manutencdo de suas “faces”, no
interior de relacBes interpessoais condicionadas pelos valores, ritos e
costumes de uma sociedade (PIOVEZANI, 2011, p. 164).

Essas consideracbes do autor, acrescentando outros fendmenos como a
repeticdo, entonacdo, assinaturas, insercdo de masicas e outros elementos sonoros de
fundo, colaboram para a construgcdo de uma postura investigativa diante das
propagandas no sentido de perceber como 0s sentidos sdo construidos enquanto
propagandas radiofonicas, como as carateristicas do suporte acabam influenciando na
producdo discursiva. Com isso, faremos daqui por diante um levantamento de
caracteristicas do radio, apontadas por diversos autores, o que nos ajuda a perceber
como essas caracteristicas influenciam a producdo das propagandas eleitorais e
constroem sentidos. Para comegar, Ferrareto (2007) e Silva (1999) nos dao outros

elementos de como essa construcdo acontece no midium.

[...]Jo uso da voz humana, da musica, dos efeitos sonoros e do siléncio,
que atuam isoladamente ou combinados entre si de diversas formas. Cada
um destes elementos contribui, com caracteristicas proprias, para o todo
da mensagem. Os trés Gltimos trabalham em grande parte o inconsciente
do ouvinte, enquanto o discurso oral visa ao consciente. A trilha sonora
pode acentuar ou reduzir determinados aspectos dramaticos contidos na
voz do comunicador, ressaltados, por vezes, pelo siléncio. Neste quadro, o
efeito compensa a auséncia da imagem, reproduzindo sons proprios de
elementos que servem como pano de fundo, de um trovdo em meio a uma
tempestade aos trinados de péssaros para representar o inicio de uma
manha de primavera. (FERRARETO, 2007, p. 26).

(...) a linguagem radiofénica ndo é exclusivamente verbal-oral. Assim
como a palavra escrita, musicas, efeitos sonoros, siléncio e ruidos séo
incorporados em uma sintaxe singular ao proprio radio, adquirindo nova
especificidade, ou seja, estes elementos perdem sua unanimidade
conceitual a medida que sdo combinados entre si a fim de compor uma
obra essencialmente sonora com o —poderl de sugerir imagens auditivas
ao imaginério do ouvinte (SILVA, 1999, p.71).
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Outros autores, como Barbeiro e Lima (2003), Cesar (2000) e Prado (2000),
também nos ajudam a entender a materialidade do discurso no radio, ja que eles
argumentam que além de ser claro, conciso, direto, preciso, simples e objetivo
(caracteristicas universais do texto jornalistico), o texto para o radio tem outras
especificidades, como observa Barbosa: “a construcao de imagens, capacidade de falar
para milhdes de pessoas, e/ou para cada individuo, velocidade, carater transfronteirico,
simplicidade, baixo custo, efemeridade, musica, surpresa, interferéncia” (BARBOSA
FILHO, 2003, p.44-45). Oliveira (2001, p. 32-37) também da sua parcela de
contribuicdo ao leque de especificidades do radio, chamando a atencdo para trés
caracteristicas: sensorialidade, responsdvel por gerar imagens e despertar outros
sentidos por meio dos estimulos sonoros (voz e musica); o imediatismo, que seria a
rapidez com que as informacdes chegam ao ouvinte; e o interesse, que é o trabalho de
despertar o interesse do ouvinte ao que esta sendo transmitido.

Esses autores também concordam que o produto auditivo deve parecer uma
histéria contada, como falamos no nosso cotidiano. E como em uma histéria, busca-se
prender o ouvinte logo no inicio do texto, com algo interessante, até porque o radio
permite que o ouvinte se envolva em outras atividades concomitantemente; diferente do
impresso, por exemplo, que prende as médos e os olhos do leitor num momento de
interacdo exclusiva.

Outra preocupacao do texto radiofénico é sempre se aproximar do coloquial e se
expressar de forma direta. Marcado pela instantaneidade do meio, a clareza e a exclusédo
de termos de dificil compreensdo devem ter primazia pelo fato de que o ouvinte sé tem
uma chance de ouvir e entender o que foi dito, sendo a materialidade do &udio
dissolvida no ar. Considerando que aquele momento em que o eleitor estad ouvindo o
radio pode ndo se repetir, o discurso publicitario produzido para o radio deve ser bem

trabalhado e pensado para que o projeto de persuadir o ouvinte seja eficaz.
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4.0 TRABALHO ANALITICO SOBRE AS VINHETAS DA PROPAGANDA
ELEITORAL

A partir do que foi dito no capitulo anterior sobre a AD e o radio, tratamos de
agora em diante das analises das propagandas de radio veiculadas no HGPE para o
plebiscito ocorrido em 2011 para divisdo do Para.

O corpus que analisaremos a partir deste ponto do trabalho é constituido por
vinte vinhetas de radio do Sim e treze do N&o, que nos foram fornecidas pela Rede
Brasil Amazénia de Comunicacdo (RBA)/Maraba, sem identificar os dias e horarios em
que cada uma foi veiculada. Por outro lado, , segundo especifica a Resolugdo n° 23.354
do Tribunal Superior Eleitoral, que normatiza das veicula¢fes, as vinhetas foram
veiculadas nas radios entre 11 de novembro de 2011 e 7 de dezembro 2011, distribuidas
em blocos das 7h as 7h10 e das 12h as 12h10, as segundas, tercas, quartas e sextas-
feiras e aos sébados.

A andlise discursiva das vinhetas levou em consideragdo os elementos textuais e
também os sonoros, no sentido de apreender os efeitos de sentidos dos discursos
produzidos pelo Sim e pelo N&o®.

Buscamos com a analise discursiva perceber como acontece a producdo do
sentido e se os efeitos mobilizados colaboram para a legitimacdo do dominio sobre o
territorio. Para isso, pautamo-nos na premissa de que os discursos sdo produzidos por
sujeitos, que ocupam posicGes sociais e histdricas, sendo elas responsaveis por
condicionar as formacdes discursivas em que 0 sujeito se insere e outras formacdes
discursivas em relacdo na sociedade. Nessa interacdo discursiva, 0 sujeito é concebido
como clivado pelas ideologias (ou formacgdes ideolégicas) que determinam as formacdes
discursivas, que limitam os discursos possiveis nessa conformacao social.

Para buscar o funcionamento dos discursos das propagandas em relagdo as
condigdes de producéo, construimos um dispositivo analitico composto pelas nocoes de
heterogeneidade, homogeneidade/unidade e jogo de imagens. Na primeira, partimos de
Authier-Revuz (2011) para ressaltar que nas propagandas a heterogeneidade é algo
constitutivo, como em todo discurso. Mas, nesta andlise, detemo-nos na forma marcada,

mostrada no texto. Ou seja, buscamos as estratégias discursivas, assumidas pelos dois

% para a identificacdo das vinhetas, adotamos PN para as propagandas do N#o e PS para as propagandas
do Sim, numerando-as de acordo com a ordem em que aparecem no trabalho.
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comités, que trazem para a vinheta a presenca do discurso concorrente com o intuito de
desconstruir as verdades deste. A partir de Santos (2008), Santos (2012) e Chaui (2000)
refletimos sobre como as duas frentes politicas constroem sentidos que corroboram para
a nocdo de uma identidade/cultura homogénea, unificada. E, por fim, recorremo-nos a
Osakabe (1999) para identificar os imaginarios que os discursos promovem, num jogo
de antecipacéo pelo qual o locutor tenta prever as condi¢6es de producdo dos discursos.
Com esse movimento analitico, inspirado em Osakabe (1999), tentamos entender o que
0 produtor do discurso pretende do ouvinte construindo o discurso de determinada
forma.

Esse dispositivo foi construido apds vérias apreciacdes sobre o corpus,
evidenciando que

Se os enfeixamentos, tanto das tematicas quanto dos modos de operar, s&o
feitos ‘de fora’, por quem estd na posicdo de pesquisador, ndo sdo feitos da
forma exigida pelos desejos de quem pesquisa. Ndo ha que negar que eles s
podem ser feitos porque algo nas configuragcdes dos efeitos de sentido os
‘atrai’ para uma mesma ‘rede semantica’ e isso certamente tem relagdo com
as posicdes daquele modo de operar, tematica ou género de discurso no
campo relacional (ANJOS, 2006, p. 120).

Assim como a autora, ressaltamos que o0 modo como as vinhetas foram divididas
em anélise e a propria evidéncia do funcionamento dos discursos sdo desdobramentos
que, ainda que partam do analista, s6 foram possiveis pelas relacdo que os discursos

mantém com as condic¢des de producédo desses discursos.

4.1.EVIDENCIANDO A HETEROGENEIDADE MARCADA

Ao longo da andlise, percebemos que as produgdes discursivas do Ndo sempre se
referem as do Sim e vice-versa, dizendo-nos que as vinhetas de uma frente politica
precisam lembrar o discurso rival para construir efeitos de sentido contrarios ao que
pretendia o discurso concorrente. Pareando as vinhetas do Sim e do N&o, percebemos
que elas dialogam explicitamente, respondendo e refutando discursos defendidos pelo
rival. Acompanhando esse movimento, percebemos que as duas frentes sdo rivais, que
se contrapdem e que muitas produgdes séo feitas especificamente para responder a uma
propaganda especifica do comité concorrente, e em alguns casos, o texto é praticamente
0 mesmo, alternando apenas as posi¢cdes que 0s comités ocupam como locutor e

interlocutor do discurso.
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Por isso pensamos ser importante destacar as seguintes questdes: Quais sdo 0S
interdiscursos? Porque um comité se deu ao trabalho de responder a determinada
argumentacao do comité rival? O que tem nesse discurso que merece mais atencéo que
outros ja que nem todos tiveram uma resposta, a0 menos ndo de forma tdo explicita?

Para isso, trazemos cinco vinhetas para analise sob esse aspecto:

PS1: O ndo afirma que o Para perde com a divisdo. 1sso ndo é verdade. O governo do
Paré recebe hoje do Fundo de Participacdo dos Estados, do governo federal, R$ 2,9
bilhdes/ano. Depois da divisdo passa a receber R$ 5,9 bilhdes, porque passa a ser trés
estados. Sdo trés bilhdes a mais por ano. E atengdo! Esses dados sdo oficiais. Se é bom
para todo mundo, por que dizer ndo?

PN1: Os separatistas tentam enganar vocé, dizendo que a divisdo do Para vai melhorar
a vida das pessoas mais pobres. Falam em 12 bilh6es como se em um passe de méagica
o Para dividido passasse a ter mais recursos quando na verdade tera é mais despesas.
A lei é clara. O Paré recebe 6,1 % do FPE. Isto é o que est& valendo. Se dividir esse
dinheiro, que ja é pouco, pelos trés novos estados, o que vai aumentar € a pobreza. Pior
que querer dividir o Pard é mentir pro povo do Pard. Vote 55, contra a criacdo de
Carajas.

O discurso da primeira vinheta apresenta a intencdo de convencer os eleitores de
Belém a votar no Sim com o argumento de que os recursos do Fundo de Participacao
dos Estados aumentariam com a divisdo. Comparando com o gue era repassado ao Para
na época, 0 aumento significaria trés bilhdes de reais a mais por ano, o que beneficiaria
o0 Paré e também os dois novos estados. E para dar status de verdade ao dado, diz que
“esses dados sdo oficiais”. Em contrapartida, o N&o, na PN1, desmoraliza o Sim quanto
a informacdo utilizada pelo Sim na PS1, dizendo abertamente que este engana, mente
para 0 povo do Pard. As duas vinhetas constroem seus discursos sobre o mesmo
referente, argumentando e contra argumentando quanto aos recursos que seriam
repassados pelo FPE com a divisdo, e ambas as frentes politicas estruturam a vinheta da
mesma forma, trazendo o rival de forma marcada (“O ndo”, “Os separatistas’) no inicio
do texto ja o desqualificando e ao longo do discurso apresentam as justificativas para
que o eleitor acredite nos sentidos que produzem. Na PN1 é dado lugar ao rival logo no
inicio do discurso, mas o faz ja acionando o Sim em uma acdo, a de enganar o eleitor:
“Os separatistas tentam enganar vocé”. O restante do discurso se destina a reforgar essa
acusacdo e revelar que as contas que o Sim faz ndo condizem com a realidade,

concluindo que “0 que vai aumentar é a pobreza”, contradizendo o aumento de verba
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que a PS1 diz que a divisdo traria para 0s novos estados. Por fim, a vinheta é encerrada
do mesmo jeito que comegou, chamando o Sim de mentiroso.

Na propaganda do Sim, o esquema discursivo usado € o0 mesmo da PN1. O rival
€ nomeadamente marcado no discurso também logo no inicio do texto: “O ndo afirma
que o Para perde com a divisdo. Isso ndo é verdade”. Esse inicio da propaganda ja
resume 0 que acontece na propaganda de forma geral, pois a partir deste trecho o que
acontece ao longo do discurso é a desconstrucdo do sentido produzido pelo discurso da
PS1. Assim como na primeira sentenca, as demais dao continuidade ao trabalho de
reforcar a argumentacdo de que o N&o mente. ApOs suscitar o rival, o trabalho
discursivo é focado em desmenti-lo.

A vinheta abaixo é mais um exemplo de que as propagandas do Sim e do N&o

dialogam, contra argumentam a afirmacdo uma da outra.

PS2: Uma das principais discussfes desse plebiscito € a seguinte: o que € mais
importante? O tamanho do Par4 ou o tamanho do sofrimento do povo do Para? Para o
ndo 0 mais importante é o tamanho do Par, para o sim 0 mais importante é o tamanho
do sofrimento do povo do Pard. E pra vocé? O que é mais importante? Quem ama
cuida, protege, ajuda. Diga sim pro Carajas! Sim!

Da mesma forma, essa vinheta traz o rival para discurso no sentido de
desmoraliza-lo para o eleitor. Neste caso, o sentido que a vinheta busca impetrar é que o
N&do valoriza algo (o tamanho do Pard) que ndo fara diferenca para resolver os
problemas ou o sofrimento do povo do Parad. A esse sentido a vinheta ainda utiliza a
estratégia de envolver o eleitor por meio de um apelo sentimental nos trechos
“sofrimento do povo” e “Quem ama cuida, protege, ajuda”, imbuindo o eleitor de
responsabilidade pelas consequéncias em torno da vitéria do Sim e do Nao, ja que a
escolha, o voto do eleitor é o que possibilitara que o Sim faca algo pelo sofrimento dos
paraenses ou essa escolha corroborara com o N&o para preservar o tamanho do Para, o
que nessa construcdo de sentido produzida pelo Sim né&o tem valor social, compromisso

politico com as pessoas que sofrem no estado.

PS3: Com a divisdo, o Pard néo vai ficar pequeno demais? O Para vai ficar quatro
vezes maior que o Rio de Janeiro, o segundo estado mais rico do Brasil e ndo da para
chamar o Rio de Janeiro de riozinho. O que vai diminuir de verdade é o sofrimento do
povo do Para. Diga sim pro Carajas! Sim!

PS4: Com a divisdo, o Para ndo vai ficar pequeno demais? Negativo. Tirando as areas
de reserva florestal e indigena do governo federal, os trés estados véo ficar
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praticamente do mesmo tamanho. O que vai diminuir de verdade é o sofrimento do
povo do Para. Diga sim pro Carajas! Sim!

Aqui, na PS3 e PS4, novamente queremos destacar o esfor¢co das frentes
politicas em responder, contra argumentar as afirmacgdes do rival. Neste caso, como 0
N&o usou em suas vinhetas o argumento de que com a divisdo o Para ficaria
geograficamente pequeno, as duas vinhetas em questdo foram produzidas para
desconstruir essa ideia, tentando convencer o eleitor de que esse argumento nao é
valido, pois, segundo a argumentacdo da PS3, ha& outros estados até menores que séo
tidos como referéncia nacional. J& a PS4 argumenta que os Estados do Tapajos e
Carajas sdo maiores geograficamente que o Pard porque possuem reservas federais. Por
outro lado, como se sabe, reservas (como o préprio nome sugere) ndo podem ser
exploradas, economicamente falando, o que, na construcdo de sentido da vinheta, €
argumento para que ndo se considere esses espacos de reserva na composi¢do dos novos
estados. Com isso, a vinheta do Sim expde que o sentido produzido pela argumentagéo
do Né&o construiu seu dito escondendo uma informagdo importante para o eleitor
entender porque os demais estados ficariam maiores. Assim, as duas vinhetas do Sim
usam o discurso circulado pelo Ndo de que o Paréa ficaria pequeno com a divisdo, para
desconstrui-lo, mostrando porque esse dito ndo é verdadeiro.

No geral, as propagandas elencadas neste tOpico mostram o0 que acontece
recorrentemente no corpus em andlise, mas o eleitor, no periodo da campanha, ndo pode
perceber de forma mais precisa essas recorréncias por nao ter acesso a todas as
propagandas como nossa pesquisa conseguiu reunir. Ao contrario, o acesso do eleitor as
propagandas se da por blocos: primeiro ouve-se todas as propagandas escolhidas para
determinado horario de uma frente politica e, em seguida, ouve-se todas do comité rival.
Como um comité ndo sabe o que o outro veiculard naquele momento, as propagandas
em resposta a um sentido produzido ndo séo veiculadas no mesmo dia e, por isso, 0
eleitor ndo tem a oportunidade de perceber de imediato essa heterogeneidade marcada
no texto, como evidenciamos nesta parte do trabalho. Assim, destacamos com mais
clareza a caracteristica dialgica das propagandas, o que é possibilitado por estarmos
diante de um corpus, permitindo emparelha-las para visualizar esse dialogismo
interlocutivo, que vai de encontro a premissa de que todo discurso € enderecado e, neste
caso, a peca publicitaria, enderecada ao eleitor ouvinte, suscita o dito do comité rival,
mas para decompd-lo, desacredita-lo, como explica Authier-Revuz (2011), ao falar da

heterogeneidade mostrada no texto. Para ela, mesmo ndo havendo heterogeneidade
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mostrada, havera sempre heterogeneidade constitutiva, pois a visibilidade material dessa
heterogeneidade mostrada (a heterogeneidade marcada) é uma representacdo da
heterogeneidade constitutiva. A autora diz ainda que o sujeito do discurso da lugar ao
outro de forma marcada no discurso, porque justamente o que esta sendo marcado € o
que o sujeito deseja denegar. Assim, acreditamos que quando as vinhetas do Sim e do
Ndo garantem a presenca um do outro no discurso, € com essa intencionalidade,
alimenta-se do outro para denegéa-lo.

Assim, conforme preconiza Authier-Revuz (2011), o discurso heterogéneo
marcado no texto, no caso das propagandas do plebiscito 2011, marcam no discurso
justamente o que desejam negar, desconstruir. E desta forma que acreditamos acontecer
no funcionamento discursivo dessas propagandas que retomam o discurso rival. O
espaco que o dito rival toma no discurso do outro é para que este desconstrua os efeitos
de sentidos produzidos pelo primeiro, fazendo o eleitor relembrar exatamente o ponto

que foi dito pelo comité rival anteriormente no HPEG para, assim, torna-lo sem efeito.

4.2.HOMOGENEIDADE/UNIDADE COMO ESTRATEGIA DISCURSIVA

“as tradi¢Oes sdao, muitas vezes, inventadas a fim de
criar um sentido de pertenca a uma comunidade e a
uma histéria” (THOMPSON, 1995).

Outro ponto que percebemos nas propagandas € quanto a ideia de
homogeneidade/unidade, algumas vezes mais explorada pelo viés da cultura (no caso do
N&o), outras pelo econémico (no caso do Sim). A nosso ver, nos discursos produzidos
pelo Ndo a unidade mostra-se como uma producdo discursiva para operar sobre 0s
eleitores o sentido de que a cultura sofrerd rupturas e esse sentido € constituido de
construgdes dramaticas e fatalistas. JA o Sim apresenta a ideia de unidade mais no
sentido politico-econdmico, tentando levar a crer que a regido de Sul/Sudeste do Para
precisa se unir para que 0s recursos naturais dessa regido sejam revertidos em bens de

consumo para a sociedade local.
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4.2.1. Homogeneidade/Unidade no discurso do Sim

Para demonstrar como a ideia de unidade é explorada nas propagandas do Sim,

observemos as trés vinhetas abaixo, extraidas do corpus em analise.

PS5: Sim, sim, sim. Esta chegando a hora da Virada. Dia 11 vocé tem uma obrigacdo
com o futuro dos seus filhos. Vamos votar. Vamos todos comparecer as urnas e dizer
sim a mudanca. Leve sua familia, chame seus amigos e vamos todos votar e mostrar
que o Carajas e sim de norte a sul, de leste a oeste. No dia 11 vote 77 para o Tapajos.
Vote 77 para o Carajas. Diga sim pro Carajas. Sim.

PS6 (Mdusica): Ha tanto tempo que a gente espera por essa hora que afinal chegou. E o
Carajés unido de maos dadas, vé um futuro que sempre sonhou. Vote 77 vote sim pro
Carajas.

Unimos neste ponto da analise essas duas vinhetas porque vimos nelas um
parentesco metaforico, que nos permite usa-las para confirmar a ideia de unidade
defendida pelo Sim. Na PS5, constrdi-se o sentido de que votar no Sim implica em um
futuro melhor para os filhos, em mudancas. A propaganda incita o eleitor a ser um
incentivador em seu contexto social para que outras pessoas votem no Sim, e ignora que
existe um Nao, afirmando que o Carajas em sua totalidade, “de norte a sul, de leste a
oeste”, deve votar no Sim. Por fim, na PS6, um imaginario de unidade ndo poderia ser
melhor construido, pois o discurso desperta um sentimento de pertencimento, de
irmandade entre as pessoas que se identificam com o sonho da emancipacédo, lembrando
0 que refletimos a partir de Chaui (2000) no primeiro capitulo deste trabalho. Chaui
destaca que o governo militar trabalhou para implantar uma identidade nacional una,
instaurando o “povo brasileiro”. No caso das propagandas a identidade proposta ndo é
uma nacional, mas regional (Sul/Sudeste do Pard), onde as diferencas ndo perpassam o
motivo da divisdo. Ao contrario, o direcionamento da divisdo é para o desenvolvimento
de uma sociedade, construindo um imaginario do povo de Carajés, todos de maos dadas,
contemplando o futuro de desenvolvimento que chegaria com a emancipacéo,
construindo efeito de necessidade de uma identidade ufanada.

Assim, nas propagandas do Sim percebemos a nog¢do de uma identidade regional
pautada num imaginario de progresso. O Sim faz a constituicdo identitaria do pretenso
Carajas pelo viés econdmico, do desenvolvimento. Como a regido é formada por

migrantes de todas as regides brasileiras que se deslocaram para a regido em larga
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escala, a comegar pela “operagdo Amazonia” e em sequéncia pelos grandes projetos
econémicos implantados na regido, todo esse contingente humano passou a sofrer as
consequéncias da falta de politicas (infraestrutura, salde, educacdo etc.) que
acompanhassem o crescimento demografico. Essas demandas sociais geraram nos
habitantes do pretenso Carajas o sentimento de abandono, pela falta de politicas estatais,
e é justamente esse sentimento que se tornou o elemento base da pretensa unido, comum
a todos os habitantes, que tém como solucéo a criagdo do estado de Carajas. Falando de
outra forma, a identidade do povo do Carajas, na producao de sentido do Sim, é o desejo
da criacdo do Carajas, desejo esse construido por um processo de identificacéo,
composto pelo sentimento de abandono e pelo consenso de que a emancipacao € a
solugéo para os problemas da regiéo.

Ainda sobre esse discurso de desenvolvimento, Chaui (2000) nos ajuda a pensar
que ele é composto por uma dualidade, se da em duas instancias: a de que a regido €
naturalmente rica, cheia de reservas, terra abencoada por Deus; e a de que essa riqueza
deve ser transformada em recursos publicos para o bem do povo; em outras palavras, o
desenvolvimento seria viabilizado por meio dessa riqueza natural, lembrando o Brasil
desenvolvido (anos 50), Brasil grande (anos 70), Brasil moderno (anos 80 e 90), como
elenca Chaui (2000). Da mesma forma, acreditamos que ha na regido uma crenca de que
0 que daré sustentabilidade a identidade do povo do pretenso Carajas, que seria 0 sonho
de prosperar no El Dorado, sdo as reservas naturais e as atividades econémicas que
exploram suas vocacOes de mercado e que poderiam ser transformadas em beneficios
para as pessoas que vivem nessa rica regido e ndo para toda a populacdo do territério
paraense. E com essas riquezas que o povo que mora na regido se identifica®, ja que
parte significativa da populacdo do Sul/Sudeste do Pard migrou para a regido com a
mesma esperanca de prosperar. Como o governo do Estado ndo forneceu as condicGes
do desenvolvimento iniciado pelo governo federal com a Operacdo Amazobnia, a
emancipacdo politica e administrativa seria entdo a solugdo. Seriam esses fatores entéo
aquilo que une o povo dessa regido, o desejo por desenvolvimento, por independéncia
para que o desenvolvimento acontega. Ou seja, por meio de um movimento de
identificacdo, por compartilharem dos mesmos desejos e sentimentos, € que se constroi
a identidade do povo da regido, lembrando a mesma ideia de identidade nacional,
refletida por Chaui (2000), pautada no desenvolvimento de um pais rico por natureza.

3 Conforme Costa (2011, p. 258).
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Tomando essas trés vinhetas para refletir como se concretiza no discurso a ideia
de unidade defendida pelo discurso do Sim, percebemos que na construcdo desse
sentido de unidade ndo h& espaco para se pensar a heterogeneidade cultural e as
populacgdes tradicionais da regido que nao se inserem nesse projeto de desenvolvimento.
Os sujeitos que ndo se encaixam nesse projeto de desenvolvimento sdo invisibilizados
pelo discurso do Sim, que s6 da visibilidade a uma cultura regulada pelo
desenvolvimento, cultura esta inventada, mas necessaria para gerar nos eleitores os
sentidos de pertencimento que deram for¢a ao movimento de apoio a cria¢do do Carajas,
apagando dessa producéo de sentido a histdria local, marcada por conflitos, que, por sua
vez, refletem ndo sé as diferencas culturais, mas também a divisdo de uma sociedade
historicamente regida por uma hegemonia composta por agentes dos ambitos politico e
econémico. Esses efeitos de sentidos sdo reforcados pela ideologia, que trabalha no
discurso evidenciando uns e silenciando outros sentidos, o0 que permite o apagamento/a
negacdo de conflitos. Entendemos que o apagamento dos conflitos e das diferencas
sociais foi 0 meio encontrado pelo Sim para operar sentidos de unido, a unido pelo voto,

para a criacao de Carajas.

4.2.2. Homogeneidade/Unidade no discurso do Nao

O Censo de 2000 nos fornece dados no que tange ao fluxo migratério que o
Sul/Sudeste do Para historicamente recebeu, conforme interpreta Costa (2011, p. 219).
A pesquisa revela que 48,4% dos moradores do pretenso estado de Carajas nao
nasceram no Para, enquanto no suposto novo Para, 89% dos moradores sdo paraenses.
Esses nimeros apontam um intenso movimento migratorio de pessoas de outros estados
para o Sul/Sudeste do Para, enquanto a regido que comporia 0 novo Para ndo teria a
mesma relagdo migratdria, revelando um distanciamento, do ponto de vista de contato,
entre as duas regides, o que, inclusive € usado como argumento por Costa (2011) como
um dos fundamentos para a criacdo de Carajas. Assim, um dos efeitos de sentidos que 0
N&o precisa e tenta produzir (por meio das propagandas) para os eleitores da regido

metropolitana é o apego ao territorio de Carajas, mostrando que a regido possui riquezas
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que serdo perdidas® com a divisdo. A forma encontrada pelo N&o para que esses
eleitores reconhegam a regido de Carajas como “deles” foi relaciona-la a elementos que
simbolizam a cultura de Belém e municipios vizinhos. Esse posicionamento do N&o
revela-nos que essa frente politica estabeleceu como seu interlocutor, prioritariamente, o
eleitorado dos municipios da metrdpole. Este foi o direcionamento dado aos discursos,
que exploram elementos simbdlicos da capital, mostrando mais preocupacdo em
persuadir o eleitorado da metrépole do que o da regido emancipante, jA que 0s
elementos mobilizados nos discursos do Nao pouco simbolizam culturalmente para a
populacéo do pretenso Carajas, mas sim para a da metrdpole.

Com as vinhetas abaixo, pudemos perceber que o funcionamento discursivo do

N&o esta pautado nesse sentido.

PN2: Querem tirar 83% das terras do Para. E igual tirar do tacacé os camardes, 0

jambu, o tucupi e até a goma. SO ia sobrar a cuia. Agora diga: da para gostar disso?

N&o e ndo. Ninguém divide o Para. Vote 55. Contra a criacao de Carajas.

PN3: Querem tirar 83% das terras do Paré. E igual tirar do Mangueir&o a cobertura,

as arguibancadas e mais da metade do campo. Agora diga: da para entrar nesse jogo?
Vote 55. Contra a criagdo de Carajés.

Entendemos que essas duas vinhetas possuem um parentesco parafrastico, no
sentido de preservarem o mesmo dito para naturalizar a ideia de unidade do Na&o,
mantendo relagdo com o interdiscurso da preservagdo da natureza. Nelas percebemos a
nocdo de uma identidade regional, pautada em um imaginario de paraense gque tem o
tacaca e 0 Mangueirdo® como elementos culturais. Assim, o discurso da propaganda do
N&o fala para esse paraense que tem os elementos tacacd, camardes, jambd, tucupi,
goma, cuia e Mangueirdo como simbolos de sua cultura, o que evidencia nosso
apontamento de que as propagandas possuem uma nocdo homogénea de cultura, como
se todos os paraenses compartilhassem de igual valor sobre esses elementos, mesmo 0s

gue moram na regido metropolitana. Fazendo uso desses simbolos, a propaganda néo se

*Investimentos privados previstos para o polo mineral de Carajas a serem aplicados no quadriénio 2010-
2014: U$$ 32,8 bhilhdes, respondendo pela abertura de 63.364 novos postos de trabalho (COSTA, 2011).
% No nosso corpus, esses foram os tinicos elementos culturais encontrados nas propagandas.
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preocupa com os eleitores do Sul/Sudeste do Para, que ndo tém o tacaca como
alimentacdo regular e que muitos até mesmo nunca viram o Mangueirdo de perto.

Retomando as reflexdes de Santos (2008) para refletir sobre essas duas vinhetas,
podemos dizer que o produtor do discurso investe no fortalecimento do projeto
discursivo de unidade cultural paraense, por meio do conceito de “exclusdao”
preconizado pelo autor, em que as culturas universalizantes apagam culturas locais.
Apesar de Santos (2008) ter pensado esse conceito para refletir sobre o papel de culturas
globais em detrimento de culturas de comunidades menores, acreditamos que podemos
partir dessa mesma ldgica, reduzindo esse contexto global para o ambito estadual
paraense, em que a cultura da metrdpole é tida como a Unica valida em um processo de
apagamento de outras culturas socialmente ndo prestigiadas. Por isso defendemos que 0
conceito de exclusdo do autor € aplicavel a analise das propagandas do N&o, ja que nos
discursos dessa frente politica a cultura da metropole surge como universal
(considerando a méxima de universal o contexto estadual) e exclui do processo de
construcdo de uma identidade paraense outras realidades culturais interioranas.

Uma explicacdo para que o discurso das vinhetas do N&o ndo reconheca a
cultura da regido Sul/Sudeste do Para é dada pelas préprias condi¢bes de producgéo, pois
sabendo que a metrépole concentra maior nimero de eleitores (mais de quatro vezes
maior) do que a regido Sul/Sudeste do Pard, a busca por um efeito de sentido cultural
gue seja mais caro aos eleitores da regido metropolitana é justificada, ja que
conquistando os eleitores dessa regido a vitoria eleitoral estaria garantida. Assim, fica
claro a opgdo que o Néo fez, de dialogar com os eleitores da metropole na maioria de
suas vinhetas.

. Dessa forma, tendo esse discurso de unidade cultural, pautada apenas nos
elementos culturais da metrépole, efeito sobre os eleitores de Beléem e dos demais
municipios que comporiam o0 novo Pard (para os quais esses elementos sdo de fato
importantes e fazem parte da sua vida cotidiana), o resultado da producéo do sentido, o
voto contra 0 Sim nas urnas, surtird o efeito desejado: a ndo divisao do Para.

Outro efeito de sentido que as vinhetas do Ndo mobilizam é o de aproximar o
projeto de divisdo do Sim a acdo de roubar, como se 0s separatistas estivesse tirando a
forca, sem permissdo, o que é do Para: o territorio, o Para grande que a frente politica
Né&o quer defender. O efeito de sentido que a propaganda gera nos eleitores € a recusa
do Sim, ao seu projeto de divisdo e aos seus defensores (representantes politicos e

empresariais). Essa ideia continua sendo refor¢cada com o trecho “s6 ia sobrar”. Ou
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seja, enquanto o Sim (Carajas e Tapajos juntos) propde ficar com a maior parte, 83%, ao
N&o sobraria o resto, s6 17%, mobilizando no imaginério dos eleitores o sentido
negativo de resto, 0 que ndo serve mais, do que se tirou o que havia de melhor. Em
outras palavras, o Carajas e o Tapajos iriam tirar a parte rica do Estado e o novo Para
ficaria com o resto. Nessa construcdo discursiva, em que a PN2 e PN3 enfocam o
tamanho do novo Par4, o jogo argumentativo instaurado pelas vinhetas é o de
exemplificar a diminuigdo que o territdrio sofreria por meio de elementos culturais
muito caros ao povo belenense e de municipios vizinhos, para 0s quais ndao se pode
imaginar um tacaca sem os ingredientes que 0 compdem e o Mangueirdo sem a estrutura
que o faz simbolo para uma populacdo marcada pela paixdo pelo futebol local.

Ainda nessa perspectiva de producdo de sentido presente nas vinhetas do Nao,
qguanto a unidade do Pard, mobilizamos mais duas propagandas que defendem a nédo

divisdo do Estado.

PN4 (Musica): Eu digo ndo e ndo. Eu digo ndo e ndo. Eu digo ndo e ndo. Eu quero a
unido. E isso ai, 0 meu Para ninguém divide, irm&o. Tanta beleza e riqueza t& na nossa
mé&o. E nosso rio, floresta, nosso minério, entdo. Tudo da nossa gente. Todos do mesmo
chéo. Vote 55. Diga ndo a divisdo. Vote 55. Contra a criacéo de Carajés.

PN5 (Musica): Eu digo ndo e ndo. Eu digo ndo e ndo. Eu digo ndo e ndo. Eu quero a
unido. A nossa bandeira é massa. Contra a violéncia e a pobreza. Eu digo ndo, néo,
ndo, ndo. Ao desemprego ndo. Desmatamento n&o. E isso ai, 0 meu Para ninguém
divide, irmdo. Tanta beleza e riqueza t4 na nossa mao. Vote 55. Diga ndo a divisdo.
Vote 55. Contra a criacdo de Carajés.

As PN4 e PN5 também apresentam construcdes parafrasticas. Ambas tentam
mobilizar, através disso, um sentimento de unido. Na PN4, o locutor argumenta que as
belezas e as riquezas (rios, florestas, minério), sendo que aqui belezas e riquezas
parecem se confundir, devem ser usufruidas por todos. E esse argumento é reforcado
qguando a propaganda diz que as belezas e riquezas sdo das pessoas que compartilham o
mesmo chdo e, com a divisdo, o chdo (ou territorio) sera dividido, fazendo com que a
“gente” s6 podera usufruir da parte que lhe coube com a divisdo. Ou seja, a populagdo
da metrépole ndo poderia mais usufruir das riquezas que passariam a ser do Carajés, e
vice-versa, por isso a propaganda prega a unido, para que as belezas e riquezas
continuem sendo do territorio paraense, “tudo da nossa gente. Todos do mesmo chdo”,
do Para grande, ndo dividido. O efeito ideoldgico desse recurso discursivo é fazer com
que o eleitor da metropole acredite que precise da identidade paraense, reforcada por

simbolos como “gente”, “chao”, “rios”, florestas”, “minério”, “beleza” ¢ “riqueza”,
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lembrando a identidade nacionalista preconizada por Chaui (2010), fazendo com que 0s
sujeitos se filiem a uma ideia de identidade una, ligada ao territério e as riquezas
naturais desse chdo. Na PN5, o sentimento de unido é mobilizado pela bandeira,
lembrando uma unidade vinculada ao patriotismo, ao ufanismo. A propaganda também
tenta inculcar no eleitor que a divisdo remete a coisas ruins: “violéncia”, “pobreza”,
“desemprego” e “desmatamento” e que a unido € a solucdo para que essas mazelas nao
assolem o Pard. Por fim, as duas vinhetas encerram dizendo que a responsabilidade para
que as belezas e riquezas continuem sendo do Para é do eleitor, por meio do voto:
“Tanta beleza e riqueza ta na nossa mao”. Outro sentido que ndo € dito nas vinhetas
mas esta presente, o ndo dito, é que se o discurso dessas propagandas defende que para
o0 Paré continuar belo e rico a divisdo ndo pode acontecer. Diante disso, o discurso da
vinheta admite que as belezas e riquezas estdo no territorio do pretenso estado de
Carajas e, por isso, a divisdo ameaca a beleza e riqueza do Para, ja que para ser rico e
belo o Para precisa da parte territorial que contém essa riqueza.

A partir dessa reflexdo sobre as produgdes de sentido das propagandas,
retomamos Santos (2008) e Santos (2012) para acrescentar a discussao a premissa de
que o territorio é responsavel sim pelo delineamento de uma identidade, mas que, como
entende Santos (2008), por exemplo, hé diferengas culturais e essas estdo ligadas a
historia que o territério permitiu ao sujeito vivenciar. Deste modo, como pode a
populacdo de todo o territorio paraense, com dinamicas socioculturais tdo distintas,
compartilhar de igual forma dos mesmos elementos culturais, como vemos nas
vinhetas?

Lembrando os cinco mecanismos que instauram a ndo-existéncia das minorias
(estigmatizar o outro como ignorante, residual, inferior, local e improdutivo),
preconizados por Santos (2008), podemos visualizar, na analise das vinhetas PN2, PN3,
PN4 e PN5 que elas reproduzem esses mecanismos para promover a excluséo de outras
culturas no conjunto das propagandas do N&o. Tratam de mobilizar no imaginario do
eleitor as formas culturais que deseja e silencia outras indesejaveis. Trazendo o
preconizado pelo autor para a andlise, identificamos que todas as formas de instaurar a
ndo-existéncia elencadas pelo autor estdo presentes no processo de construgdo
discursivo de uma identidade homogénea nas vinhetas do Ndo. Um dos mecanismos é
contemplado pelo uso de apenas elementos culturais que tém maior valor na regido de
Belém e municipios vizinhos; esses simbolos sdo tidos como referéncia e pertencentes a

Unica cultura valida para todo o Para, contemplando também a ideia de ser uma cultura
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avancada, desconsiderando-se outras culturas como a cultura do atrasado. Assim,
podemos citar os indigenas, 0 seringueiro, 0 garimpeiro e 0s camponeses situados em
conflitos agrérios, que tanto marcam a historia do Para e que deixaram marcas em uma
configuracdo cultural de heterogeneidade, configuracGes essas que sdo apagadas dessa
identidade paraense defendida pelas vinhetas do N&o, ndo sendo inadequado
relacionarmos essa postura a total exclusdo de identidades regionais, conforme diz
Santos (2008).

Esta metamorfose é bem visivel, mas ndo deve fazer-nos perder de vista o
que fica fora dela, ou seja, todas as culturas que ndo sdo valorizaveis no
mercado cultural global ou porque ndo se deixam apropriar ou porgque a sua
apropriacdo ndo suscita interesse. Estas culturas outras sdo votadas a uma
forma tdo radical de exclusdo quanto o exterminio, sdo apagadas da memoria
cultural hegemoénica, sdo esquecidas ou ignoradas, ou quando muito,
subsistem pela caricatura que delas faz a cultura hegeménica. Ignoradas ou
trivializadas, ndo tém sequer virtualidades para serem estigmatizadas ou
demonizadas. Em qualquer caso, sdo vitimas de espistemicidio. Nas
condicGes da globalizacdo da cultura a homogeneizagdo cultural opera tanto
pela recuperacdo descontextualizadora como pela eliminagdo cognitiva
(SANTOS, 2008, p. 301)

Continuando a anélise da propaganda do N&o, relacionando-as com as cinco
formas de promover a ndo-existéncia de culturas ndo hegemonicas acreditamos que
essas vinhetas do Ndo com enfoque identitério refletem a naturalizagdo das hierarquias,
onde a cultura belenense é superior a das outras regides do Para, sendo considerada
como alta cultura numa escala dominante, Unica capaz de se enquadrar nos ambitos
universal e global, que “vigoram independente de contextos especificos™’. A Gltima
forma, a do improdutivo, € a Unica onde as regiGes que querem se separar nao se
enquadram, pois sdo consideradas ricas, tendo esse reconhecimento explicito nas
préprias propagandas do Ndo, quando argumentam que a divisdo do Para implicaria em
perda de divisas, j& que a regido Sul/Sudeste do Para possui grande potencial
econdmico®, o que motiva, especialmente, a disputa territorial entre as duas frentes

politicas, Sim e N&o.

%7 Estabelecemos como fundamentacao para a analise das vinhetas do N&o no que tange & cultura e
identidade, preconizado por Santos (2008), o que ndo nos faz descartar que a mesma perspectiva também
pode ser usada para refletir sobre as propagandas do Sim que possuem esse mesmo enfoque cultural.

% “De janeiro a maio deste ano, Parauapebas foi o municipio brasileiro que mais exportou (US$ 3,755
bilhdes), sequido por Séo Paulo (US$ 3,675 hilhdes), Santos-SP, Rio de Janeiro-RJ e Angra dos Reis-RJ.
Parauapebas registra também o maior superavit comercial do periodo”. Disponivel em:
<www.marabanoticias.com/noticias/cotidiano/755-parauapebas-pobre-cidade-rica>. Acesso em: 31 de
jan. 2014.
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Com isso, defendemos que com a “inven¢ao” de uma identidade comum, una
nas propagandas, primeiro, tem-se a pretensdo de gerar nos eleitores um apego a
simbolos culturais para depois gerar um sentimento de perda dessa cultura/identidade,
relacionando essa perda a divisdo do estado, gerando uma antipatia no eleitor ao projeto
de divisdo do Sim. Lembramos que é relevante se levar em consideracdo que esse efeito
é mais esperado dos eleitores que de fato compartilham desses elementos identitarios no
seu cotidiano (os da metrépole), porém, para outras pessoas (das outras regibes do
estado que ndo tém 0 mesmo apego a esses simbolos culturais), como as do Sul/Sudeste
do Para, esse sentimento nao é mobilizado pelo simples fato de os signos utilizados ndo
terem a mesma importancia/significacdo em suas vidas, em suas condi¢bes de
existéncia.

Consideramos reducionista essa homogeneizacdo presente nas propagandas,
pois, mobilizada pelo universalismo antidiferencialista, ndo representa as outras
vivéncias culturais do estado paraense e simplifica as complexidades culturais e
identitarias.

[estas questBes de] homogeneizagdo cultural partiram de uma dada norma de
sociabilidade e de um dado campo de representacfes culturais que
transformaram em universais, subordinando a uma e outras todas as normas e
representagdes que com elas discrepassem. Tal subordinacdo, além de falhar
no seu objetivo igualitario, teve um efeito descaracterizador e desqualificador
sobre todas as diferencas culturais, étnicas, raciais, sexuais sobre as quais se
sustentava, pela negacdo, a mega-identidade nacional sancionada pelo Estado
(...) h& que reconhecer que nem toda diferenca € inferiorizadora. E, por isso, a
politica de igualdade ndo tem de se reduzir a uma norma identitaria unica (...)
Sempre que estamos perante diferencas nao inferiorizadoras, uma politica de
igualdade genuina é a que permite a articulagdo entre identidades
discrepantes e entre as diferengas em que elas assentam (...) temos o direito a
ser iguais sempre que a diferenca nos inferioriza; temos o direito de ser

diferentes sempre que a igualdade nos descaracteriza (SANTOS, 2008, p.
312).

Entendemos também que como ndo é conveniente para as propagandas do N&o
dizerem que sdo contrérias a divisdo apenas por questdes econémicas, ja que assim

sustentariam o discurso do comité rival®

, a argumentacdo das vinhetas do N&ao se
posicionam contra a divisdo também preocupados em manter uma identidade/cultura,
remetendo a premissa de que ao se separarem o0s espacos reformulados geograficamente
irlam comprometer suas relagdes culturais, sendo elas também “cortadas”, ainda que sua

permanéncia nas localidades ndo seria afetada. Com isso, tenta-se inculcar no eleitor

% H& um interdiscurso nas regides sul/sudeste de que este territorio contribui sobremaneira para o PIB do
Estado e que o governo do Para concentra os recursos derivados dessa producdo apenas na regido
metropolitana.(COSTA, 2011, passim).
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que pelo simples fato de que o territério mudaria de nome, pertencendo a outra
configuracdo politico-administrativa, sua cultura ndo seria mais a mesma. Por outro
lado, oculta-se o que esta de fato em jogo na disputa politica pelo dominio sobre o
territério correspondente ao Sul/Sudeste do Para, que sdo suas potencialidades
econdmicas.

Nesse topico em que refletimos sobre como cada uma das frentes promovem
discursivamente a homogeneidade/unidade cultural, ressalvamos que apesar de néo
termos acrescido na analise das vinhetas do Sim essa mesma postura antidiferencialista
que permeia o processo de exclusdo cultural, acreditamos que essa frente politica, assim
como o Ndo, também é ideologicamente marcada por essa no¢do de apagar, excluir as
diferencas culturais de seu ideal de progresso e desenvolvimento.

4.3. JOGO DE IMAGENS

A partir do que explicamos no capitulo anterior sobre jogo de imagens e atos de
fala, com base em Pécheux (2010) e Osakabe (1999), queremos neste ponto do trabalho
estabelecer uma analise pautada nas construgdes imaginarias mobilizadas pelo Sim e
pelo Ndo a fim de agregar sentidos a imagem do referente (que é o plebiscito ou a
divisdo do Pard) de si mesmo e sobre o comité oponente. Podemos dizer, de modo geral,
que as propagandas do N&o tentam construir uma imagem negativa do projeto de
divisdo e do Sim, muitas vezes de forma incisiva e até agressiva, o que contribuiu para
que percebéssemos que o N&do escolheu adotar como estratégia discursiva a negacgdo
rispida, constituindo um locutor que ndo estd disposto a dialogar sobre a divisdo,
lembrando o tom do discurso de Hélio Gueiros, no capitulo 2, quando chama os
emancipacionistas de forasteiros e diz que o Para ninguém “tasca”. Por outro lado, as
argumentacdes do Sim modera a rivalidade com o seu oponente, e acreditamos que isso
acontece porque, ao contrario do Ndo (que podia contar apenas com 0s votos da
metropole para vencer a eleicdo), apenas o0s votos dos eleitores das regides
emancipantes ndo garantem a vitoria na eleicdo, fazendo com que o Sim tenha que
conquistar também os votos dos eleitores dos municipios que comporiam 0 novo Par3,

revelando um sujeito argumentativo, que precisa conquistar pelo dialogo eleitores que
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recebem uma carga maior de investidas do discurso oponente, discurso esse que tem o
intuito de fazer com que o eleitor da metrépole recuse o projeto de divisdo.

Esse funcionamento discursivo das vinhetas fica evidente quando lembramos
que o Sim foi bem aceito no Sul/Sudeste paraense e o Nao foi bem apoiado na regido
metropolitana (essa aceitacdo de ambos foi confirmada nas urnas com quase 100% de
votos que receberam em cada uma das duas regides). Por isso, € perceptivel no corpus
que as vinhetas do N&o produzem sentidos mais focados no eleitor da metrépole,
revelando um desprendimento em relacdo aos eleitores do Sul/Sudeste do Para,
enquanto as propagandas do Sim sdo compostas por discursos cuidadosos, que tentam
conquistar também o voto do eleitorado do N&o e, para isso, ndo imprimi uma
rivalidade ferrenha ao N&o, j& que a linha para que o Sim tenha a antipatia
definitivamente desse eleitor € muito ténue.

Dadas essas condicGes de producdo, observemos a seguir vinhetas cujo discurso
objetiva a construcdo de imagem do referente, de si (0 Sim como locutor ou 0 N&o
como locutor) e do rival. Ao final da andlise dessas vinhetas, retomando Osakabe
(1999), pretende-se responder a questdo: o que o produtor do discurso pretende do

ouvinte para lhe falar dessa forma?

4.3.1. Imagem do referente

Separamos para esse recorte da analise vinhetas em que possamos notar a

construcdo da imagem do referente. A primeira é a seguinte:

PS7 (musica): Se é bom pra todo mundo ndo me diga ndo, ndo me diga ndo, ndo me
diga ndo. Se é bom pra todo mundo, se lembre de mim e me diga sim e me diga sim. Se
é bom pra todo mundo, olhe bem pra mim e me diga sim e me diga sim e me diga sim e
me diga sim. Diga sim pro Carajas!

Nesta vinheta, entendemos que o Sim tenta construir a imagem de que o
plebiscito é bom para todos, tanto para o Carajas quanto para o novo Pard. A partir
dessa premissa de que a divisdo é boa para todo mundo, o discurso constroi um sentido
que tenta condicionar a conclusdo do ouvinte. Por meio da particula “se”, o discurso
delimita o curso do pensamento do interlocutor, levando-o a concluir que dentro dessa

delimitacdo s6 ha uma conclusdo vélida: dizer sim para a divisdo, de forma que, nesta
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construcdo de sentido, ndo ha contra argumento, ou seja, ndo ha outras possibilidades,

apenas a criagdo do Carajas.

PS8 (mdusica): Se é bom pra todo mundo ndo me diga ndo, ndo me diga ndo, ndo me
diga ndo. Se é bom pra todo mundo e tem que ser assim, o Carajas unido vai votar no
sim. Vote 77 vote sim pro Carajas.

Esta vinheta € uma parafrase da anterior, com a diferenca de que ela é destinada
a um interlocutor, que é o da regido de Carajas (“...0 Carajas unido...”). Podemos dizer
até que enquanto na PN8 o discurso € aberto para conquistar também o eleitor da
metrépole, na PN9 o discurso além de se centrar no interlocutor do Sul/Sudeste
paraense ainda tem o intuito de promover uma acao sobre as pessoas dessa regido, a de
se unirem em prol do projeto do Sim.

Esse sentido de unido é reforcado ainda por elementos sonoros presentes nas
vinhetas, de que tratamos no capitulo trés, quanto a importancia de considerar as
especificidades do suporte, neste caso o radio, para que as propagandas construam
sentidos. No caso dessas duas vinhetas, a ideia de coletividade se d& ndo s6 no tema
presente no discurso de que a divisdo € boa para todos, sentido esse reforcado pelo uso
recorrente do termo “todo mundo”, mas também pelas vozes da propaganda. Como esta
em formato de musica, o texto das duas vinhetas é cantado por varias pessoas,
remetendo a coletividade, reforcada pelas muitas vozes, de homens e de mulheres, onde
nenhuma voz se destaca em relagcdo as demais, sendo um canto unissono. Essa mesma
analise estendemos a PS7, analisada anteriormente sob o0 aspecto da
homogeneidade/unidade. Esta vinheta também recorre a esses mesmos recursos sonoros
que as PN8 e PN9 utilizam.

Vejamos agora a andlise de mais duas vinhetas que adotam o discurso da
mudanca com o intuito de reforcar ao eleitor a imagem do referente, o projeto de divisao

do Para, como algo bom.

PS9: Quer ver o Pard mudar? No dia 11 vote 77 e confirme. Depois, vote de novo 77 e
confirme outra vez. Pronto. Vocé disse sim para o Tapajos e sim pra o Carajas. Vote
77. Vote sim para mudar.

PS10: Na hora de votar leve seu titulo e um documento com foto. E preste atencgéo.
Vocé vai votar duas vezes. Primeiro vai aparecer uma pergunta: vocé concorda em
dividir o estado do Para para criacdo do estado do Tapajos? Ai vocé vota 77 e
confirma no botdo verde. Depois disso, outra pergunta: vocé concorda em dividir o
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estado do Paré para criagdo do estado do Carajas? De novo, margue 77 e confirme no
botéo verde. Pronto. Vocé votou na mudanca. Diga sim pro Carajas. Sim.

Para além de ensinar a votar, o texto das vinhetas ensina a votar no Sim. As
vinhetas PS9 e PS10 tém em comum o fato de se situarem no género instrucdo, o que
aproxima seu discurso ao como se deve fazer certo, correto, instaurando
ideologicamente que a forma certa de votar no dia do plebiscito é votando no Sim e que,
por outro lado, votar no N&o seria errado. Mas, além disso, entendemos que essas
vinhetas tém um parentesco de sentido ao mobilizar o discurso de mudancga, que no caso
do plebiscito implica melhorias na salde, seguranca, educacéo, infraestrutura etc. Elas
tém em comum o sentido de que o Sim traz o discurso da mudanca, a oportunidade de
tornar as coisas boas para todos porque os beneficios da criacdo do novo estado trariam
mudancas significativas tanto para o Carajas quanto para o novo Para. Essa construgdo
de sentido perfaz no patamar do ndo dito outra proposi¢do, a de que ha um ruim para
todos, defendido pelo N&o, que significa continuar como estd, sem a divisao,
permanecendo a desigualdade na distribuicdo de politicas publicas entre a metropole e o
Sul/Sudeste do Para. Mas a mudanca dessa realidade so € possivel, na argumentacdo do
Sim, por meio da criacdo do Carajas. SO assim, as coisas deixardo de ser boas pra uns e
passardo a ser boas para todos.

Também nessas vinhetas o sentido de mudanca € construido com a ajuda de
elementos sonoros. Quando ouvimos a palavra “mudanca” e suas derivagdes, ou algo
que remeta a esse sentido, concomitantemente é inserido um efeito sonoro que marca
essa palavra e reforca a ideia de transformacéo, fazendo uma ruptura no todo discursivo
por meio desse efeito, tentando reproduzir pela sonoridade o que significaria a divisao
do estado, uma mudanca de uma realidade triste (como ¢ triste e de volume baixo a
musica antes do efeito sonoro que marca a divisdo no meio da pega junto com a palavra
que remete a mudanga) para uma realidade alegre (como € alegre e de volume mais alto
o fundo musical que passa a acompanhar o restante da propaganda). Esse recurso sonoro

também é empregado na vinheta abaixo:

PS11: A saude do Para pode melhorar? (sim). Os maiores problemas de Belém séo:
superlotacdo dos hospitais e falta de médicos. Quando o Tapajés e 0os novos Estados
assumirem o comando da salde em seus territorios e construirem novos hospitais isso
muda. E com a divisdo, grande parte do funcionalismo vai ser paga pelos novos
estados. S assim vai ter dinheiro para contratar os médicos que Belém tanto precisa.
Diga sim para o Carajas. Sim!
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O fundo musical que acompanha a voz séria é cadenciado, uma batida pausada,
sem ritmo, até 0 momento em que € pronunciada a palavra “muda”. Junto com ela surge
um som de passe de magica, e a partir dele o ritmo alegre do brega acompanha a voz até
o fim da propaganda.

Além dos recursos sonoros para mobilizar os sentidos que elencamos
anteriormente, discursivamente a vinheta explora o sentido de que a divisdo significa
crescimento, desenvolvimento econdmico e estrutural dos municipios que comporiam a
nova federacdo e também para o novo Para. Aqui as marcas discursivas destacam a
intencdo do Sim de demostrar os beneficios da separacdo, € ndo s6 para a regido que
pleiteia a emancipacdo, mas também para a populacdo da metrépole belenense. Para
isso a vinheta traz uma tematica que chama a atencdo do eleitor: a saude, que € uma
mazela social e que atinge qualquer brasileiro usuario da saude publica. Ao mesmo
tempo em que refuta a argumentacdo do N&o, quanto a responsabilidade de pagamento
dos salarios dos servidores que seriam assimilados pelo estado de Carajas (presente na
PN8, analisada mais adiante), afirmando que quem paga os funcionarios estaduais que
ficarem nos novos estados sdo essas novas administracfes, argumenta ainda que o
dinheiro que Belém destinaria para 0 pagamento desses servidores podera ser investido
na saude do novo Parg, sendo esse um exemplo de como a divisdo é boa também para a

regido metropolitana.

PS12: Com a divisdo o Para nao vai ficar pequeno demais? O Para vai ficar quatro
vezes maior que o Rio de Janeiro, o segundo estado mais rico do Brasil e ndo para
chamar o Rio de Janeiro de riozinho. O que vai diminuir de verdade é o sofrimento do
povo do Para. Diga sim pro Carajés! Sim!

PS13: Com a divisdo o Para ndo vai ficar pequeno demais? Negativo. Tirando as areas
de reserva florestal e indigena do governo federal, os trés estados véo ficar
praticamente do mesmo tamanho. O que vai diminuir de verdade é o sofrimento do
povo do Para. Diga sim pro Carajas! Sim!

Essas duas vinhetas, PS12 e PS13, tém em comum com a PS11 o fato de
remeterem ao formato de consulta, simulando pessoas sendo ouvidas na rua quanto as
suas duvidas em torno do plebiscito. Logo depois da pergunta hd um corte na gravacao,
momento em que € inserida a resposta ja& com um audio que remete a um ambiente de
estadio com fundo musical ritmado, dando a impressdo de que a pergunta foi levada

para alguém com competéncia para respondé-la. Quem responde sempre € uma voz
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masculina, de tom grave, mas em clima natural, tentando passar ao eleitor a certeza de
que a resposta dada € segura, que o eleitor pode confiar no que esta sendo dito. Outro
aspecto importante é que esse eleitor, o que faz a pergunta no inicio da vinheta, é um
sujeito que tem marcas do sotaque belenense. A escolha desse sujeito evidencia a
intencdo dos autores da propaganda em simbolizar, por meio desse personagem, o
eleitorado belenense que est& preocupado com a divisdo, com a diminuicao do territorio
paraense.

Em resposta as pecas produzidas pelo Ndo que afirmam que a divisdo deixara o
Paré pequeno, as PS12 e PS13 contra argumentam essa afirmacdo, com o intuito de dar
outro sentido para o discurso de Par. Na primeira o texto diz que estados ainda menores
séo tidos como referéncia nacional e, como exemplo, o Sim escolhe o estado do Rio de
Janeiro, que circula no imaginario popular como uma cidade mito, que todos querem
conhecer, visitar, pelo seu status turistico e social em dmbito internacional. A segunda
vinheta recorre a um argumento destinado a construir o sentido de que os estados de
Tapajos e Carajas ficariam maiores geograficamente que o novo Par& porque abrigam
reservas florestais e ndo pertenceriam a esses estados, sdo na verdade “do governo
federal”. Além disso, € sabido que reservas florestais (como o préprio nome sugere) ndo
podem ser exploradas, devastadas para se fazer construgdes ou outros tipos de
aproveitamento econémico. Por isso, esses espacos ndo deveriam ser considerados no
tamanho geografico dos novos estados, segundo a argumentacdo presente na vinheta.
Com isso as duas vinhetas do Sim evidenciam o fato de que as vinhetas do N&o que
adotam essa argumentacdo construiram seu dito escondendo uma informacéao
importante para o eleitor entender porque os demais estados ficariam maiores
geograficamente. Com a Gltima sentenca das duas vinhetas em analise, onde é dito que a
divisdo implica em diminuicdo do sofrimento do povo, evidencia-se a intencdo dos
produtores do discurso de solidarizar os eleitores da metropole, tentando fazer entender
que a divisdo seria um ato de solidariedade dos eleitores de Belém e arredores para

ajudar os paraenses esquecidos pelo governo.

PS14: A Folha de S&o Paulo, o mais importante jornal do pais, publicou uma
reportagem completa comparando o nivel de desenvolvimento dos estados brasileiros.
Mato Grosso do Sul, Mato Grosso e Goias, estados gue dividiram seus territorios, estao
entre 0s onze mais desenvolvidos do Pais. E 0 Tocantins ja é o 15° melhor estado.
Enquanto isso, 0 Para estad em penultimo lugar, atréas do Maranh&o e do Amapa.
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Ela comeca o texto ressalvando a fonte como respeitavel e confiavel. Ou seja,
ndo foi qualquer jornal, foi o mais importante que noticiou o desenvolvimento
satisfatorio dos estados que foram divididos. Com isso, a vinheta utiliza o recurso de
autoridade, recorrendo a um jornal de circulacdo nacional para legitimar como verdade
0 que defende: que estados que passam por divisdo tem progresso, desenvolvimento. Ao
dizer que o Par4 ocupava o penultimo lugar no ranking nacional, mostra que se a
divisdo acontecer a nova configuracdo do territorio far& com que os trés estados
cheguem ou ultrapassem esse patamar de sucesso em desenvolvimento. Essa
argumentacdo ajuda a fixar no eleitor a imagem positiva da divisdo, imagem esta que
também norteia a construcdo de sentidos das vinhetas a seguir.

Para construir o sentido de que a diviséo significa crescimento, desenvolvimento
econémico e estrutural dos municipios que comporiam a nova federacdo e também para
0 novo Para, a vinheta tem marcas discursivas que reforcam os beneficios da separacao,
e ndo sO para a regido que pleiteia a emancipacdo, mas também para a populacdo da
metropole belenense. Para isso a vinheta traz uma temética que chama a atencdo do
eleitor: a salde, que é uma mazela social e que atinge qualquer brasileiro usuario da
salde publica. Ao mesmo tempo em que refuta a argumentacdo do N&o, quanto a
responsabilidade de pagamento dos salérios dos servidores que ficariam no Carajas
(presente na PN8, analisada mais adiante), afirmando que quem paga os funcionarios
estaduais que ficarem nos novos estados sdo essas novas administracGes, argumenta
ainda que o dinheiro que Belém destinaria para o pagamento desses servidores podera
ser investido na satde do novo Para, sendo esse um exemplo de como a divisdo é boa

também para a regido metropolitana.

PS15: Hoje, o0 governo do Pard gasta apenas 1,5 bilhdo com as regides de Carajés e
Tapajos. Com a divisdo vao ser 2 bilhdes e duzentos milhGes para o Carajés e 2 bilhdes
e seiscentos para o Tapajés. Ai sim as coisas vdo comecar a mudar. Além disso, 0s
governantes estardo mais perto, cuidando melhor dos problemas. E s6 depende de vocé.
No dia 11 vote 77. Vote sim, Vote na mudanca. Diga sim pro Carajas. Sim.

A PS15 apresenta para o eleitor o quanto mais de verba havera para ser investido
em sua regido apos a divisdo. Na PS1 os eleitores da metrépole sdo os interlocutores
prioritarios e na PS15 o enfoque esta nos eleitores das regides pleiteadas a emancipacéo.
Mas néo € s0 isso. Para mostrar o quanto as regides de Carajas e Tapajos teriam em seus
governos pods-divisdo, antes o texto da PN15 diz o quanto é gasto hoje e potencializa

negativamente esse valor com o operador argumentativo “apenas”, dizendo ao eleitor
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que 0 que 0 governo investia até aquele momento nas regifes era muito pouco. E
quando o eleitor se depara com o valor que teria com a separacdo do Pard, segundo a
vinheta, a aceitacdo de que a divisdo serd boa para essas regibes é ainda mais
potencializado. Entdo, o discurso da PS16, que se repete em outras, € para construir uma
imagem negativa do N&o, que investe pouco na regido, e promove a imagem positiva da
divisdo, que traria mais recursos publicos para as regides, o que daria as condi¢des para
promover a mudanca tdo falada nas propagandas do Sim. Acrescenta-se a iSSO outro
argumento: o de que com a sede de governo mais proxima para ouvir e ver 0s problemas
e Carajés, essa mudanga também estaria mais certa, 0 que se repete na vinheta seguinte.
A (ltima vinheta do Sim que analisamos sob a ética de construir a imagem

positiva do referente € a PN16, a seguir.

PS16: Qual foi a ultima vez que vocé viu o governador do Estado em sua cidade? Vocé
nem lembra ndo é mesmo? Isso pode mudar. Se a gente criar os estados do Tapajos e
do Carajas, os governantes vao ficar mais perto, vao ter que te escutar, que resolver os
problemas da regido. Quem vai ganhar com isso é vocé de Marabd, de Redencédo, de
Itupiranga, de Sapucai , de Tucurui, de todo o Carajas. No dia 11, vote 77. Vote sim.
Vote na mudanca. Diga sim pro Carajés. Sim.

Essa vinheta mantém o mesmo efeito da analise anterior, produzindo para o
eleitor o sentido de abandono que circula na regido, de que a distancia da capital implica
em esquecimento dos governantes do Estado. Diante disso, a vinheta reforga o sentido
de que com a divisdo, com a implantacdo de um governo na prépria regido, os
problemas serdo percebidos mais facilmente por esses governantes, que tém o poder de
deliberar as soluges cabiveis.

Até aqui, vimos como as propagandas do Sim constroem a imagem do referente

e, a partir de agora, veremos como as vinhetas do Né&o trabalham no sentido contrério.

PN6: Quando o Tocantins foi criado, o governo federal assumia todas as despesas.
Hoje a constituicdo ndo deixa. Agora é assim: se dividir € 0 povo gue paga a conta. E a
lei. Vote 55, contra a criacdo de Carajés.

PN7: Quando o Tocantins foi criado, o governo federal pagava todas as dividas do
Estado. Hoje a constituicdo ndo deixa. Agora € assim: se dividir € 0 povo que paga a
conta. E a lei. Vote 55, contra a criagéo de Carajés.

As duas vinhetas s6 se diferenciam no ponto em que uma usa a palavra
“despesas” e a outra a substitui por “dividas”, 0 que produz um deslizamento discursivo,

pois instaura uma gradacéo de sentido, considerando que “despesas” esta relacionado a
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algo que é obrigatorio, que faz parte do gasto publico, enquanto que “divida” é algo que
pode ser interpretado, no ambito moral e juridico, como fruto de ma gestéo.

Em comum, as duas vinhetas do N&o construem negativamente a imagem do
plebiscito. Como as propagandas do Sim sempre tomam o estado do Tocantins como
exemplo de sucesso de divisdo (como resultado da divisdo do Estado de Goias), 0 Ndo
parte desse mesmo exemplo para tentar mostrar que quem pagara as despesas da divisdo
é o0 povo. Porém, ndo fica claro quem é esse povo, se seria do Carajas ou do Para
remanescente. Inferimos que o povo a quem o locutor nesta vinheta se refere é o do Para
remanescente, mas a dubiedade também pode ser proposital, como estratégia discursiva,
ja que as acdes de pagar conta e ter despesas e dividas ndo é bom para nenhuma dos
dois lados. Desta forma, a vinheta coloca em estado de alerta tanto os eleitores da
metrépole quanto do Sul/Sudeste do Pard com esse discurso ndo enderecado. Por outro
lado, caso o eleitor/ouvinte identifiqgue que o discurso é enderecado aos eleitores da
metropole, o discurso pode ser contraproducente, pois gera uma ndo-existéncia do povo
do Sul/Sudeste do Pard, considerando povo apenas o do Para remanescente.

Na vinheta seguinte temos a mesma construgdo da imagem do referente presente

nas duas vinhetas anteriores, porém um pouco mais confusa.

PN8: Quando o Tocantins foi criado, 0 novo estado ficava com os servidores, o0 antigo
pagava os salarios. Hoje a constituicdo ndo deixa. Agora é assim: se dividir € 0 povo
que paga a conta. E a lei. Vote 55, contra a criagdo de Carajas.

O texto da vinheta diz que quem pagaria os salarios dos servidores dos novos
estados seria 0 Pard remanescente e depois contradiz a ideia com “hoje a constituigdo
ndo deixa”, podendo levar o eleitor a entender que hoje a constituicdo ndo deixa mais o
antigo pagar a conta para que o povo do novo estado arque com essas despesas. Sendo
iSSO mesmo o0 que acontece, podemos dizer que essa construcdo discursiva produz
efeitos de sentidos contrarios ao que é afirmado como verdade no discurso, repetindo o
mesmo sentido dubio mobilizado nas vinhetas anteriores.

Vejamos abaixo mais uma vinheta que tem o intuito de operar o sentido de que o

referente é nocivo ao povo do Para.

PN9: Com a divisdo Tapajos levaria 58% de nosso territorio e Carajas 25. Ao Para
restaria s0 17% e cinco milhdes de habitantes. Dividir ndo é repartir. Ndo e nao.
Ninguém divide o Par&. Vote 55. Contra a criagdo de Carajas.
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Nesta vinheta o N&o faz uma diferenciacao entre os verbos “dividir” e “repartir”,
enfatizando que a divisdo, proposta pelo Sim, nada tem de positiva e que ndo pode ser
confundida com a ideia de repartir, no sentido de solidariedade ou compartilhamento,
sentido esse que € o mobilizado pelo Sim. Desta forma, o discurso da vinheta atua no
sentido de desconstruir uma memdria discursiva mobilizada pelo Sim.

As propagandas do Sim trabalham com a ideia de divisdo como se esta
implicasse em repartir 0 pdo, ou seja, repartindo o chéo (o territdrio), os bens ligados a
ele traria a solucdo dos problemas do povo correspondente, de forma que o discurso
voltado para os eleitores da metropole € com o intuito de despertar piedade com a ideia
de que o povo do sul e sudeste sempre ficou a mercé do Estado e que a divisdo seria um
ato de solidariedade dos eleitores de Belém e arredores para ajudar os paraenses do
Sul/Sudeste esquecidos pelo governo. Como o Sim tenta mobilizar esse sentido, 0 N&o
tenta dizer que ha uma diferenca entre “dividir” e “repartir”’, argumentando que, apesar
de mobilizar este ultimo sentido, o projeto de divisdo do Sim ndo pode ser aceito pelos
eleitores da metrépole como um ato de solidariedade.

Para combater essa ideia, 0 Nao constr6i uma imagem do Sim, como o de ladréo,
que esta tentando roubar o territorio do Para. Com o verbo “levar” (“levaria 58% de
nosso territorio”), o Nao aproxima a agdo do Sim com a de “saquear”, como se o Sim
estivesse tirando, sem permissdo, o que € do Ndo, o territério. Com isso, a propaganda
mobiliza nos eleitores uma oposicdo ao Carajas e Tapajos. Essa ideia continua sendo
reforcada com a frase “restaria s6 17%”, ou seja, enquanto o Sim ficaria com a maior
parte, a0 Nao sobraria o resto, s6 17%, mobilizando a memaria discursiva dos eleitores
ao que se remete a ideia de resto, 0 que ndo serve mais, do que se tirou o que havia de
melhor. Em outras palavras, o Sim iria tirar a parte rica do Estado e o N&o ficaria com o
resto. Em seguida, o N&o é enfatico ao dizer que a divisdo que o Sim quer fazer ndo
pode ser confundida com reparticdo, rompendo com uma memodria de comunhdo,
benevoléncia, de “repartir o pdo” como fez Jesus Cristo. Assim, 0 discurso da vinheta
arregimenta um sentido contrario ao construido pelo Sim, quando defende em sua
campanha a ideia de que a divisdo € boa para todos, tendo como um dos fortes
argumentos o fato de que cada estado teria seu pedaco de chdo para suprir suas
necessidades. Essa argumentagdo do Sim é pautada em numeros do PIB e outros dados
que mostram a riqueza de cada estado (considerando a divisdo), evidenciando a
viabilidade de sustentabilidade de cada um, revelando ainda que o Para sairia bem na

frente do Tapajos e Carajas, por meio de um discurso de autoridade ancorado em
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estatisticas. Como essas reflexdes ndo producentes ao projeto de convencimento do
N&o, as vinhetas dessa frente politica enfocam o tamanho do territério, que ficaria s6
com 17% do territério. O mesmo sentido é preservado nas vinhetas a seguir, que ja
foram estudadas no topico 4.2.2 deste trabalho. Esse mesmo sentido esta presente nas
vinhetas PN2 e PN3, que ja foram analisadas no topico 4.2, sob a Otica da
homogeneidade cultural. Essas duas vinhetas também contribuem para a construcéo da
imagem negativa do referente, usando simbolos ligados a culinéria e a paixao pelo
futebol, com o intuito de opor o eleitor ao referente, fazendo uma analogia entre esses
dois elementos caros ao povo da metrépole e o projeto de divisdo, construindo uma
imagem negativa do referente, ligando-o ao sentido de perda, de que a divisdo
implicaria em falta de condi¢fes da metrdpole se manter, de existir.

PN10: Ninguém quer ser diminuido. Ninguém quer ficar mais pobre. Ninguém quer
abrir mdo do gue é seu. Ninguém quer se separar de quem gosta. Ninguém quer perder
0 que conguistou. Vote 55. Contra a criacdo de Carajas.

A propaganda mobiliza no eleitor crengas com fortes significacbes, como
diminuicdo, pobreza, perdas e separacdo. Ela personifica o Para que vai ficar menor,
perdera espagos (vai ter que “abrir mao do que é seu”) de recursos naturais, e perdera
paraenses para o estado de Carajas; mas também individualiza o eleitor por meio do
pronome “ninguém”, fazendo com que 0 ouvinte se imagine como esse alguém que
estara nessa situacéo de perdas e diminui¢do. Quando ¢ dito que vai ser perdido “o que é
seu” e “o que conquistou”, o discurso tenta mobilizar um sentimento de pertenca sobre
o territorio e tudo o que ele significa cultural e economicamente para,
concomitantemente, mobilizar outro sentimento, o de perda, ja que a divisdo significa
perder tudo isso, na construcdo de sentido da vinheta.

Com a finalidade de construir uma imagem negativa da divisdo, as vinhetas
abaixo apresentam a tematica da unidade paraense como algo que deve ser preservado e

que o projeto de emancipacao iria destruir.

PN11: Gigante. Cheio de riquezas. Rios, praia, floresta. Um s6 povo. Gente de todos 0s
lugares. Se ninguém quer dividir o Brasil, por que dividir o Para? N&ao e ndo. Ninguém
divide o Para. Vote 55. Contra a criagdo de Carajas.

PN12: Téo grande quanto o Para é o orgulho que a gente tem dele. Porgue ele é ao
mesmo tempo gigante e delicado. Pronto e por fazer. Unico e diverso. Para de irm4os.
Pard de povo bom, trabalhador. Como é bom saber que entre as sete milhdes de
pessoas que vivem aqui, uma delas é vocé. Esse é o Pard. O nosso Para. Nao tem
porgue dividir. Vote 55. Contra a criagdo de Carajas.
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De forma geral, a ideia que essas duas vinhetas tentam instaurar é a de unidade,
de um Pard como espaco indivisivel, que depende das diferencas para ser uno. Ao
mesmo tempo que interpela coletivamente (“Um s6 povo”) também o faz
individualmente (“uma delas é vocé”) Apela para a identidade nacional para defender a
unidade paraense, individualizando o ouvinte, fazendo com que ele se sinta lembrado,
incluido na constituicdo dessa identidade. Por meio desse discurso, a vinheta constroi
um referente que contrapde o referente proposto pelo Sim, o de um Pard indivisivel, que
tem sua unidade embasada nos contrastes: “gigante e delicado. Pronto e por fazer.
Unico e diverso. Para de irmos”. Essas oposicdes colocam o estado em patamar de
desenvolvido e a desenvolver. Com essa sequéncia de oposic¢des, a vinheta faz um
paralelo entre o que poderia ser um problema para o Para (e que reforca a argumentacao
da divisdo) e o que torna o Pard o que é (o que reforca a argumentacdo da unidade),
marcado por diferencas, e, por isso mesmo, ndo precisa ser mudado, pois as pessoas que
compdem o territorio aprenderam a viver com essas desigualdades, formando um “Para
de irmdos”. Com isso, ideologicamente o discurso da vinheta busca apagar as
contradicGes das classes sociais e outras diferencas que poderiam dar félego ao projeto
de diviséo.

Retomamos a seguir as vinhetas PN4 e PN5, do t6pico 4.2 que evidenciou a
heterogeneidade das propagandas, para analisa-las agora sob a perspectiva de como elas
constroem a imagem do referente. Elas produzem sentidos em torno de duas imagens

sobre o projeto divisionista.

PN4 (Mdsica): Eu digo ndo e ndo. Eu digo ndo e ndo. Eu digo ndo e ndo. Eu quero a
unido. E isso ai, 0 meu Para ninguém divide, irmdo. Tanta beleza e riqueza ta na nossa
mao. E nosso rio, floresta, nosso minério, entdo. Tudo da nossa gente. Todos do mesmo
chéo. Vote 55. Diga ndo a divisdo. Vote 55. Contra a criacdo de Carajas.

PN5 (Musica): Eu digo ndo e ndo. Eu digo ndo e ndo. Eu digo ndo e ndo. Eu quero a
unido. A nossa bandeira é massa. Contra a violéncia e a pobreza. Eu digo néo, néo,
ndo, ndo. Ao desemprego ndo. desmatamento ndo. E isso ai, 0 meu Para ninguém
divide, irmdo. Tanta beleza e riqueza ta na nossa mao. Vote 55. Diga ndo a divisao.
Vote 55. Contra a criacéo de Carajas.

Ambas constroem dois imaginarios sobre o referente: uma do N&o e outra do
Sim. A vinheta tenta relacionar o referente, a divisdo, as palavras “violéncia”,

“pobreza”, “desemprego” e “desmatamento”, propondo a repulsa ao projeto
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emancipacionista, que € reforcada pelo referente proposto pelo Nao (a unidade) com as
expressoes “unido”, “bandeira massa” e “o meu Pard ninguém divide, irmao”,
carregando neste Ultimo até um tom de hostilidade, presente em todo o discurso das
propagandas do N&o, sendo essa hostilidade a forma encontrada para fazer com que o
eleitores se antipatizem ao Sim, e essa hostilidade é fomentada pelo discurso de que o
Sim estaria tirando grande parte do territério e populagdo do Para, tornando-o um
Parazinho. O discurso das propagandas em analise tenta inculcar nos eleitores a ideia de
que o Paré é o dono legitimo do territorio em disputa e que pelo voto desses eleitores
ele, o territdrio, continuara sendo. Isso fica expresso quando diz que a beleza e riqueza

LT3

do Para esta “na nossa mao”.

4.3.2. Imagem do rival

As propagandas analisadas neste topico do trabalho tém como principal efeito de
sentido a construgéo da imagem negativa do comité rival, ou seja, a imagem que o Sim
faz do Ndo e a imagem que o Nao faz do Sim. As primeiras sdo a PN1 e PS1, sobre as

quais ja refletimos quanto a heterogeneidade marcada, no inicio do capitulo de analise.

PN1: Os separatistas tentam enganar vocé, dizendo que a diviséo do Para vai melhorar
a vida das pessoas mais pobres. Falam em 12 bilhdes como se em um passe de magica
o Para dividido passasse a ter mais recursos quando na verdade terd ¢ mais despesas.
A lei é clara. Para recebe 6,1 % do FPE. Isto é 0 que esta valendo. Se dividir esse
dinheiro, que ja é pouco, pelos trés novos estados, 0 que vai aumentar é a pobreza. Pior
que querer dividir o Para é mentir pro povo do Para. Vote 55, contra a criacdo de
Carajés.

PS1: O nédo afirma que o Para perde com a divisdo. 1sso ndo é verdade. O governo do
Para recebe hoje do Fundo de Participacdo dos Estados, do governo federal, R$ 2,9
bilhdes/ano. Depois da divisdo passa a receber R$ 5,9 bilhdes, porque passa a ser trés
estados. S&o Trés bilhdes a mais por ano. E atencdo! esses dados sdo oficiais. Se é bom
para todo mundo, porque dizer ndo?

Sem reservas, 0 texto da vinheta PN1 desqualifica o Sim, remetendo-lhe
diretamente a mentira. A argumentacdo é quanto & um dado, mas ao relacionar a
imagem do Sim a de mentira, o efeito recai sobre tudo o que o Sim disser e ndo apenas a
esse dado da propaganda especificamente. A vinheta ndo diz exatamente em relacdo a

que o Sim mentiu, ndo diz referente a que o Sim pronunciou os 12 bilhdes e colocam
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em seguida a informacao de que o Paréa recebe 6,1% do FPE, ligando uma informacéo a
outra, mas nao fica claro que é isso mesmo, pois para fazer essa relagdo o ouvinte
necessita ter tido acesso a vinheta do Sim que fala sobre os 12 bilhGes lembrados na
PN1, para que ela faca sentido. Por outro lado, o discurso ndo precisa buscar uma
logicidade para desqualificar a imagem do oponente, uma vez que o discurso politico é
constitutivamente polémico, ha uma rivalidade aberta entre os oponentes, fazendo com
que os discursos produzidos nunca falem sozinhos, mas no embate com o discurso do
outro.

Na PS1, o locutor, o Sim, traz o rival (nomeadamente, “O Nao”) para seu
discurso, logo no inicio da vinheta, e chama-o de mentiroso: “Isso nao ¢ verdade”. E em
seguida usa nimeros na tentativa de provar porque o Nao estad mentindo quando diz que
o Para perderia com a divisdo, ja que o Pard ganharia um repasse maior do FPE. Por
iSSO mesmo, um repasse maior, a vinheta constroi uma imagem positiva da proposta de
divisdo do Sim, a divisdo, pois ela possibilitaria que o recurso do FPE aumentasse em
relacdo ao que era repassado na época.

Vejamos a seguir mais duas vinhetas, nas quais a polémica é declarada entre os
dois grupos politicos huma tentativa de colocar em xeque a confiabilidade do outro, o
oponente politico, por meio do mesmo jogo discursivo, repetindo até a mesma
construcdo textual para mobilizar os mesmos sentidos na construcdo do discurso:
pressupde-se que os politicos tidos como oponentes em cada uma delas querem ou nao

querem a divisdo por interesses pessoais.

PS17: Vocé ja parou para pensar guem esta por trds da campanha do ndo? O que eles
ganham tentando fazer com que tudo continue como est4d? N&o se importando com o
sofrimento do povo? Simples, para eles esta tudo bom, bom até demais.

PN13: A campanha pela criacdo de Carajas esconde grandes interesses, politicos e
empresarios. Mas o0 maior interesse eles ndo conseguem esconder. Quem quer dividir 0
Para ndo esta pensando nas pessoas. Vote 55, contra a criacdo de Carajas.

A PS17 pressupde que o N&o, enquanto frente politica que representa o povo,
deveria se importar com o sofrimento do povo, consequentemente, ndo se opor a
divisdo, que traria a solucdo para esse sofrimento. Mas, segundo o sentido que 0 Sim
deseja construir, 0 Nao se opde a divisdo porque possui outros interesses, interesses
esses que a vinheta diz ser velados (“...quem esta por tras da campanha do ndo? O que
eles ganham...”), talvez ilicitos. Em suma, a vinheta tenta inculcar no ouvinte que o0s

politicos do Néo se opdem a divisdo do Pard porgue essa nova conjuntura implicaria em
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perda de vantagens que ndo estdo de acordo com o interesse popular. Da mesma forma,
a PN13 implanta uma duvida no eleitor quanto a confiabilidade do Sim, permitindo o
pressuposto de que os interesses do Sim néo estdo ligados ao bem do povo, mas de
atender interesses politicos e empresariais. Com essa construcdo, é mobilizado
ideologicamente a ideia de que o projeto de Carajas ndo é uma causa social, mas de luta
em causa propria, lembrando o discurso de Hélio Gueiros, no capitulo 2, quando diz que
0 propdsito dos politicos emancipacionistas, na verdade é de se elegerem com mais
facilidade a governador, senador e deputado federal. Apesar de as vinhetas se oporem
numa situacdo politica pontual, se unificam em torno de uma ideia: a do projeto

hegemonico de sociedade.

4.3.3. Imagem do locutor

Outra recorréncia que encontramos na analise do corpus sdo os imaginarios
sobre o locutor. Iniciamos o trabalho com a PS17 e a PS2, sobre a qual jA nos
debrugamos sob o olhar da heterogeneidade marcada. Observe como &€ comum 0S

locutores, Sim e N&o, produzirem seus discursos no avesso do discurso um do outro.

PS2: Uma das principais discussfes desse plebiscito é a seguinte: o que € mais
importante? O tamanho do Paré ou o tamanho do sofrimento do povo do Para? Para o
ndo 0 mais importante é o tamanho do Par4, para o sim 0 mais importante é o tamanho
do sofrimento do povo do Pard. E pra vocé? O que é mais importante? Quem ama
cuida, protege, ajuda. Diga sim pro Carajas!

PS18: Responda sinceramente, do fundo do seu coracdo. Pra vocé, o que é mais
importante: o tamanho do Par4 ou tamanho do sofrimento do povo do Pard? o
tamanho do Par& ou tamanho dos problemas do Pard, que precisam ser resolvidos. Se
na primeira vocé respondeu tamanho do sofrimento do povo do Para e na segunda o
tamanho dos problemas do Para que precisam ser resolvidos, parabéns! O seu coracdo
é sim.

As duas vinhetas parafraseiam o mesmo sentido, 0 de que o Sim propde a
divisdo porque esta preocupado em resolver os problemas que causam o sofrimento do
povo do Para e a de que o N&o se op0e a divisdo porque esta preocupado apenas com 0
tamanho do territorio do Para. E com essas diferencas que o locutor constréi uma
imagem positiva de si, a do Sim, e negativa do oponente, o Nao.

Essa imagem positiva do Sim se dd porque a vinheta argumenta que sua

preocupacdo € nobre enquanto que a do N&o seria um apego pequeno, uma vez que 0

121



que esta jogo é o sofrimento do povo e diante disso pouco importa o tamanho que o
Parad tem. E, segundo vinheta, esta preocupacdo do N&o € desprestigiada, partindo da
interpretacdo de que sua posicao politica ndo se volta para o bem estar das pessoas.

As duas vinhetas também chamam o eleitor a responsabilidade com o sofrimento
das pessoas. Individualiza cada eleitor, chamando-o a optar por um lado. Mas como isso
é feito depois de situar o eleitor entre duas posi¢des politicas (uma nobre, preocupada
com o sofrimento das pessoas, e outra que sé estd preocupada com o tamanho do
territorio paraense), configura-se em uma estratégia discursiva que faz com que o eleitor
se sinta constrangido em optar pelo Nao e sinta-se fazendo a coisa certa ao votar no

Sim, colaborando para que o sofrimento de todos seja sanado por meio da divis&o.

PS19: N&o perca o debate do século. O Sim versus o N&o. Serd nesta quinta, dia
primeiro, as dez da noite, na RBA. Saiba guem esta falando a verdade e quem esté
mentindo. Quinta. Dez da noite, na RBA. Diga sim pro Carajés. Sim.

PS20: N&o perca o debate do século. O Sim versus 0 Ndo. Conhega as vantagens de
mudar e as desvantagens de tudo ficar como estar. Quinta, dez da noite, na RBA. Diga
sim pro Carajas. Sim.

Mais uma vez, repete-se a tentativa de construir uma imagem negativa do rival e,
consequentemente, positiva do locutor, ja que numa conjuntura de eleicdo, onde um
candidato deseja ganhar o voto do eleitor, os esforcos discursivos sempre vdo ser no
sentido de promover positivamente o locutor em detrimento de seu oponente. Entéo,
nesse caso, fica claro que “quem esta falando a verdade” e “quem esta mentindo” sdo
sentidos mobilizados, respectivamente, para o Sim e para o N&o, assim como 0s termos
“vantagens” e “desvantagens”. E mesmo se ainda restar duvida de que o locutor do
discurso é o Sim, isso fica evidente pela assinatura da vinheta “Diga sim pro Carajas.
Sim”, que sempre aparece ao final das vinhetas do Sim. Assim, o locutor do discurso
constroi uma imagem do que fala a verdade e traz vantagens por meio da mudanca, da
divisdo do Par4, e constr6i também uma imagem negativa do rival, situando-o no lugar

do que mente e defende a permanéncia do que néo traz beneficios.

PS21: A saude do Para pode melhorar? (sim). Os maiores problemas de Belém séo:
superlotacdo dos hospitais e falta de médicos. Quando os novos Estados assumirem o
comando da salde em seus territdrios e construirem novos hospitais isso muda. E com
a divisdo, grande parte do funcionalismo vai ser paga pelos novos estados. SG assim vai
ter dinheiro para contratar os médicos que Belém tanto precisa. Diga sim para o
Carajas.
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Percebemos que esta vinheta é voltada para conquistar o voto dos eleitores da
metropole, enderecando o discurso por meio do nome da capital: “Belém”. Apesar dos
eleitores da regido do pretenso Carajas terem se manifestado favoraveis ao projeto de
divisdo, retomamos o que ja dissemos sobre o fato de ainda que 100% do eleitorado da
regido votasse no Sim, s6 o voto desses eleitores ndo seria suficiente para a vitoria no
plebiscito, justificando o motivo que fez com que o Sim também se preocupasse com 0
eleitorado belenense. Assim também se justifica porque as propagandas do Sim, de
modo geral, argumentam que a divisao sera boa para eles também, lembrando o slogan,
“bom pra todo mundo”. Da mesma forma, o N&o teve aceitacdo total na metrépole, o
que ja ressoava durante o periodo de campanha, e por isso mesmo o0 Sim ndo poderia
instaurar uma rivalidade tdo ferrenha com o N&o, uma vez que poderia ganhar a
antipatia do eleitorado da metropole que ja se manifestava como apoiador do Nao.
Diante disso, lembramos Pécheux (2010) e Osakabe (1999) para justificar a estratégia
encontrada no discurso do Sim para também conquistar os eleitores de Belém e
municipios vizinhos: a de ndo marcar uma oposi¢ao ferrenha contra o Ndo. Em Pécheux
(2010) pautamos essa justifica na afirmacao do autor sobre a busca por mecanismos de
protecdo quando produzimos discursos, considerando as situacOes e posi¢cdes dos
sujeitos. Em Osakabe (1999) essa justificativa é possivel pela preocupacdo do discurso
politico, de forma geral, com o fato de que seu eleitor também é ouvinte dos discursos

adversarios.

4.3.4. Imagens construidas nas propagandas

Considerando as questdes que nortearam a analise neste topico quanto ao jogo
de imagens (Qual imagem penso que o ouvinte faz de mim para que eu lhe fale dessa
forma? Que imagem penso que o ouvinte faz do referente para Ihe falar dessa forma?
Que pretendo do eleitor para lhe falar dessa forma?), dividimos as vinhetas do corpus de
acordo com a presenca de expressdes que qualificavam o referente, o locutor e o
interlocutor com o intuito de evidenciar como as construcdes discursivas das vinhetas
construiram a imagem do referente, de si (0 Sim como locutor ou 0 N&o como locutor) e
do rival. E ao final disso, respondemos a questdo: o que o produtor do discurso pretende

do ouvinte para lhe falar dessa forma?
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Quanto a primeira questdao “Qual imagem penso que o ouvinte faz e mim para
que eu lhe fale dessa forma?”, percebemos que o funcionamento discursivo das vinhetas
respeita um dado, o nimero de eleitores que cada frente precisava para vencer a eleicao.
Diante disso, percebemos o seguinte comportamento: considerando que o eleitorado da
metrépole é maior que o da regido que pleiteia a divisdo e suficiente para conter a
aprovacao do projeto de divisdo no plebiscito, 0 Nao teve como estratégia nao eleger
como interlocutor, ou pouco fazer isso, os eleitores da regido de Carajas, mas fidelizar o
eleitor da metropole ao referente que criaram (o Para indivisivel) em oposi¢do ao
referente de divisdo proposto pelo Sim, tentando ainda durante esse processo criar nesse
eleitor a recusa ao projeto do Sim. Dessa forma, as vinhetas do N&o estabelecem como
interlocutor prioritario o eleitorado de Belém e dos outros municipios da metrépole,
produzindo discursos que consideram, em grande parte, apenas esse publico, e
promovendo a unido desses eleitores contra o Sim, por meio de um sentimento de
unidade paraense e de posse sobre o territrio em disputa. E desta forma que
entendemos e explicamos porque o discurso do N&o apresenta uma maior rivalidade que
0 Sim, sendo essa a estratégia discursiva escolhida para que o eleitor tenha uma imagem
do Nao de protetor do Para, defensor de suas riquezas, contra 0s separatistas que querem
tornar o Para pequeno, diminuido.

Por outro lado, o Sim, que precisava ter o voto do eleitor da regido Sul/Sudeste e
ainda do eleitor da metrépole para ganhar a eleicdo, tem um comportamento diferente,
produzindo discursos voltados para esse eleitor que é interpelado mais de perto pelo
Ndo e com quem o eleitor j& acenava uma filiacdo. Desta forma, as construcdes
discursivas das vinhetas do Sim tentam convencer o eleitor da metrépole a votar no
Sim, permitindo a divisdo do Para, sob o argumento de que a populacdo dessa regido
tera a solucdo para todos os problemas. Retomamos Osakabe (1999) para reforcar que o

locutor deve trazer ao ouvinte sentidos elementares a aceitacdo do seu discurso.

O locutor tem a necessidade de ter também garantido certo nimero de
significacbes que considera suficientemente aceitas e assimiladas no
ouvinte, cujo desconhecimento pode levar o ouvinte a simplesmente
recusar o discurso que lhe é dirigido (OSAKABE, 1999, p. 67).

Entdo, se o eleitor da metrépole assimila que com a divisdo o novo Para tera
mais condi¢cdes de melhorar a salde para os moradores desse territorio, abre-se uma

janela para convencé-lo a votar no Sim.
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Lembrando ainda o que nos disse Osakabe (1999) quanto a imagem do
adversario presente no ouvinte, partindo do pressuposto de que o seu ouvinte também é
interpelado pelo adversario, podemos dizer que 0 mesmo acontece no caso dos eleitores
da metrdpole, de forma que o comité do Sim, além de garantir os votos das regides que
deixariam de compor o Pard (e mostravam-se favoraveis a divisdo), ainda precisava
conquistar o voto do eleitor que ficaria no novo Para, um eleitor mais préximo do
adversario e que, de antemdo, j& se manifestava contrario a divisdo. Entdo, nas
condicdes de producdo, o Sim, além de considerar as imagens que o ouvinte fazia dele,
ainda precisava prever em seu discurso que esse ouvinte convivia mais com o discurso
do N&o e estaria predisposto a aceitar tal discurso. Diante disso, a saida encontrada pelo
Sim foi levar para esse eleitor uma imagem de quem propde a divisdo ndo apenas para
diminuir o Para, mas para melhorar a vida das pessoas e ndo s das pessoas do pleiteado
Carajas, mas evidencia que também entende a realidade do eleitor da metrépole e que se
preocupa com ele, o que justifica o slogan “Bom pra todo mundo”.

E é neste ponto que entram as consideragdes quanto as imagens construidas
sobre o referente, que corresponde a segunda questdo da analise “Que imagem penso
que o ouvinte faz do referente para Ihe falar dessa forma?”, mas que também implica a
imagem que cada frente faz de si e do comité adversario. Como é o Sim que propde a
divisdo, as vinhetas dessa frente politica constroem uma imagem positiva do referente, a
de que a divisdo sera boa para todos, para 0s defensores da emancipacdo e também para
as pessoas da metropole, numa estratégia discursiva destinada a inverter uma possivel
antipatia desse eleitor ao projeto de divisdo, considerando, no jogo de imagens, as
condic@es sociohistéricas desses eleitores, como, por exemplo, a satde de Belém, que é
0 objeto da PN12.

Ainda nas consideracBes quantos aos imaginarios sobre o referente, chama a
atencdo no corpus o discurso recorrente do N&o de que o Para ficaria pequeno com a
divisdo. Dentro dessa construcdo discursiva em que o tamanho do novo Para esta no
centro da discussdo, encontramos recorrentemente palavras como “diminuicao” e
“pequeno”, que além de serem usadas para remeterem ao territorio do novo Para
também sdo usadas como referéncias pessoais aos eleitores, insinuando que essas
caracteristicas também sdo cabiveis aos eleitores que ficariam no Pard remanescente.
Diante disso, o Sim se esfor¢a para desconstruir essa ideia de que o Para ficaria
pequeno, tentando convencer o eleitor de que esse argumento ndo tem sustentagéo,

primeiro porque outros estados até menores geograficamente sdo referéncia nacional
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(como o Rio de Janeiro) e, segundo, porque a divisdo implicaria em melhoras
significativas para todos, o que compensaria a perda do territério.

Tomando como o referente das propagandas a divisdo (ou ndo) do Parg,
buscamos como o dicionario Houaiss (2001) define “divisao” e encontramos o seguinte:
ato, processo ou efeito de dividir. Linha de demarcacéo; divisa, divisoria, limite. Cada
uma das partes ou porcdes de um todo. A partilha de algo entre pessoas. Qualquer
processo de partilha em que cada um seja responsavel ou receba uma parte de um todo.
Separacdo segundo algum critério ou ordem; classificacdo. Separacdo radical;
desavenca, desacordo, desunido. E no que tange a perspectiva administrativa da palavra,
o mesmo diciondrio define divisdo como “processo de segmentagdo de uma regido ou
pais em partes menores como estados, municipios, distritos etc., para efeitos politico-
administrativos”.

Desta feita, as propagandas do Sim trabalham com a ideia de divisdo como se
esta implicasse em reparticdo dos bens territoriais para que cada federacdo tire do seu
territorio a solucdo de seus problemas sociais. E para isso recorre em seus discursos a
problemas sociais cruciais, por exemplo, a sadde. Por outro lado, as vinhetas do N&o
empenham-se em dizer que ha uma diferenca entre dividir e repartir, mobilizando no
eleitor a memoria de irmandade de repartir para dizer que 0 que o Sim quer ndo tem
esse sentido. Ainda insistindo no uso do termo “divisdo”, percebemos que as duas
frentes o utilizam amplamente, mas acreditamos que ele ndo tem 0 mesmo sentido para
cada uma. Enquanto, nas propagandas do Sim, divisdo remete a somar, crescer,
desenvolver, nas do Ndo a mesma palavra se assimila ao sentido de diminuicao,
particdo, pobreza, menos recursos. Com isso, de forma geral, as duas frentes vao
argumentar de diversas formas que a divisdo remete a ganhos (no caso do Sim) ou
perdas (no caso do N&ao). Outra consideracdo sobre o termo nas vinhetas é que como a
divisdo € uma proposta do Sim, os discursos do N&o se debrucam sobre o termo
“divisdao” ou “dividir” com o intuito de construir um sentido negativo junto ao eleitor.
Assim, tanto as propagandas do Sim quanto as do N&o produzem sobre 0 mesmo
discurso, divisdo, efeitos de sentidos diferentes, demarcam sentidos distintos no jogo de
disputa politica; sendo que, no caso do Nao, os sentidos se constituem no avesso da
outra.

Podemos ainda remeter esses efeitos de sentido derivados do termo “dividir” ao
uso das palavras separagéo e criacdo (do Carajés). N&o ha uma distingdo direta entre as

palavras, mas, percebe-se, no funcionamento do discurso, que o Sim ndo insere nas
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propagandas um efeito de separacdo como corte radical, mas a emancipacao sera para
que todos os estados (Par4 e Carajas) se fortalecam e continuem como irméos*. Com
1SS0, as vinhetas do Sim produzem um discurso no qual relativizam a rivalidade (ao
contrario do N&o que tenta construir uma imagem de si mais passional em defesa do
Pard), pois 0 Sim precisa argumentar que o Carajas e o novo Para continuardo parceiros,
complementares, enquanto que as propagandas do N&o deixam claro todo o tempo o
entendimento de que a divisdo do Estado significaria sim um corte, uma ruptura e ndo
sO para um reordenamento geografico, mas também socioecondmico e cultural,
buscando com isso implantar, por meio das propagandas, um sentimento de unidade na
populagéo e, concomitantemente, de ameaca a esse todo paraense. Sobre essa unidade,
falaremos melhor a seguir.

Quanto a terceira questdo, “Que pretendo do eleitor para lhe falar dessa forma?”,
pudemos perceber que a producdo do discurso das propagandas € um resultado da
relacdo entre locutor e ouvinte e 0 que pretende o locutor desse ouvinte: nesse caso, 0
voto. Tudo o que foi dito para responder as duas primeiras questBes, concernentes a
imagem do referente e do locutor, acabam por responder a terceira questdo, ja que as
imagens construidas pelas duas frentes de si, do rival e do referente sdo feitas para um
unico fim, a conquista do voto do eleitor. Apesar de a resposta ser 6bvia, 0 que interessa
neste estudo, como um estudo pautado pela AD, séo os engendramentos discursivos que
nos permitem chegar a essa resposta e nao a resposta em si. Ou seja, compreender como
nos discursos se coloca e funciona o trabalho da ideologia na interpelacdo do sujeito, o

que sera analisado na subsecédo abaixo.

4.4. FORMACOES DISCURSIVAS: SIM E NAO

Como citamos no capitulo trés, Pécheux (2010, p. 163-164) define formacéo
discursiva® como componente da formacfo ideoldgica. “uma ou varias formacdes
discursivas interligadas que determinam o que pode e deve ser dito (...) a partir de uma

posicdo dada numa (...) toda formacdo discursiva deriva de condigfes de producdo

%0 “Norberto Bobbio trata o separatismo como “autonomismo”, que por sua vez pode constituir rupturas
fundamentais no campo administrativo, linguistico, religioso e outros. Ja o significado da palavra
separacgdo (para o Sim, emancipagdo) sugere um afastamento, deixar de fazer parte, o que ndo quer dizer
necessariamente que a separagdo faz com que as partes tornem-se incompativeis” (COSTA, 2011, p. 200).
* Desse ponto do texto em diante, também nos referimos a expressdo “formacio discursiva” como FD.
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especificas, identificaveis a partir do que acabamos de designar”. Assim, foi a partir das
condicOes de producao que buscamos identificar as formagdes discursivas, por meio do
dispositivo analitico que construimos, composto pelas tematicas: heterogeneidade,
homogeneidade/unidade, e jogos de imagem. Durante as analises tentamos levantar
marcas nos textos que evidenciassem o movimento discursivo produzido pelo Sim e
pelo N&o, por meio desse dispositivo.

O Sim e o N&o representam duas formacgdes discursivas, respectivamente pro e
contra a criacdo do estado de Carajas. Como o Sim e o N&o se constituem enquanto
formacdes discursivas, 0 que fazemos nesse topico é elencar os principais elementos
que confirmam as duas FDs. Apresentamos de agora em diante um levantamento dessas
recorréncias para marcar as formacgdes discursivas de cada comité para, com isso,
chegarmos ao funcionamento discursivo das propagandas.

Diante do que foi analisado aqui, percebemos que as duas frentes focalizam uma
grande tematica (slogan), para dali desembocarem em outras subdivisdes teméticas. A
do Sim seria, no nosso entendimento, o slogan “Bom Pra Todo Mundo” (ou “Bom Pra
Todos”) e a do Nao seria o “Nao ¢ Ndo, ninguém divide o Para”. Enquanto o Sim
procura significar (ou simbolizar) melhora em todos os ambitos para todas as regides,
inclusive para o Para remanescente, trabalha para argumentar porque a divisdo é boa
para todo mundo; o Néo simboliza o interlocutor contrério a essa premissa, na tentativa
de desconstruir esse discurso do Sim de forma categorica, buscando argumentacGes para
mostrar que a divisdo ndo serad boa para ninguém.

Firmado esse entendimento, elencamos abaixo quais as principais
argumentacoes que fundamentam o “Bom pra todo mundo” do Sim e da mesma forma o
“Nao e N&o, ninguém divide o Para” do Nao. Segundo a argumentagdo presente nas
vinhetas do Sim, a divisdo do Para seria boa para todo mundo; para a construcao desse
efeito de sentido, é apresentado um leque de razdes: ampliaria a presenca do Estado e os
governantes estariam mais proximos da populacdo (tanto de ambito estadual quanto
federal); significaria mais recursos federais e estaduais para investimentos publicos;
mudaria o Para com mais saude e infraestrutura; sobraria mais verbas para a regido de
Belém resolver seus problemas; diminuiria o sofrimento do povo do Pard. Por outro
lado, as principais argumentacdes das propagandas do N&o para dizer que a divisdo do
estado ndo seria boa sdo que: geraria despesas para 0 povo referentes a criagdo do novo
Estado e com o funcionalismo; perderia grande parte das riquezas naturais e recursos

federais; o novo Para ficaria com apenas 17% do territério e cinco milhGes de
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habitantes; abalaria a unidade da identidade paraense; seria uma manobra politica e
empresarial; aumentaria a pobreza.

Com isso, defendemos que o Sim constroi uma formacao discursiva que se alia a
tematica da emancipacdo, usando um modo argumentativo de lidar com essa tematica,
mobilizando o0s aspectos racionais do interlocutor. Relembrando os sentidos
mobilizados nas analises, vemos que a caracterizacdo dessa FD é possivel, j& que a
temética emancipacdo é a motivacdo que pauta todos os discursos gerados pelo comité.
Ja 0 modo de funcionamento do discurso como argumentativo foi definido por
entendermos que os discursos revelam o Sim como um locutor preocupado em
argumentar a favor dos beneficios da divisdo ndo apenas para a regido emancipante, mas
também para 0 novo Pard, lembrando aqui a expressdo generalizante “Bom pra todo
mundo”. Na argumentacdo de que a divisdo implicaria em mudangas para melhor em
todos os sentidos possiveis e para todos, o discurso das vinhetas do Sim mobiliza
aspectos racionais para convencer o eleitor, apresentando numeros, dados e outros
aspectos pautados na racionalidade para construir sentidos ao eleitor.

Por outro lado, as propagandas do N&o produzem uma formacdo discursiva que
adota a tematica da unidade, com o modo de funcionamento imperativo (marcado pela
negacao, pela oposi¢do hostil a divisdo do Pard), mobilizando a emocéo do interlocutor.
A temaética da unidade rege as produc@es discursivas, direcionando o funcionamento do
discurso do N&o no modo imperativo, resumido no slogan “Nao e N&o, ninguém divide
o Para”, em torno do qual os discursos construidos pelas vinhetas do N&o se opdem de
forma taxativa a divisdo, mostrando-se fechado ao didlogo. Fazendo um paralelo entre
“todos” e “ninguém”, podemos dizer que o discurso do Nao explora o “ninguém” como
avesso do “todos” explorado pelo Sim. J4 que este mobiliza sentidos para construir a
imagem positiva de “todos”, o primeiro explora um termo contrario para impetrar
sentido negativo. Ja os aspectos mobilizados pelo Nao para operar o funcionamento do
seu discurso nas vinhetas sdo de cunho emocionais, recorrendo a elementos culturais,
identitarios e discursos de unidade que alimentam a repulsa dos eleitores do Para
remanescente contra o Sim, sendo essa a forma escolhida pelo N&o para operar sentidos,
unindo os eleitores que pertenceriam ao novo Pard por meio de um sentimento de
animosidade para com o Sim. Isso foi alcangcado com o trabalho das vinhetas do N&o
para construir uma imagem de seu opositor como 0 que queria roubar parte do

territério/riquezas do Para.
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CONCLUSOES: AS FORMACOES DISCURSIVAS COMO PARTE DAS
ESTRATEGIAS IDEOLOGICAS DE DOMINIO SOBRE O TERRITORIO

Para o inicio das consideragcdes cabiveis aqui, ressalvamos que tratamos 0s
discursos analisados neste trabalno ndo como um julgamento, uma critica aos
defensores da divisdo do Pard ou aos que se opuseram a esse projeto. Tomamos como
argumento para esse tipo de interpretacdo do nosso trabalho o que Orlandi fez ao
descrever as denominagdes para os discursos ludico, autoritario e polémico, dizendo que
essas denominagdes “ndo devem levar a pensar que se estd julgando os sujeitos desses
discursos; ndo é um juizo de valor, é uma descricdo do funcionamento discursivo em
relagdo a suas determinacdes historico-sociais e ideoldgicas” (ORLANDI, 2012, p. 87).

O trabalho aqui proposto é o de evidenciar o funcionamento discursivo das
propagandas do Sim e do N&o e o trabalho de analise nos mostrou, como vimos no
topico passado, que cada uma das frentes politicas sdo concorrentes e se constituem
enquanto formagdes discursivas distintas, aliés, polares, considerando que uma é a favor
e a outra contréria a divisdo do Para, marcadas, no caso do Sim, pela teméatica da
emancipacdo, modo de funcionamento argumentativo e com a mobilizacdo de dados e
referéncias para construir sentidos junto ao interlocutor; enquanto que a FD do Né&o se
pauta na temética da unidade, modo de funcionamento imperativo e com recursos que
atingem a emocéo do eleitor.

Durante toda a discussdo que fizemos, relacionando as dinamicas
socioterritoriais, politicas e econdmicas da regido com as produgbes discursivas, 0
plebiscito, ao nosso entender, € mais uma manifestacdo do cruzamento de interesses
ligados aos sujeitos hegemonicos dos campos politico e econémico.

O Sim conserva a ideologia do desenvolvimento militar, mantendo uma estrutura
social que beneficia as matrizes hegemonicas, ignorando as desigualdades e diferencas,
que originaram os inumeros conflitos que marcaram a regido, apagando a luta e a
politica de classes e de desigualdade econdmica e social. Enquanto que o N&o néo se
preocupou em dar uma resposta para o0 povo da regido Sul/Sudeste do Para, elegendo
seu o eleitor da metropole como seu alvo no jogo discursivo. O que Ihe permite a dizer
“ndo”, justificando nossa interpretacdo de que o funcionamento discursivo do N&o é
regido pelo modo imperativo, sem se dar ao trabalho de propor uma mudanca de postura

governamental em beneficio dos moradores da regido em disputa, uma vez que as
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argumentacdes usadas mais fazem sentido para o eleitorado de Belém e regido
metropolitana.

Tanto no caso do N&o quanto no do Sim, os sujeitos envolvidas nesse jogo
discursivo das campanhas, 0s argumentos usados para convencimento e a forma como
foram apresentados e a realidade socioecondmica vivenciada pelos eleitores sdo 0s
alicerces que estruturam as propagandas, consideradas estruturantes, por almejarem a
construcdo de uma nova realidade ou manutencdo de uma ja existente.

E pensando desta forma que acontece o uso das mazelas sociais para compor a
elaboracdo ideoldgica do projeto separatista e € também o que da a credibilidade
necessaria para ser aceito pelos eleitores como a solugdo para todos os problemas
sociais. Por outro lado, a campanha do Nao tratou a divisdo como mais que a perda de
territorio: a perda da parte rica do Estado. Essa perda é apresentada como uma prejuizo
coletivo, ignorando o fato de que essa riqueza nao é partilhada de forma igualitaria para
permitir a invocacgdo do discurso de que “somos grandes, somos ricos” e, em seguida,
dizer que hd uma for¢a que quer “nos” diminuir e “nos” empobrecer. Com isso, 0
emocional do eleitor é acionado, inculcando que a divisao do territdrio significaria essas
perdas econdmicas e também culturais e de identidade, que, inclusive, implicaria na
separagdo entre as pessoas.

Enquanto os sentidos produzidos pelas vinhetas do Sim colocam a divisdo como
a solucdo automatica para os problemas da regido, chamando a atencéo do eleitor dados
referenciais para mostrar que logicamente a divisdo é boa para todos, as producdes
discursivas mobilizadas pelas propagandas do N&o colocam como solucdo a
manutencdo do territério como esta, apelando para recursos sentimentais de apego ao
territério e aversdo ao projeto divisionista. Por meio do discurso, as pec¢as publicitarias
usam “o poder simbolico como poder de constituir o dado pela enunciagdo, de fazer ver
e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a agéo
sobre 0 mundo [...]” (BOURDIEU, 2006, p.14). Com base nessa frase de Bourdieu,
podemos ver nas propagandas do Sim que a intencdo dos discursos é o de usar o poder
simbolico presente na argumentacdo para que o eleitor olhe a realidade social da regido
de Carajas com descontentamento e que tenha no voto o meio para mudancga. Por outro
lado, as propagandas do N&o também entram nessa perspectiva, mas com o intuito de
fazer crer o eleitor que a mudanca € nociva a sua realidade social e o0 voto € a agdo que
precisa tomar para impedir a emancipacdo, a perda de territorio. E desta forma que as

ideologias dominantes se propdem a ser absorvidas pela populagdo, ndo como algo que
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parte de interesses da classe politica, mas como uma problematica que pode ser
resolvida por todos, por meio da participacdo popular, por meio do voto. Neste processo
de mistificacdo, naturalizacdo e universalizagdo de suas ideologias, o0 Sim e o0 Né&o
trabalham continuamente, o Nao de forma mais agressiva e recorrente, mas ambos
focalizam a desvalorizacdo do pensamento um do outro, na tentativa de anular as ideias
que podem comprometer a adesdo do eleitor aos seus respectivos projetos politicos.

Com isso, acreditamos que, apesar de efetivamente o N&o ter vencido o
plebiscito, ficou expresso nas urnas a vitoria discursiva das duas hegemonias, do Sim e
do Nao, ja que quase a totalidade dos eleitores da regido Sul/Sudeste votou Sim
enquanto que o N&o teve vitdria macica na regido metropolitana de Belém. Cada
eleitorado (das regides que comporiam o Carajas e o novo Pard) foi convencido pelo
discurso do comité local, mas o que fez a diferenca foi o fato de o eleitorado belenense
ser muito maior que o da regido do pretenso Carajas.

Essa vitoria foi possivel gragas aos valores articulados & identificacdo do eleitor
com o territorio como lugar de uso, de producdo da sobrevivéncia, espaco de construgao
e de defesa de uma cultura tida como homogénea. Por outro lado, os comités
obscureceram na producdo discursiva a nogdo de territorio enquanto espaco de disputa
entre grupos econdmicos e politicos. Para tanto, mobiliza-se a constru¢do de um “nds”
imaginario que, unido, defende ou a manutengdo de “nosso territorio”, “nossa cultura
ameagada” ou o reconhecimento de um territorio produzido a margem dos
investimentos estatais, sofrido e abandonado. Naturalizando-se o pertencimento ao
territdrio, num e noutro caso, obscurecem-se o0s enfrentamentos de classe e a
distribuicdo desigual dos bens socialmente produzidos.

Um dos elementos mais presentes na argumentacdo dos politicos e adeptos a
separacdo do Estado foi a auséncia de politicas publicas na regido Sul/Sudeste do Para e
que com a divisdo territorial o governo ficaria mais proximo dos moradores dos
territorios emancipados. Esse sentimento de abandono, ainda que palpavel, acaba sendo
uma contradicdo, pois talvez ndo haja no pais regido que mais teve presen¢a do Estado
do que a amazénica e uma prova disso € o numero de empreendimentos implantados
pelo governo na regido desde os anos 60 e outras iniciativas privadas apoiadas pelo
Estado, o que n&o significa, por outro lado, que essa presenca trouxe beneficios de
qualidade de vida para a populacgéo.

Essa questdo abre margem para avaliarmos as vinhetas do Sim, que ndo propds

em nenhuma producgdo discursiva uma mudanga no modelo de governo a partir da
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criacdo do estado de Carajas, deficiéncia essa que, a nosso ver, ndo traz garantia alguma
de que a divisdo de fato significaria mudangas positivas, melhoras na qualidade de vida
das pessoas que vivem na regido. Da mesma forma, as vinhetas do N&o se opbem a
divisdo sem apresentar argumentos de uma mudanca de lI6gica governamental para que
a populacdo da regido Sul/Sudeste ndo considerasse a divisdo a solucdo para 0s
problemas sécioestruturais; ao contrario, basicamente apelou para o sentimentalismo,
tentando ligar o projeto de separacdo a nocdo de perdas de divisas e de identidade
cultural, perspectivas essas que mais tiveram efeitos na populacdo de Belém e regido,
mas que foi suficiente para ndo deixar passar 0 projeto separatista nas urnas, ja que o
namero de eleitores € bem maior que o da regido Sul/Sudeste.

O fato das duas frentes possuirem essa falha, a de ndo propor uma mudanga
social de fato, so reforca nossa conclusdo de que a formacdo discursiva do Sim e a
formacdo discursiva do Néo partem da mesma formacdo ideoldgica, a do Estado
burgués, regido por uma logica de contradi¢bes para manter suas propriedades de

dominacéo.

De fato, as mudancas sdo reais, mas elas, na verdade, ndo afetam a linha
fundamental de atuagdo do Estado, pois isso originaria uma mudanga na
composicdo das classes e fracbes de classe que sustentam o Estado. A
compreensdo dessa légica e de seus desdobramentos é evidentemente
indispensavel ao agente social que pretender situar sua intervencéo,
qualquer que seja, no lugar certo, ¢ lhe garantir a orientagdo certa”
(HEBETTE, 2004, p.358).

E por esse viés, conforme aponta Hébette, que afirmamos que o principal
interesse que rege as duas formaces discursivas (do Sim e do N&o), como expressdo da
classe dominante, da regido de Carajas e da metrépole, ndo é a melhoria da qualidade de
vida de todos os cidaddos. Alias, jamais poderia ser por um simples motivo: a questao
de classes. O que se vé materializado nas propagandas é que elas se dirigem pedindo a
adesdo ou néo dos eleitores ao projeto de divisdo sem, contudo, dar a oportunidade ao
eleitor de participar da construgdo de um processo que poderia de fato desembocar em
alguma mudanca social. O arranjo proposto por essa dita participacdo popular,
conforme vimos em Boron (1994), ndo permite ao eleitor outras vias que se ndo apertar
uma tecla (para SIM ou NAO) para decidir o futuro de seus territérios, de suas
dindmicas de vida, configurando o plebiscito em uma forma reducionista de

participacao popular.
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O modelo de ocupacdo da regido, as relacGes entre Estado e Mercado, as
concepcOes de territorio em disputa e a postura do Estado como desenvolvimentista e
mantenedor das relagfes de dominacdo sdo aspectos considerados importantes para
tentar entender que o plebiscito ndo pode ser considerado apenas como uma
participacdo popular.

Por isso, mesmo jogando com a imagem de que sdo defensores dos interesses do
povo, na verdade esse sentido de coletividade que ambas as formagdes discursivas
utilizam, concretizadas por meio das propagandas, € a forma que as hegemonias
encontraram para envolver o eleitor na disputa, uma vez que sem 0 voto dessas pessoas
ndo seria possivel ganhar ou manter o poder legitimo para dominar o territério
Sul/Sudeste do Para. Assim, para os comités, o eleitorado é a ferramenta de que
precisam para se legitimarem enquanto detentores do dominio territorial. Mas, dizer que
0 objetivo do plebiscito é o dominio sobre o territdério em disputa, ndo angariaria votos
e, ainda, possibilitaria ao eleitor perceber os sujeitos que foram historicamente
beneficiados por acbes de um Estado que sempre agiu pela e para a hegemonia na
regido. Mais que isso, possibilitar o eleitor perceber que, de uma forma ou de outra,
ganhando o Sim ou Ndo, néo faria diferenca significativa para a populacdo, mas apenas
para as classes hegemonicas que teriam, no caso do Sim, legitimidade politica para
dominar o territério que economicamente j& exercem o dominio; e, no caso do N&o,
continuar tendo esse controle sobre a regido economicamente rica do Estado.

Com isso, apesar de se oporem em formac6es discursivas distintas, no ambito
ideoldgico essa oposicdo ndao se mantém. Isso porque entendemos que a formacdo
ideoldgica que regem as duas FDs é a mesma: o poder sobre o territorio. Assim, a
hipétese com a qual trabalhamos ao longo da pesquisa, a que 0s discursos das
propagandas buscam legitimar o dominio sobre o territorio em disputa, ndo foi
contrariada pelas analises, pois vimos que por meio das tematicas analisadas sdo muitas
as estratégias utilizadas, mas todas com o intuito de naturalizar e universalizar a ideia de
emancipacdo e de unidade, respectivamente para o Sim e para o Ndo, onde ambos
buscam inculcar uma nocao de territorio e o pertencimento a ele, instaurando uma nogéo
de cultura/identidade homogeneizante, apagando outras vivéncias culturais como as dos
ribeirinhos, garimpeiros, Sem Terra, indigenas e muitos outros que compdem historia da
regido do pretenso Carajas. Essa ideia de identidade una é uma estratégia para facilitar o
apego dos eleitores ao projeto pré ou contra Carajas e, ainda, obscurece ao longo de

todo o processo discursivo a disputa politica e econdmica que configuram o plebiscito,
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cujo resultado é de maior interesse para as classes hegeménicas do que para a populagédo
de forma geral, como sempre atuam as classes hegemaonicas.

Dessa forma, o funcionamento discursivo das propagandas eleitorais do
plebiscito para a divisdo do Para nos mostra que o processo discursivo mais corrobora
para um projeto de legitimacdo (tanto do Sim quanto do N&o) e dominio correspondente
a regido Sul/Sudeste do estado. Por isso, concluimos que a disputa politica estava
menos interessada em mudar a vida das pessoas que corroborar para um processo de
legitimacdo, conforme citamos Marx quando diz que os partidos ndo enxergam a
solucdo das injusticas sociais no proprio Estado, mas na forma como um partido ou
outro o administra.

Com base nesse autor é que findamos esse trabalho, ressaltando que a
democracia ndo esta desgarrada do capitalismo, especialmente numa regido como o
Sul/Sudeste do estado, que historicamente foi alvo de intensa exploracdo econdmica.
Com isso, o plebiscito ocorrido em 11 de dezembro de 2011 n&o pode ser visto
simplesmente como uma consulta popular, como uma oportunidade do eleitor exercer
sua cidadania, pois discutir esse termo exige que se pense a quem essa democracia
favorece, configurando o plebiscito ndo em uma oportunidade de participar da
democracia, mas apenas de dizer Sim ou N&o para formalizar o acesso de seus

governantes ao poder e toda a conjuntura socioeconémica envolvida.
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